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SINTEZA STUDIULUI

n aceasta analiza ne propunem sa raspundem la cateva intrebdri cheie legate de peisajul cultural
din Zona Metropolitana Cluj (ZMC). Cum influenteaza caracteristicile socio-economice ale
populatiei din ZMC practicile de consum cultural? Care sunt principalele bariere n accesul la
bunuri si servicii culturale pentru diferite grupuri sociale? In ce masura infrastructura culturald
din ZMC satisface nevoile si preferintele culturale ale populatiei? Cum se reflecta digitalizarea si
noile media in practicile de consum cultural ale locuitorilor metropolitani? Care este rolul
lucratorilor culturali in modelarea peisajului cultural local? Datele care ne ajutd sa raspundem la
aceste intrebari provin dintr-o anchetad telefonica, realizatd in luna ianuarie 2022, pe un esantion
reprezentativ la nivel de ZMC cu 735 de cazuri valide. Prin urmare, rezultatele se refera la situatia
din 2021, an in care pandemia de COVID-19 afecteaza puternic sectorul cultural.

Caracteristicile socio-economice ale populatiei din Zona Metropolitana Cluj

Datele socio-economice ale populatiei din ZMC indica un profil avansat educational, cu o pondere
semnificativa de persoane cu educatie superioara, un venit mediu peste media nationala si o
structura ocupationala cu o proportie mare de specialisti. Aceasta profil este important, de vreme
ce, aratam fin acest studiu, ca exista o corelatie intre nivelul de educatie, venit si angajamentul
n activitati culturale, indicand tendinte mai mari de participare culturald in randul grupurilor cu
venituri mai mari si un numar mare de ani de scoala.

—— Locuitorii ZMC au o medie de 13,4 ani de , Cu un interval de incredere de 95%
intre 13,2 si 13,6 ani. Distributia educationala include 4,1% cu studii primare si gimnaziale, 46%
cu educatie medie si 49% cu studii superioare. ZMC se distinge prin procentul crescut (49%) de
persoane cu educatie superioard, semnificativ mai mare decat media nationald de 17,1%,
indicand un nivel educational avansat in regiune.

E— net mediu al gospodariilor din ZMC este estimat la 7904 lei, avand un interval de
incredere de 95% intre 7351 si 8458 lei, iar venitul net mediu per adult este de 3113 lei.
Comparativ cu datele Institutului National de Statistica pentru Cluj-Napoca, venitul mediu pe
esantion pare subestimat, sugerand o posibila subreprezentare a persoanelor cu venituri mari.

—— Distributia din ZMC reflecta structura populatiei generale, dar cu o supra-
reprezentare a specialistilor (cu 6% mai mult) si o sub-reprezentare a tehnicienilor si lucratorilor
manuali. Am ponderat esantionul pentru a da o mai mica greutate raspunsurilor specialistilor si
mai mare tehnicienilor si lucrdtorilor manuali. Tnsad chestionarul surprinde intr-o imagine de
moment un proces mai larg, cel al modificdrile din piata muncii, cum ar fi cresterea specialistilor
si reducerea lucratorilor manuali, influenteaza structura ocupationala din ZMC. Aproximativ 25%
din populatia ocupatd a ZMC lucreaza in sectorul public, reflectand structura ocupationald a
regiunii. Mai precis, cel mai important angajator al populatiei cu studii superioare este statul
roman, dominante fiind aici categoriile de profesori si personal medical.

—— Doua categorii au un statut distinct. Prima este cea a , care sunt fnrolati la
universitati din Cluj-Napoca in jur de 77 de mii, din care 55 de mii urmeaza studiile in Cluj-
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Napoca, nu la extensiile universitare. Totusi, in ianuarie 2021, ZMC gazduia aproximativ 13.000
de studenti rezidenti, subliniind o prezenta semnificativa a populatiei studentesti in regiune, dar
aparent modesta comparativ cu volumele de studenti inregistrati la cursuri. Aceasta cifrd reflecta
un moment in care studentii nu au fost complet reintorsi in oras, datorita restrictiilor de
mobilitate impuse de pandemie. A doua categorie este cea persoanelor . Aceasta
categorie este mult prea larga pentru a putea fi un predicator comportamental sau atitudinal, de
aceea am profitat de nivelul de educatie pentru a clasifica pensionarii in termeni de pozitie
sociala alaturi de persoanele adulte ocupate, avand in vedere stabilitatea si validitatea Indexului
de socio-economic international (Ganzeboom et al. 1992; Treiman 2019).

—— Media (Ganzeboom et al. 1992; Treiman 2019) este 47,5,
comparabila cu economiile dezvoltate. O abatere standard de 11,6 indica o omogenitate mai
mare in cadrul populatiei. Mai mult, am calculat pentru nevoile acestei analize, folosind analiza
componentelor principale non-lineare, un al doilea index combina prestigiul ocupational,
educatie si venit, pentru a reflecta eficient cele trei dimensiuni intr-un singur scor socio-
economic.

—— Zona metropolitana prezintd un gradient de la centrul
orasului spre coroanele metropolitane, cu niveluri mai ridicate in Cluj-Napoca si mai mici spre
comunele din a doua coroana metropolitana. Aceasta informatie este importanta pentru restul
analizei atunci cand spatializam consumul cultural, de vreme ce acesta urmeaza ierarhiile sociale,
deci si cele spatiale.

Lucratori culturali din ZMC

Una dintre preocupdrile cercetarii a fost identificarea lucratorilor culturali din Zona
Metropolitana Cluj (ZMC). Au fost folosite doua modalitdti de identificare: Si
prin reclasificarea ocupatiilor raportate de cdtre intervievati.

— Utilizarea auto-identificarii a ardtat ca 12,7% din respondenti se considera lucratori
culturali, majoritatea activand in sectorul privat. Hetero-identificarea, bazata pe clasificarea
ocupatiilor, a identificat 9,3% din populatia ZMC ca lucratori culturali, majoritatea lucrand fn
sectorul public. Simultan, dupa cele doua definitii rezulta o proportie de 4,8% lucratori culturali,
majoritatea lucrand in sectorul public sau independent. Exista diferente intre lucrdtorii culturali
auto-identificati, hetero-identificati, si cei care se incadreaza in ambele categorii. Aceste
diferente reflectd variatii in perceptia muncii ca fiind culturale.

—— Daca extrapolam la nivelul intregii populatii metropolitane volumele lucratorilor culturali
sunt: 36,412 persoane se considera active in domeniul cultural prin auto-identificare, in timp ce
26,571 de persoane sunt identificate ca lucratori culturali prin hetero-identificare. Exista o
suprapunere de 13,777 persoane identificate prin ambele metode.

—— Comparativ cu UE, Romania are un procent mai scazut de lucratori tn sectorul cultural
(aproximativ 1,5%). Cluj-Napoca se remarcad cu un procent semnificativ mai mare de lucratori
culturali, similar cu orasele europene de talie medie, dar care au cele mai mari valori la nivelul
fiecdrei tari europene in domeniul culturii si industriilor creative. Cluj-Napoca comparat cu alte
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orase europene arata o concentrare semnificativa de lucratori culturali, indicand o densitate
ridicata a acestora in oras si relevantd culturala la nivel regional si national.

— Lucratorii culturali auto-identificati au o medie de educatie mai mare si un spectru larg
de ocupatii, inclusiv roluri traditional non-culturale. Lucrdtorii hetero-identificati sunt
concentrati in ocupatii traditional culturale, cu o educatie medie mai mare si venituri ridicate.
Lucratorii culturali auto-identificati au venituri medii superioare mediei nationale. Cei hetero-
identificati prezintd cele mai ridicate venituri medii, in timp ce categoria combinata indica
venituri moderate.

— Definitia internationala a lucratorilor culturali, ceea ce am numit hetero-identificare, se
bazeaza pe nomenclatoarele organizatiilor internationale. Aceasta definitie este inspirata de
definitia industriei culturale conform Lui Throsby (2008), care identifica trei cercuri de ocupatii.
Nucleul central include arte clasice si contemporane, mestesuguri si arte vizuale, al doilea strat
include publicitatea, turismul, arhitectura si designul cu o componenta culturala semnificativa,
iar periferia consta in ocupatii care produc produse culturale si servicii non-culturale in afara
nucleului, inclusiv in domeniul tehnologiei informatiei si comunicatiilor. Noi nu am considerat
angajatii TI&C ca fiind lucratori culturali si am fost atenti sd nu supraestimam sectorul de edituri
si productie a cartilor, care cuprinde in nomenclatorul statistic national si activitatile de editare
a paginilor web.

Consumul cultural in ZMC

Consum cultural in Zona Metropolitand Cluj a fost evaluat prin . Prima
strategie a implicat evaluarea practicilor de consum cultural asociate timpului liber, a doua a
implicat evaluarea bunurilor si serviciilor culturale utilizate, iar a treia a evaluat utilizarea
infrastructurii publice.

— Practicile de consum cultural, 18 practici evaluate, au fost clasificate in functie de trei
caracteristici: tipul de participare (activa sau receptiva), tipul de specializare culturala (populara
vs. artisticd) si tipul de mediere a actiunii (fata in fata cu un grad ridicat de sociabilitate vs. online).

—— Consumul de bunuri si servicii culturale al gospodadriilor din ZMC a fost evaluat prin
intermediul a trei componente: abonamente culturale, dispozitive folosite pentru producerea sau
redarea de continuturi culturale (cum ar fi sisteme de sunet si instrumente muzicale), si servicii
culturale platite (cum ar fi arhitectura, designul si fotografia). Practicile cu grad fnalt de
socialitate, cum ar fi intalnirile cu prieteni, nu sunt considerate nucleul dur al consumului
cultural, ci de timp liber.

— Am chestionat respondentii cu privire la nivelul de satisfactie al infrastructurii culturale
si de agrement din zona lor. Tn aceast3 privintd, le-am cerut s3 isi exprime nivelul de satisfactie
referitor la optiunile de petrecere a timpului liber disponibile in localitatea lor, inclusiv parcuri
sau zone verzi, spatii in aer liber pentru activitati culturale, centre de arta contemporang,
biblioteci publice, muzee sau galerii de arta si restaurante, baruri sau cafenele.

Tn ceea ce priveste , am identificat trei categorii distincte: consum
receptiv, consum activ si consum popular/de divertisment.
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—— Aproximativ un sfert dintre persoanele din ZMC au participat in 2021 la forme de consum
cultural receptiv, cum ar fi teatrul (14%), muzeele, galeriile de arta si expozitiile (33%), opera
(7%) sau activitatile culturale online (42%).

— Jumatate dintre adultii din ZMC au practicat o formd de consum cultural participativ, cum
ar fi activitatile creative manuale (54%), activitdtile artistice (38%), lectura de carti electronice
sau audio (42%), sau inscrierea la cursuri sau ateliere creative (6%), si cel putin o carte a fost
citita de 82% dintre respondenti.

—— n plus, aproximativ una din cinci persoane din ZMC au avut o forma de consum cultural
de divertisment in 2021, cum ar fi jocurile online (32%), mers la cinema (28%), spectacolele de
divertisment (13%), festivalurile (21%) sau concertele in spatii inchise (12%).

a fost evaluat pornind de la veniturile gospodariilor.
Venitul mediu al gospodariilor din cercetare este de 7.904 lei, iar venitul pe persoana este de
3.112 lei.

— Cheltuielile alocate bunurilor si serviciilor culturale reprezinta 7% din veniturile anuale
ale gospodariilor din Zona Metropolitana Cluj, conform datelor din cercetare. Aceasta suma se
ridica la 6650 lei pe gospodarie pe an, cu bunurile culturale reprezentand 4,36% din cheltuielile
totale si serviciile culturale reprezentand 2,67 %.

—— 1Tn 2021, majoritatea bugetului alocat bunurilor si serviciilor culturale a fost directionat
catre abonamente pentru platforme de streaming de filme si muzica. Consumul cultural al
respondentilor a fost influentat de achizitionarea unui spectru variat de dispozitive, cu
telefoanele mobile fiind cele mai populare, urmate de televizoare si echipamente pentru redarea
muzicii. Desi instrumentele muzicale si aparatele de fotografiat sunt valoroase pentru unii
consumatori culturali, acestea sunt achizitionate mai rar decat dispozitivele versatile, cum ar fi
telefoanele mobile si televizoarele.

—— n ceea ce priveste volumul pietei culturale, datele arat3 c3 valoarea totala a tranzactiilor
comerciale pentru bunurile culturale din ZMC se ridica la 892,9 milioane RON, adica aproximativ
1,64% din PIB-ul regiunii.

Am evaluat si din ZMC. Am urmarit si pentru aceasta clasificare
nomenclatorul Eurostat (2018), folosit pentru identificarea bunurilor si serviciilor culturale. De
asemenea am estimat folosind metodologia existenta (Petrovici et al. 2021) marimea economiei
locale. Tn 2021, cifra de afaceri a judetului Cluj a fost de 75,0 miliarde de Llei, iar cea a zonei
metropolitane a fost de 63,9 miliarde de lei, reprezentand 85,2% din total. PIB-ul judetului Cluj
a fost de 61,8 miliarde de lei, iar proportia cifrei de afaceri metropolitane indica un PIB estimat
pentru zona metropolitana de 54,5 miliarde de lei.

E— ale gospodariilor din Zona Metropolitana Cluj sunt estimate la 12,9 miliarde
de lei, reprezentand aproximativ 24% din PIB-ul sau 20% din cifra de afaceri a zonei metropolitane.
Aceasta sugereaza o economie dezvoltatd si o populatie cu putere de cumpdrare inalta.

e din cheltuielile gospodariilor din ZM(, iar serviciile
culturale 2,67%. Telefoanele mobile reprezintd cea mai mare parte a cheltuielilor (1,24%), urmate
de calculatoare (1,40%) si televizoare (0,97 %).
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_ din ZMC este de aproximativ 892,9 milioane
lei (183,2 milioane euro), reprezentand 1,64% din PIB-ul regiunii. Produsele mestesugaresti si
artizanale au cea mai mare pondere (0,35% din PIB), urmate de telefoane mobile si calculatoare.

— Datele indica o in ZMC. Aceste piete
contribuie la activitatea economicd regionald, insa nu sunt piete centrale care genereaza
cresterea economicd. Insa, sunt piete esentiale de suport care oferind bunurile si servicii necesare
pentru volumul mare de populatie cu un rol activ in producerea de semnificatii culturale si
artistice, care sunt centrale pentru cresterea economica locala.

Studiul a relevat ca exista o nevoie semnificativa pentru , In special pentru
spatii in aer liber destinate activitatilor culturale si pentru recreere in aer liber, precum parcuri
sau zone verzi. Grupurile sociale cu resurse financiare mai reduse depind mai mult de resursele
publice si comune pentru a beneficia de experiente culturale.

Predictori ai consumului cultural

Ancheta arata ca exista intre diferitele grupuri
sociale. Factorii cei mai importanti care influenteaza consumul cultural sunt statutul profesional
si ocupatia, nivelul educational, varsta, genul si veniturile gospodariei.

— Analiza arata ca ocupational sunt indicatori puternici ai participarii la
activitatile culturale. De exemplu, indivizii cu educatie universitara participa, activ si receptiv, cu
10-11% mai mult comparativ cu cei cu educatie elementard, care au o participare culturala activa
si receptiva cu 9-10% mai scazutd. De asemenea, exista o corelatie directa intre ocuparea
pozitiilor profesionale prestigioase si un nivel ridicat de consum cultural, ilustrand influenta
capitalului cultural Tn modelele de consum.

—_— au cel mai fnalt nivel de participare culturala, cu rate de 15-19% pentru consum
receptiv si activ, si 31% pentru consum popular. Comparativ, prezinta cele mai
scazute rate, cu scaderi de pana la 11% fn consumul receptiv si 21% in consumul popular. Aceste
date subliniaza cum varsta si statutul social influenteaza accesul si preferintele pentru diferite
forme de consum cultural.

—— Diferentele de in consumul cultural sunt relativ mici, cu barbatii preferand mai mult
consumul receptiv si de divertisment (3% mai mult decat femeile), in timp ce femeile sunt mai
orientate spre consumul cultural activ, avand o preferinta cu 2% mai mare decat barbatii pentru
aceste forme de consum. Aceste diferente pot indica faptul cd practicile culturale preferate pot
fi influentate de gen, insa, diferentele sunt suficient de mici pentru a putea fi atribuite erorilor
de esantionare.

—— Consumul de bunuri si servicii culturale variaza semnificativ in functie de

De exemplu, persoanele sub 40 de ani, care ocupa pozitii de specialisti sau de conducere,
manifesta un interes sporit pentru serviciile fotografice cu o rata de 19% pentru abonamentele
media online si 8% pentru achizitii culturale, in timp ce persoanele peste 61 de ani inregistreaza
scaderi de 20% si 8%, respectiv. Acest lucru indica o asociere directd intre varsta, statut
profesional si tipurile de consum cultural.

E— pentru consumul cultural releva un procent mediu de 7%
din venitul total pe gospoddrie alocat anual pentru cultura si arta, echivalent cu aproximativ
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6650 de lei anual. Am utilizat doua metode de evaluare a cheltuielilor si exista diferente notabile
intre masurile estimative globale ale persoanelor intervievate si cele declarate defalcat pe bunuri
si servicii culturale, sugerand o variatie a cheltuielilor culturale in functie de statutul ocupational.
De exemplu, studentii si persoanele cu pozitii de conducere subestimeaza cheltuielile culturale
comparativ cu pensionarii si specialistii, care estimeaza cheltuieli mai mari decat realitatea.
Aceste diferente reflecta tendintele sociale si economice fn consumul cultural in ZMC.

Importanta subiectiva acordata artei

Utilizam doud metode pentru a evalua importanta artei: o intrebare generala si un set de intrebari
specifice. Aceste metode se bazeaza pe auto-raportare, reflectand perceptia subiectiva
individuald a participantilor. Analiza combina psihologia cognitiva cu sociologia culturii, folosind
teoria evaludrii artei si concepte precum 'verificarea noutatii’ si ‘potentialul de adaptare’ pentru
a fintelege structurarea sociala a experientei estetice. Aproximativ 77% dintre respondenti
asociaza arta cu diversitate, iar peste 50% o asociaza cu cel putin una din caracteristicile propuse
in studiu.

_— S-au utilizat opt intrebari binare pentru a evalua aspecte
diferite ale aprecierii artei, cum ar fi interactiunea sociald, experientele emotionale si
cunostintele noi. Analiza componentelor principale a permis reducerea raspunsurilor la un singur
indice, reflectand gradul de asociere a artei cu diferite experiente culturale. Acest indice variaza
intre 0 si 100, cu 77% dintre respondenti asociind arta cu diversitatea si cel putin jumatate din
persoane asociind arta cu cel putin una din reprezentarile propuse.

—_— Majoritatea respondentilor (67 %)
considerd arta importantd, cresterea la 71% cand se foloseste mdsura specifica. Variatiile socio-
demografice arata cd studentii si persoanele cu statut profesional fnalt acordd mai multa
importantd artei, in timp ce lucratorii casnici si pensionarii atribuie valori sub medie. Persoanele
cu educatie superioara acordd o importanta mai mare artei, atat in termeni generali (22% peste
medie) cat si specifici (19% peste medie). Femeile tind sa acorde o importanta specifica mai mare
artei decat barbatii.

—— Aprecierea artei in ZMC arata un distinct: valori maxime in centrul urban
(Cluj-Napoca) si minime in coroanele periferice. Centrul urban fnregistreazd o medie de apreciere
a artei de 78, scazand la 62 in prima coroanad si la 42 in a doua. Aceasta reflecta diferentele in
accesul la resursele culturale si socioeconomice.

— structureaza importanta perceputa a artei si a culturii. Ocupatia,
educatia, varsta si sexul influenteaza perceptia importantei artei. Individul acorda o importanta
mai mare artei in functie de nivelul de educatie si statutul socio-economic. Rezultatele indica
faptul ca apartenenta la un grup minoritar si varsta peste 65 de ani au un impact negativ asupra
aprecierii culturii, sugerand ca exista forme hegemonice ale intelegerii artistice. Lucratorii casnici
si pensionarii acordd o importanta sub media populatiei cu 12% si 26% respectiv. Femeile acorda
artei o importanta cu 3% peste medie.

—— Bunastarea subiectivd, practicile culturale si statutul socio-economic influenteaza
semnificativ aprecierea culturala. Consumul cultural activ are un efect pozitiv constant asupra
aprecierii culturale, iar statutul socio-economic ramane un predictor puternic chiar si dupa
controlul pentru alte variabile. Aprecierea culturala este afectata de apartenenta la un grup
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minoritar si varsta peste 65 de ani. Modelul de regresie arata ca factorii emotionali si socio-
economici explica 30,3% din variatia in aprecierea culturala.

Bunastare subiectiva si consumul cultural

Starea subiectiva de bunastare se referd la nivelul general de confort, sanatate si fericire resimtit
de o persoana sau o comunitate. Aceasta se manifesta printr-o stare de echilibru si implinire in
viata, permitand individului sa-si atinga potentialul maxim. Bundstarea subiectiva este strans
legata de participarea la activitati culturale, indiferent de varsta, statut socio-economic sau
context cultural. Participarea la evenimente culturale creste bundstarea subiectiva independent
de venit. Totusi, relatia dintre consumul cultural si bunastarea subiectiva este influentatd de
mediul social si economic, iar mdsurarea precisa a consumului cultural ramane o provocare.

—— Bunastarea Subiectiva este un concept multidimensional, cuprinzand bunastarea
cognitivd, afectiva si satisfactia cu viata. Am preferat simplificata in
studiul nostru, o metoda specializata pentru evaluarea relatiei dintre practicile sociale, inclusiv
cele de consum cultural, si bundstarea subiectiva. Un set de patru intrebari specifice a fost folosit,
oferind un instrument valid si fiabil pentru cercetare.

—— TnZMC majoritatea respondentilor raporteaza niveluri ridicate de satisfactie de viat3, sens
si fericire. Procentele de acord total variaza de la 58% pentru satisfactia vietii pana la 71% pentru
sensul vietii, iar scorurile medii pentru bundstarea subiectiva in ZMC sunt de 82,4, semnificativ
mai mari decat in alte populatii.

— Nivelul de in ZMC este de 17%, sub media europeana. Exista o
corelatie pozitiva intre increderea si bundstarea subiectiva, iar persoanele cu un nivel ridicat de
fncredere prezinta, de asemenea, un grad sporit de fericire si satisfactie personald. Mai mult
implicarea in comunitati sociale sporeste suportul afectiv si resursele, contribuind la bunastarea
subiectiva.

B influenteaza semnificativ bundstarea subiectiva si increderea.
Persoanele cu educatie superioara ating cele mai fnalte scoruri de bundstare subiectiva, cu o
diferentd de pand la 30% fata de cei cu educatie elementard. De asemenea, observam o tendinta
de scadere a bunastdrii subiective si increderii odata cu inaintarea in varsta.

— contribuie la formarea bunurilor comune si la intimitatea urbana,
creand un sentiment de unitate si intelegere reciproca. In ZMC, aceasta se reflectd intr-un
sentiment sporit de coeziune sociald si bunastare subiectiva, evidentiind

si emotionala a comunitatii.

—— Am investigat mecanismele formarii bunastarii subiective prin practici culturale. Analiza
de mediere in ZMC aratd cd participarea activa in cultura si activitatile de divertisment au un
impact indirect asupra bunastarii subiective, mediat prin aprecierea culturala. Efectul indirect
standardizat al implicdrii active in cultura asupra bunastdrii subiective este de 0.050 (p<0.001),
iar cel al implicarii in activitati de divertisment este de 0.025 (p<0.010). Acest lucru subliniaza
importanta aprecierii culturale ca un factor cheie in influentarea bunastarii subiective.
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1. INTRODUCERE

ARGUMENT

Realizam o investigatie detaliata si oferim date esentiale despre

Analiza noastra acopera aspecte socio-economice, practici culturale si impactul tendlntelor
demografice asupra relatiei cu experientele culturale. Cercetarea se bazeaza pe rezultatele unui
sondaj si utilizeaza modele statistice pentru a radiografia modelele de consum cultural din ZMC,
comparand aceste date cu cele din alte regiuni si analizand interactiunea dintre media digitala
si cea traditionala.

ZMC prezinta o si in continua evolutie, reflectand schimbarile socio-
economice si politice din Romania si Europa. Practicile culturale au fost profund influentate de
traditiile locale si dinamica dintre mediul rural si cel urban, incepand din secolul 19, cand
aristocratia transilvdneana in ascensiune le-a folosit pentru a contribui la construirea natiunii
maghiare. Cu toate acestea, Clujul, ca centru urban, a avut inca din secolul 19 o cultura
cosmopolita puternicd, in dialog cu orase precum Budapesta, Viena si Berlinul, integrand si
reconfigurand cultura ruralad din hinterland. Aceste practici au suferit transformari semnificative
in perioada postbelicd, cand traditiile locale s-au amestecat intr-un mix complex in noua era
socialista.

(2021), ,Muzica populara
romaneasca”, care isi au originile in muzica rurala transilvaneana. Lucrdrile lui Bartok din 1920,
profund fnradacinate in traditiile folclorice locale, ilustreaza modul in care intelectualii si artistii
urbani s-au implicat in cultura rurald, transformand-o in forme de arta cu rezonanta nationald si
internationald. Opera sa nu doar ca reflecta sinteza culturala a epocii, dar contribuie si la definirea
identitatii culturale nationale.

— Un alt exemplu semnificativ este miscarea Tanchaz din Transilvania perioadei socialiste
(Taylor 2021), o combinatie unicad intre cultura populard traditionala si ideologiile socialiste,
demonstrand cum dansul si muzica traditionald au fost folosite pentru a consolida sentimentul
de comunitate si identitate nationala ale etnicilor maghiari in regimul socialist. Caracterizata prin
utilizarea repertoriilor locale si un spirit de renastere prin cultura populara, miscarea Tanchaz a
avut un rol esential in redefinirea practicilor culturale in acea perioada.

—— Aceasta miscare a coexistat cu relatia complexd intre diferitele genuri de muzicd populara
ale etnicilor romani si cultura oficiald din Romania socialista, unde, desi cenzura era prezentd,
retelele culturale transnationale au modificat raportul dintre artistii amatori si cei profesionisti
(Oancea 2023), atat in cadrul festivalurilor politice oficiale, cat si in contextul mai informal al
festivalurilor locale de muzica si spectacole (Oancea 2017).

Cu toate acestea, pe madsura ce urbanizarea orasului si retelele sale de colaborare globale
economice si politice se transformd, Clujul si regiunea inconjuratoare fisi reinterpreteaza resursele
culturale locale intr-un nou val al culturii cosmopolite contemporane, intr-o cheie eclectica, dar
cu eforturi concentrate pe

— Aceasta cercetare arata impactul considerabil al traditiei de consum cultural din ZMC
asupra tiparelor contemporane de consum cultural. Se remarca o coexistentd, adesea tensionatd,
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intre productia culturala locala si influentele globale, care adesea duc la blocarea productiei si
reproducerii artei locale si la standardizarea acestora conform pietelor transnationale (Tunali
2021). Desi festivalurile culturale si de arta pot servi atat obiective culturale, cat si de turism,
rareori orasele dezvolta politici integrate si cuprinzatoare pentru a finanta coerent cele doud
circuite de productie de bunuri culturale, cel local si cel transnational. Conform lui Quinn (2013),
cresterea festivalurilor de arta ca atractii turistice si ca elemente de auto-reprezentare pentru
orase a generat o potentiala dihotomie in oferta culturald urbana. Festivalurile mai vizibile si
atractive primesc adesea mai mult sprijin prin finantari publice, parteneriate public-private si
sponsorizari, in contrast cu alte organizatii culturale cu un potential mai mic de a transforma
bunurile lor culturale in bunuri de divertisment.

X

Din acest motiv, analizam conceptul de ,intimitate urbana” propus de Blum (2001),
utilizand inovatiile teoretice ale Lui Lijster et al. (2022), pentru a demonstra ca consumul cultural
joaca un rol esential in constituirea bunurilor comune culturale (denumite in engleza ,commons”
sau, in traditia culturald locala, bunuri in proprietate colectiva sau ,devdlmasa”). Aceste bunuri
comune culturale se fundamenteaza pe partajarea resurselor, experientelor si practicilor
simbolice, atat in cadrul productiei artistice, cat si in domeniul cultural in general. Aceasta se
distinge de productia de bunuri de consum specifice industriei culturale si creative, care sunt
orientate catre festivaluri si activitati creative menite divertismentului si care tinde sa ocupe un
loc central in politicile culturale sau de dezvoltare urband. Cu toate acestea, aceste interactiuni
tensionate creeaza un peisaj cultural dinamic in cadrul Zonei Metropolitane Cluj (ZMC), influentat
de factori demografici, educationali si economici.

al acestei cercetdri este de a decripta si intelege modelele consumului cultural
din ZMC. Primordial, dorim sa aflam cum se implica rezidentii in diversele activitati culturale -
de la evenimente artistice, la activitati creative si utilizarea mediilor digitale. Analizam
preferintele culturale ale locuitorilor, frecventa cu care participa la aceste activitati si cum sunt
influentate acestea de factorii socio-economici.

— Un punct de interes este studiul contrastului dintre mediile digitale si cele traditionale in
ZMC. De vreme ce tehnologiile digitale au fost universalizate in pandemia de COVID-19, incercam
sa intelegem cum afecteazd acestea formele culturale clasice. Investigam daca consumul digital
schimba sau completeaza practicile culturale consacrate.

—— De asemenea, studiul examineaza cum nivelurile de venit, educatie si ocupatie
modeleazd accesul si participarea la activitdti culturale. Tntelegerea acestor aspecte este
esentiala pentru crearea de politici si programe culturale accesibile si inclusive.

— Evaluam si marimea pietelor culturale in termeni financiari, in termeni de cifre de afaceri
agregate, proportie din produsul intern brut la nivel local si volumul consumului populatiei.

— Un alt obiectiv fundamental este evaluarea impactului consumului cultural asupra
dezvoltdrii comunitare. Vom explora fn ce masura contribuie practicile de consum cultural la
coeziunea sociald, implicarea in comunitate si imbunatatirea calitatii vietii fin ZMC.

utilizata tn acest studiu are la baza o ancheta pe baza de chestionar, cu 735 de
raspunsuri colectate prin interviuri telefonice. Chestionarul a fost conceput astfel tncat sa permita
colectarea de informatii detaliate despre consumul cultural al locuitorilor.
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— Am analizat aspecte precum frecventa si preferintele pentru tipuri de consum cultural,
bunuri si servicii culturale, precum si impactul factorilor socio-economici asupra angajarii in
activitati culturale. Am utilizat modele statistice si instrumente analitice pentru interpretarea
datelor, facilitand identificarea de modele, corelatii si tendinte in comportamentul cultural.

—— Am urmadrit asigurarea reprezentativitdtii esantionului, pentru a reflecta diversitatea
demografica a ZMC. Am luat in considerare un spectru larg de varste, contexte socio-economice
si niveluri educationale, pentru a obtine o perspectiva cuprinzatoare asupra practicilor culturale
in diverse segmente ale societatii. De aceea am coroborat datele cu surse secundare ale
Institutului National de Statisticd, iar compania care a asigurat colectarea datelor, IRES, a
efectuat controale pentru consistenta si plauzibilitate a raspunsurilor. Am respectat standardele
etice in colectarea datelor, asigurand confidentialitatea participantilor, obtinerea
consimtamantului informat si utilizarea datelor conform normelor de confidentialitate si eticd in
cercetare.

Aceasta analiza utilizeaza si contribuie la
interesate de modul in care cultura influenteaza experientele umane, fie ca este vorba despre
structuri societale, bunastare personala, dezvoltare urbana sau formarea identitatii. Ele converg
cu privire la importanta culturii in modelarea diferitelor aspecte ale vietii umane.

— In primul rand, contribuim la teoriile capitalului cultural si la efectele sale de stratificare
sociala, arie teoretica asociata in principal cu Pierre Bourdieu (1984, 1989). Acesta analizeaza
modul in care gusturile si preferintele culturale reflecta si intaresc ierarhiile si diviziunile sociale.

—— In al doilea rand, pentru cazul Clujului, discutam teoriile culturii consumatorilor si
formarea identitatii, urmarind teoreticieni precum Holt (1995, 1997, 1998) si Ward (2002, 2013).
Acestia contribuie la intelegerea modului in care consumul cultural modeleaza identitdtile
individuale si colective, influentate de factori socio-economici mai largi.

— 1In al treilea rand, contribuim la discutiile despre politica culturald si teoria dezvoltarii
urbane, adesea asociate cu lucrarile lui Richard Florida (2002, 2018), care se concentreaza pe
modul in care politicile culturale influenteaza dezvoltarea urbanad, industriile creative si cresterea
economica.

— 1n al patrulea rand, contribuim la cercetarea bunastarii subiective si a calitatii vietii, arie
explorata de autori precum Diener si Suh (1997, 2000). Aceastd familie de teorii examineaza
impactul diferitilor factori, inclusiv al participdrii culturale, asupra starii de bine subiective si a
calitatii vietii indivizilor si comunitatilor.

Discutiile despre cuprind Tn aceastd lucrare trei
dezbateri, fiecare explorand un alt aspect al modului in care factorii socio-economici influenteaza
participarea si consumul cultural, lasand intentionat discutiile deschise pentru explorari viitoare.

— Primul sub-set de teorii analizeaza influenta statutului socio-economic asupra participarii
culturale, examinand modul in care factori precum venitul, educatia si ocupatia influenteaza
implicarea fn activitdti culturale. Lucrarea fundamentala a lui Bourdieu (1984) despre formarea
distinctiei sociale ofera o perspectiva asupra modului in care statutul socio-economic
influenteaza gusturile si participarea culturala. Bourdieu demonstreaza ca, adesea, capitalul
cultural se asociaza cu gusturi de nisd, consum ostentativ sau snob, ca un marcator si un mod de
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a produce distinctie sociald. Complementar, conceptul de omnivorism cultural propus de
Peterson si Kern (1996) subliniaza ca resursele socio-economice mai mari pot fi corelate cu un
consum cultural diversificat, prestigiul social derivand din capacitatea de a consuma un spectru
larg genuri culturale. Tn cazul Clujului, aceste perspective sunt deosebit de relevante, avand in
vedere existenta unei categorii largi de consumatori atat cu gusturi de nisa, cat si diversificate.
Analiza noastra va discuta aceste aspecte.

—— Al doilea sub-set aprofundeaza relatia dintre capitalul cultural si inegalitatea sociald in
zonele urbane. Explorarea lui Lizardo (2004) a originilor cognitive ale conceptului de habitus al
lui Bourdieu este esentiala in discutarea interactiunii dintre capitalul cultural si stratificarea
sociald. Tn plus, lucrarile lui Warde et al. (2016) despre demitizarea mitului omnivorului cultural
ofera o intelegere mai profundd a modului in care capitalul cultural contribuie la inegalitatile
sociale. Yom explora aspectele cognitive ale habitusului pornind de la teoriile aprecierii
experientei estetice propuse de Silvia (2005a, 2006) si vom propune propria noastra abordare
prin intermediul conceptului de ,apreciere culturala”. Vehiculul conceptual si explicativ va fi in

buna parte cel al analizei bunastarii subiective.

—— Tn al treilea sub-set, accentul se muti pe strategiile de incurajare a participarii culturale
fn randul diferitelor grupuri socio-economice. Cercetarile lui Oakley et al. (2013) despre
interconexiunile dintre bunastare si politica culturald ofera perspective valoroase despre
cresterea accesului la cultura in mod inclusiv. De asemenea, Hanquinet (2017) prezinta
perspective critice asupra abordarii inegalitatilor in angajamentul cultural. Vom izola influentele
practicilor culturale asupra bundstarii subiective de inegalitatile sociale mai largi si vom descrie
cum structureaza aceste inegalitati practicile culturale.

reprezinta un set de teorii aflate in opozitie cu cele ale capitalului
cultural. Teoria practicilor culturale, dezvoltata de Bourdieu (1984, 1989), accentueaza ierarhiile
sociale si dinamica puterii care structureaza si se structureaza prin capitalul cultural, pe cand
cercetarea consumului cultural se concentreaza pe identitatea personala si alegerile de consum
dintr-o perspectiva micro-urbana. Modelele consumului cultural constituie, de fapt, un al doilea
val al teoriilor practicilor culturale, analizand nu atat cum este structurata social participarea
culturald, cat modul in care cultura contemporana este mixatd, pastisata si transformata la nivel
personal in elemente maleabile din care se construiesc identitdti sociale fluide. Aceste teorii
faciliteaza o analiza mai nuantata a fenomenelor culturale din Cluj, permitand clasificarea
tipologiilor de consum cultural si analiza variatiilor socio-demografice. Textul dezbate
implicatiile diferitelor modelele de consum cultural.

— Prima dezbatere examineaza modul Tn care contribuie consumul cultural la formarea
identitatii individuale si colective in mediul urban. Perspectiva empirica a lui Blessi si Grossi si
colaboratorilor acestora (Blessi et al. 2016; Grossi et al. 2011, 2012) asupra relatiei dintre
participarea culturala si bundstarea urband este importanta pentru intelegerea acestui impact.
De asemenea, lucrdrile lui Bourdieu despre gust si putere simbolica ofera un cadru pentru
explorarea rolului consumului cultural in formarea identitatii. Cercetarea lui DeNora (2000)
despre muzica in viata cotidiana sau despre omnivorismul cultural in preferintele muzicale ale
lui Garcia-Alvarez et al (2007), contribuie la o viziune nuantatd asupra modului in care consumul
cultural modeleaza identitatile la nivel individual si colectiv.
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—— A doua dezbatere urmdreste transformarea consumului cultural in relatie cu
transformdrile sociale si tehnologice, in special datorita mediilor digitale si schimbarilor in
demografia publicului. Sunt notabile in special perspectivele Ayala et al. (2019) asupra evolutiei
publicului in muzee si organizatii de patrimoniu sau cele ale lui Amin et al. (2022) despre
expansiunea jocurilor online in timpul pandemiei COVID-19. Aceste analize sunt interesate de o
intelegere a peisajului in schimbare al consumului cultural, accentuand trecerea catre
platformele digitale si modificdrile concomitente in implicarea publicului.

Tn examinarea , literatura de specialitate
subliniaza modul in care politicile culturale urbane influenteaza atat identitatile individuale prin
consum cultural, cat si pe cele comunitare. Este identificat fn acest sens rolul esential al
autoritatilor locale si al institutiilor de culturd in promovarea diversitatii activitatilor culturale.
Analiza lui Allin si Hand (2017) privind masurarea bunastdrii ofera un cadru de intelegere a
impactului politicilor culturale asupra bunastarii societale. Tn plus, abordarea critic3 a lui Belfiore
(2022) referitoare la costurile ascunse asociate muncii artistice social angajate este esentiala in
evaluarea implicatiilor morale si economice ale acestor politici. Belfiore (2022) atrage atentia si
asupra esecurilor de naturd morald fn implementarea politicilor culturale care sustin lanturile de
productie locale, subliniind provocarile participarii culturale locale si viabilitatea economica pe
termen lung a culturii globale care circula intre diferite locuri, orase si scene. Aceasta discutie va
fi importanta in cazului Clujului cand discutdam volumele pietelor culturale.

—— Impactul politicilor si practicilor culturale asupra dezvoltarii urbane este un alt domeniu
de interes, urmarind analiza modului in care aceste politici sprijina regenerarea urbana, turismul
si cresterea economica. Explorarea lui Florida (2002) asupra rolului culturii in formarea clasei
creative si impactul acesteia in centrele urbane care concentreaza modele economice bazate pe
cunoastere si talent ofera unul dintre cele mai des citate cadre pentru intelegerea culturii ca
instrument de dezvoltare economica, aspect esential de analizat si in cazul Clujului, cu
comunitatea sa de specialisti in ascensiune. Analizele recente ale lui Florida (2018; 2021) despre
provocadrile crizei urbane datorate inegalitatilor sociale generate de accesul la resurse culturale
si procesele urbane de gentrificare produse de clasele creative, ofera un cadru alternativ pentru
intelegerea dezvoltdrii culturale durabile in contextul planificarii urbane, punand discutia in
termeni de comunitati de intelegere si incluziune. Perspectivele oferite de Zukin et al. (2016)
asupra diversitatii cotidiene in orasele globale atrag atentia asupra pericolelor instrumentalizarii
culturii in politici de excludere sociald, uniformizare in numele diversitatii si gentrificare. Acestea
scot Tn evidenta potentialul politicilor referitoare la cultura de a crea peisaje culturale urbane
incluzive si diverse, subliniind rolul semnificativ pe care aceste politici il pot avea in modelarea
mediilor urbane.

—— Complementand acest aspect, o altd zona a literaturii analizeaza rolul culturii tn
coeziunea comunitard. Constatdrile empirice ale lui Blessi si ale colaboratorilor sai (2016) privind
contributia participarii culturale la bunastarea urbana sunt utile pentru evaluarea impactului mai
larg al politicilor culturale asupra mediilor urbane. Studiul lor indica modul in care activitatile
culturale contribuie la coeziunea sociald si bundstarea comunitatii. De asemenea, cercetarea
realizata de Grossi si colaboratorii sai (2012) privind impactul culturii asupra bunastarii
psihologice subliniaza conexiunea importantd dintre angajamentul cultural si sdndtatea
comunitara, evidentiind rolul culturii in promovarea coeziunii si rezilientei urbane. Analiza
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realizata de Fancourt si Finn (2019) referitoare la rolul artei in imbunatatirea sanatatii si starii de
bine oferd perspective valoroase asupra potentialului participarii culturale. Tn plus, examinarea
culturii ca bun comun in orase, realizata de Lijster et al. (2022), ofera perspective asupra modului
in care principiile de dezvoltare a practicilor culturale creeaza bunuri colective durabile. Pe
aceasta baza, vom argumenta cd una dintre directiile relevante in Cluj este construirea si
consolidarea ,intimitatii urbane” (Blum 2001) prin sensuri comune generate de practicile
culturale.

Cartea oferd o viziune de ansamblu asupra consumului cultural in Zona
Metropolitana Cluj. Fiecare capitol construieste pe descoperirile celui anterior, creand o analiza
multi-dimensionala a peisajului cultural al ZMC. Dupa introducere, capitolul 2 prezinta
metodologia studiului, detaliind designul cercetarii si metodele analitice, argumentand
robustetea abordarii noastre. Capitolul 3 analizeaza cum caracteristicile socio-economice ale
populatiei din ZMC influenteaza consumul cultural, luand in considerare factori precum educatia,
venitul si ocupatia. Capitolul 4 se axeaza pe lucratorii culturali din regiune, explorandu-le
demografia si rolurile socio-economice, si evidentiind diversitatea si impactul lor cultural. Tn
capitolul 5, examinam modelele de consum cultural in ZM(C, analizand participarea culturald a
diferitelor grupuri demografice si impactul mediilor digitale. Capitolul 6 identifica factorii
predictivi ai consumului cultural, explorand influenta educatiei, statutului ocupational si
veniturilor. Capitolul 7 investigheaza perceptiile si valoarea artei si culturii in ZMC, evaluand
impactul lor in viata cotidiand si comunitate. Apoi, capitolul 8 exploreaza relatia dintre
bunastarea subiectiva si cultura, analizand contributia participarii culturale la bunastarea
personala si comunitara. n final, concluziile evidentiaza contributiile aduse de volum la corpusuri
de literatura utilizate si implicatiile rezultatelor noastre pentru politicile publice.
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2. METODOLOGIE

Capitolul prezinta metodologia utilizata in studiul consumului cultural
in Zona Metropolitana Cluj. Detaliaza designul cercetarii, incluzand
metodele de colectare a datelor si tehnicile analitice. Capitolul
subliniaza robustetea metodologiei, asigurand fidelitatea si validitatea
rezultatelor. De asemenea, discuta despre modelele statistice folosite
pentru a analiza datele.
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Aceasta cercetare a folosit ca sursa primara de date raspunsurile la un chestionar
bazat pe ancheta prelevate prin interviuri telefonice tn luna ianuarie 2022. Au fost validate 735
de cazuri. Obiectivele acestei cercetari au inclus estimarea volumului si conturarea unei tipologii
a consumului cultural in Zona Metropolitana Cluj, precum si estimarea numarului de lucratori
culturali. Procesul de colectare a datelor a constat in realizarea de interviuri de catre compania
de cercetare de opinie IRES din Cluj-Napoca, in doua etape.

Tn primul val, s-au efectuat 50 de interviuri pentru a testa instrumentul de cercetare.
Durata medie a acestor interviuri a fost de 24 de minute, iar numarul de intrebari a fost redus
pentru a minimiza riscul de refuz. Acest prim val de interviuri a permis testarea validitatii interne
a setului de intrebadri, folosind atat coeficientul a Cronbach, cat si w McDonald, si a dus la
selectarea intrebdrilor cu un grad ridicat de consistenta inter-item.

—— 1n al doilea val, s-au realizat 779 de interviuri, cu o duratd medie de 16 minute. Tn total,
au fost colectate 829 de raspunsuri, dintre care 94 au fost abandonate in timpul interviului, astfel
incat baza finala de date a constat din 735 de cazuri.

utilizate in cadrul chestionarului au fost similare cu cele utilizate in alte anchete pe
populatia Romaniei sau pe populatia europeand. Consumul cultural a fost evaluat utilizand
intrebari similare cu cele folosite fn Barometrul de Consum Cultural (Croitoru si Becut-Marinescu
2019) realizat de catre Institutul National pentru Cercetare si Formare Culturald. Increderea si
distanta socialda au fost evaluate prin intermediul unui set de intrebari utilizate in Studiul
Valorilor Europene. Cheltuielile gospodariilor pe bunuri si servicii culturale au fost monitorizate
conform Ghidului Eurostat pentru statisticd in culturd (Eurostat 2018). intrebarile despre
bunastare au fost propuse de Benson, et. al. (2019). Tn plus, chestionarul contine si intrebari
specifice numai acestei cercetari.

Pentru a permite comparatii semnificative fntre populatia
municipiului si populatia comunelor metropolitane, cele doua coroane de localitati
metropolitane ale orasului Cluj-Napoca au fost suprareprezentate, cu 247 de cazuri, reprezentand
33% din esantion.

— Initial persoanele tinere pana in 29 de ani si bdrbatii au fost subreprezentati. Aceste
diferente nu au fost rezultatul unei decizii de design, ci s-au datorat unor diferente mici in profilul
respondentilor, de cel mult 3 puncte procentuale.

— Deaceea, in ceea ce priveste calcularea procentelor si a tendintelor centrale, rdspunsurile
au fost ponderate astfel incat nu existd diferente semnificative intre esantionul ponderat si datele
din populatie pentru trei variabile-cheie (sex, varsta pe cincinale, localitate de rezidentd conform
datelor INS Tempo din 2022). in urma ponderarii, esantionul este reprezentativ statistic pentru
populatia din Zona Metropolitand Cluj, cu o0 marjd de eroare maxima de *3,6%.

— Distributia ocupatiilor si a statutului ocupational din esantion este relativ similara cu cea
din populatia generald. Respondentii din esantion au avut o educatie primard si gimnaziala in
proportie de 4,1%, educatie medie in proportie de 46% si educatie superioara in proportie de
49%.
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3. CARACTERISTICILE SOCIO-ECONOMICE
ALE POPULATIEI

Acest capitol exploreaza caracteristicile socio-economice ale populatiei
din Zona Metropolitana Cluj, concentrandu-se pe modul in care aceste
caracteristici influenteaza consumul cultural. Capitolul analizeaza
fundalul educational si nivelurile de venit ale rezidentilor si modul in
care acesti factori se coreleaza cu interesele si participarea lor culturala.
De asemenea, examineaza profilurile ocupationale si relatia acestora cu
participarea la activitati culturale. Variatiile geografice din ZMC sunt
analizate pentru a intelege in ce masura locatia influenteaza participarea
culturald. Aceasta analiza ofera o baza de intelegere a peisajului socio-
economic divers al ZMC si a impactului sdu asupra obiceiurilor si
preferintelor culturale.
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EDUCATIA SI VENITUL

Consumul cultural si aprecierea artei sunt asociate cu pozitia sociala. Gusturile
estetice sunt formate prin intermediul unui sistem complex de institutii sociale care clasifica
produsele culturale si oferd categorii pentru a le intelege (Xu and Ng 2023). Relatia nu este una
liniara, dar de obicei, un numdr mai mare de ani de educatie se traduce prin cresterea volumului
si complexitatii produselor culturale apreciate si consumate de catre o persoand. La fel,
specializarea tn timpul programelor de studiu are un impact asupra gusturilor persoanelor (Evans
2020). Pozitia sociala a persoanelor cu varsta de peste 18 ani intervievate telefonic n acest studiu
a fost evaluatd prin intermediul a trei criterii: educatie, venit si ocupatie.

Am colectat date despre nivelul de educatie printr-o intrebare legata de ultima scoala
absolvita. Raspunsurile au fost transformate in doud feluri: in numar de ani de scoald absolviti si
in trei categorii educationale. Tn medie, persoanele rezidente in ZMC in cadrul acestei cercetdri
au absolvit 13,4 ani de invatamant (exista 95% sanse ca media anilor de fnvatamant din populatie
sa fie in intervalul [13,2; 13,6]). Proportia persoanelor cu educatie primara si gimnaziala este de
4.1%, cu educatie medie este 46% si cu educatie superioara este de 49%.

—— Proportia persoanelor cu studii superioare din ZMC este foarte mare comparativ cu
proportia nationald de 17,1% raportata la recensamantul populatiei din 2021. Totusi, aceste
valori sunt credibile, tinand cont de faptul cd intre recensamantul populatiei din 2011 si cel din
2021 a existat o crestere nationala a proportiei cu 4%, iar la recensamantul din 2021 proportia
in judetul Cluj era de 25%.

Am colectat informatii cu privire la venitul gospodariei prin intermediul unei intrebari
referitoare la venit, fard a face distinctie intre sursele acestuia. Intrebarea a fost ponderata in
functie de numarul de persoane adulte care locuiesc in gospodarie. Din totalul persoanelor
intervievate, 85% au raspuns la aceasta intrebare, iar pentru cei 113 participanti care nu au
raspuns, am utilizat metode de imputare a datelor (metoda regresivd) pe baza informatiilor socio-
demografice furnizate de ceilalti participanti. Dupd imputare nu au existat diferente
semnificative intre media venitului celor care au raspuns la intrebare si a celor care nu au raspuns.

—— 1n luna ianuarie a anului 2022, venitul net mediu al gospodariilor din esantionul acestei
cercetdri a fost estimat la 7904 lei — sunt 95% sanse ca in populatia generala valorile sa se fi
situate in intervalul [7351, 8458]. Tn aceeasi perioada, venitul net mediu per persoand adulta din
esantion a fost estimat la 3113 lei - sunt 95% sanse ca valorile sa fi fost in intervalul [2894,
3331]. Aceste estimari se aplica tuturor persoanelor, indiferent de statutul ocupational (angajat,
lucrator pe cont propriu, auto-angajat sau lucrator familial neremunerat) sau statutul social
(student, pensionar, etc.). Credem cd valoarea estimata pe esantion reflectd cel mai bine
veniturile reale ale populatiei.

—— La nivel judetului Cluj, castigul salarial net mediu, in anul 2021, a fost de 4046 de lei
conform INS. Valoarea de pe esantion este 3426 lei, diferita de cea calculata de Institutul National
de Statistica (Tempo FOM106E). Diferenta sugereaza cd esantionul nu acopera intreg spectrul salarial,
fn mod particular al persoanelor cu venituri foarte mari, care de obicei ridica valoarea medie.
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3. CARACTERISTICILE SOCIO-ECONOMICE ALE POPULATIEI

Figura 1

Educatia in Zona Metropolitana Cluj (cu intervale de confidenta de 95%)
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Figura 2

Venitul gospodariei si venitul personal, ianuarie 2022 (cu intervale de confidenta de 95%)
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Figura 3
Indexul socio-economic si indexul statutului social, ianuarie 2022 (cu intervale de confidentd de 95%)
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OCUPATIA

Ocupatia a fost evaluata prin trei metode: statutul ocupational (de exemplu, student, pensionar,
angajat etc.), sectorul de activitate (societate comerciald, ONG, etc.) si o intrebare deschisa privind
ocupatia. A fost utilizat nomenclatorul de ocupatii pentru a reclasifica ocupatia in coduri de 4
cifre. Distributia ocupatiilor si a statutului ocupational din esantion este relativ similara cu cea
din populatia din Zona Metropolitana Cluj in 2018 (Petrovici et al. 2021).

—— Totusi, sunt doud diferente semnificative. Pe de o parte, numdrul tehnicienilor, al
lucratorilor din servicii si al muncitorilor este mai mic decat cel din populatie (cu aproximativ
8%), iar pe de alta parte, numarul specialistilor este mai mare (cu 6%).

Aceste diferente ar putea fi cauzate de erorile de esantionare, dar este mai probabil sa
fie determinate de dinamica pietei muncii. De exemplu, datele din Recensamantul Populatiei si
al Locuintelor din 2021 indica o crestere semnificativa a proportiei persoanelor cu educatie
universitara din judetul Cluj (25% din populatia adultd fata de 16% in 2011), ceea ce sugereaza
0 expansiune a numarului de specialisti in zona metropolitana.

— 1In acelasi timp, cresterea numarului de muncitori pe platformele industriale si a celor
care fac naveta din afara zonei metropolitane ar putea indica o reducere a numadrului de salariati
fn muncile manuale si o crestere proportionald a personalului non-manual. Distributia ocupatiilor
din esantion poate reflecta aceasta concentrare a specialistilor in Cluj-Napoca si cresterea
numarului de pozitii manuale in comunele adiacente zonei metropolitane.

—— O a treia diferentd notabild se refera la numarul redus de persoane care ocupd pozitii
tehnice. Acesta poate fi rezultatul erorii de esantionare sau a unei scaderi in numadrul de
tehnicieni in populatie. Aceste posibile transformari ale structurii sociale vor putea fi verificate
doar prin intermediul datelor obtinute prin recensamantul populatiei din 2021.

— Tnuniversitatile din Cluj-Napoca, numarul de studenti este aproximativ 77.000. Efectudnd
o inferenta pe baza procentului obtinut prin esantionare la nivelul populatiei, iIn Zona
Metropolitana a Clujului au fost 13.000 de studenti in 2021. La momentul anchetei din ianuarie
2022, in perioada de pandemie COVID-19, in ZMC existau doar studenti rezidenti, cifra fiind
similara cu valoarea obtinutd prin intermediul recensamantului populatiei din 2011.

—— Una din patru persoane ocupate este angajata in sectorul public. Aceasta cifra se apropie
de datele pentru intreaga populatie in 2018 si nu exista diferente semnificative fatd de aceasta
(Petrovici et al. 2021). Categoria de persoana fizica din analiza noastra este una mai larga si
include atat persoanele fizice autorizate, cat si lucratorii independenti, intreprinderile individuale
si persoanele fizice neautorizate.

Sistemul de ocupatii il vom folosi sub forma Indexului socio-economic international (Ganzeboom
et al. 1992) care echivaleaza ocupatiile cu prestigiul social perceput. Acest indicator are marele
avantaj ca a fost testat si in context est european (Treiman and Rossi 2013), este stabil in timp
(Treiman 2019) si a fost folosit si pentru clasificarea persoanelor cu statut ocupational divers, nu
doar a salariatilor (Treiman 2019). Stabilitatea in timp si validarea acestei scale si pentru perioada
socialista (Eyal et al. 1998) ne-a permis clasificarea pensionarilor folosind educatia acestora
pentru a estima mai precis pozitia sociala.
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Figura 4

Ocupatia si statutul persoanelor in Zona Metropolitand Cluj
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Figura 5

Tipul de organizatie in care lucreaza persoanele ocupate din Zona Metropolitand Cluj
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VARIATII GEOGRAFICE

Tn economiile dezvoltate, indexul socio-economic mediu este 47,5, cu o abatere standard de 15,8.
Studiul nostru arata o medie similara de 47,5, cu 95% probabilitate ca valorile reale sa fie intre
46,7 si 48,4. Abaterea standard in esantionul nostru este de 11,6, sugerand o omogenitate mai
mare a compozitiei socio-economice a orasului. Acest lucru nu este surprinzator, avand in vedere
ca abaterile standard de referinta sunt calculate la nivel national, unde variatia este, in general,
mai mare. Comparativ, Zona Metropolitana Cluj prezinta o compozitie socio-economica similara
cu economiile avansate. Tnsa, distributia indexului socio-economic are variatii semnificative in
interior asa cum aratd Figura 6. Cluj-Napoca are cel mai fnalt index, 49,2, subliniind statutul sau
de centru metropolitan. Comunele din prima coroana au un index de 44,4, iar in a doua coroana,
indexul scade, reflectand ocupatii mai putin prestigioase si un portofoliu mai putin complex de
ocupatii.

— Cluj-Napoca se remarca, asa cum apare pe harta educatiei in Figura 7, cu o medie de 13,8
ani de scolarizare, indicand o populatie mai instruita si posibil o densitate mai mare a institutiilor
de fnvatamant. Tn comunele din prima si a doua coroana metropolitand, media scade la 12,5,
respectiv 12,1 ani, sugerand un gradient educational centru-periferie. Aceasta reflectd o
distributie urbana tipica a resurselor si oportunitatilor, cu niveluri mai ridicate de educatie in
centrul urban. Constanta acestei variatii sugereaza o corelatie intre educatie si statut socio-
economic. Totusi, este necesara obtinerea de informatii suplimentare, deoarece esantionul nostru
nu este reprezentativ pentru intregul teritoriu administrativ-teritorial (UAT) si pentru zona
metropolitana in ansamblu.

Indexul statutului social. Prestigiul ocupational, mdsurat de indexul socio-economic, este un
indicator valoros, pe care il vom folosi in continuare. Propunem, paralel, un index socio-economic
care include, pe langa prestigiul ocupational, si informatii despre educatie si venit. Ocupatia este
corelatd cu educatia si venitul, fnsa nu exista o suprapunere perfectd, intrucat veniturile din
antreprenoriat, de exemplu, nu se coreleaza intotdeauna cu educatia sau prestigiul profesiei.
Acest nou indice va fi denumit indexul statutului social.

—— Am calculat acest indice ca un scor al unei analize a componentelor principale non-
lineare, folosind algoritmul de sistematizare a variatiei comune de tip scalare optimala (Mair si
Leeuw, 2021). Am preferat acest tip de algoritm, in locul unuia linear, deoarece am tratat valorile
ca sisteme de clasificare, evitand distorsiunile date de venituri extrem de mici sau mari. Valorile
medii ale indexului sunt foarte similare cu cele ale indexului socio-economic, adica aproximativ
45 de puncte pe o scara de la 0 la 100.

— Indexul are o valoare proprie de 2,140, reprezentand 71,3% din varianta. Valoarea KMO
de 0,670 indica adecvarea pentru analiza factoriald, iar x p? este statistic semnificativ.
McDonald's w de 0,881 sugereaza o fiabilitate consistenta interna solida. Prestigiul ocupational
are cea mai mare pondere in componenta (0,586) si comunalitate (0,375), urmat de ani de
scolarizare (pondere = 0,592, comunalitate = 0,360) si venitul pe membru al gospodariei (pondere
= 0,599, comunalitate = 0,366). Aceste rezultate confirma ca procedura statistica a rezumat
eficient cele trei dimensiuni intr-un singur index al statutului socio-economic, demonstrand
astfel validitatea si fiabilitatea acestuia.
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Figura 6

Distributia pe coroane a indexului socio-economic in Zona Metropolitana Cluj
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Figura 7

Distributia pe coroane a numdrului mediu de ani de educatie in Zona Metropolitana Cluj
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4. LUCRATORII CULTURALI

Acest capitol analizeaza lucratorii culturali din Zona Metropolitana Cluj.
Ofera o analiza a demografiei, rolurilor ocupationale si statutului socio-
economic al persoanelor angajate in sectoarele culturale. Capitolul
evidentiaza diversitatea acestui grup, explorand cum factori precum
educatia si nivelurile de venit influenteaza rolurile si scena culturala.
Examineaza oportunitdtile si provocarile cu care se confrunta acesti
lucratori culturali, subliniind contributia lor la peisajul muncii din ZMC.
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AUTO S| HETERO CLASIFICARE

Tn aceastd anchetd, am utilizat doud metode pentru identificarea lucratorilor culturali: auto-
identificarea si hetero-identificarea prin reclasificarea ocupatiilor raportate de intervievati.

12,7% dintre subiectii chestionati si-au auto-identificat munca ca facand parte
din domeniul culturii. Tntr-o intrebare ulterioard, subiectii au fost solicitati s& specifice tipul
muncii culturale pe care o desfdsoara: artist/creator 0.8%, cadru didactic/mediator cultural 2.8%,
manager cultural/producdtor 1%, tehnician 0.8%, alte ocupatii 4.7%. Aceasta metoda permite
identificarea flexibild a lucratorilor culturali, inclusiv a celor independenti care isi finanteaza
activitatea culturala prin alte surse de venit decat salariile. Totusi, poate supraestima numarul
acestora, motiv pentru care, in cercetarile ulterioare, ar fi util sa adaugam fnca doua intrebadri
pentru a construi un index mai precis.

. Subiectii au fost, de asemenea, rugati sa-si specifice ocupatia curenta.
Ulterior, au fost reclasificati ca lucrdtori culturali pe baza raspunsurilor recodate conform
nomenclatorului ocupatiilor din Romania. Conform acestei metode, 9,3% dintre persoanele
ocupate din Zona Metropolitana Cluj sunt lucrdtori culturali. Nomenclatorul romanesc este o
adaptare a nomenclatorului international al ocupatiilor (ISCO.08) realizat de International Labour
Organization. OECD si Institutul pentru Statistica UNESCO, folosind definitia lui Throsby (2008)
a industriilor culturale, au propus o metoda de identificare a lucratorilor culturali.

—— Throsby (2008) defineste industriile culturale ca activitati economice organizate in cercuri
concentrice, cu un continut cultural ce scade dinspre nucleu spre periferie. Aceasta definitie a
fost folosita pentru identificarea lucratorilor culturali in diverse contexte nationale, cu primele
clasificari in Noua Zeelanda si Canada. Definitia lui Throsby identifica patru cercuri de ocupatii:
(a) activitati artistice creative nucleu (Literatura, Muzica, Artele spectacolului, Artele vizuale), (b)
alte activitdti culturale nucleu (Film, Muzee, galerii, biblioteci, Fotografie), (c) industrii culturale
fn sens larg (Servicii de restaurare, Edituri si media, Productie audio, Televiziune si radio, Jocuri
video si de computer), (d) industrii inrudite (Publicitate, Arhitectura, Design si Moda).

— Clasificarile statistice care pornesc de la Throsby (2008) grupeaza categoriile a si b intr-
un singur centru, creand astfel o clasificare in trei categorii. Prima categorie, artele traditionale,
muzica, dansul, teatrul, literatura, artele vizuale, mestesugurile, precum si artele contemporane,
arta video, arta digitala si multimedia formeaza nucleul sectorului cultural. A doua categorie,
editurile, televiziunea si radioul, jurnalismul, cinematografia si jocurile pe calculator sunt
exemple de sectoare ce genereaza produse si servicii culturale si non-culturale. A treia categorie
include activitati economice ca publicitatea, turismul, arhitectura si designul, care nu sunt in mod
direct culturale, dar au componente culturale semnificative.

—— Noi am definit , pornind de la definitiile statistice, pdstrand doar
primele doua categorii: nucleul dur si ocupatii culturale ascunse in alte domenii. In cazul Clujului,
includerea categoriei a treia, ce contine ocupatii din tehnologia informatiilor, ar duce la o
definitie prea laxa si la o supraestimare a numarului lucratorilor culturali. Acest definitie in doua
categorii este identica cu cea a EUROSTAT-ului si ne permite comparatii Europene. Aceasta
decizie face comparabile datele din ZMC cu cele europene.
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Figura 8
Lucratori culturali, dupa metoda de identificare: ocupatia declaratd, autoidentificare sau ambele,
proportii pe esantion din populatia de varsta activa din Zona Metropolitana Cluj
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Figura 9
Lucratori culturali, dupa metoda de identificare: ocupatia declaratd, autoidentificare sau ambele,
inferenta statistica la populatia de varsta activa din Zona Metropolitana Cluj
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Figura 10

Tipul de sector in care activeaza lucratorii culturali, dupa metoda de identificare
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Figura 11
Venitul personal al lucratorilor culturali in ZMC, dupa metoda de identificare, comparativ cu restul
populatiei
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Figura 12
Numarul de ani de scoala al lucratorilor culturali in ZMC, dupa metoda de identificare, comparativ cu
restul populatiei
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Figura 13
Indexul socio-economic al lucrdtorilor culturali in ZMC, dupa metoda de identificare, comparativ cu restul
populatiei
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LUCRATORI CULTURALI: VOLUME SI PROPORTII

. Figura 8 arata ca exista suprapuneri intre cele doua metode de identificare. Mai precis,
12,7% dintre respondenti s-au auto-identificat ca lucrand in domeniul cultural, 9.3% i-am hetero-
identificat ca noi ca fiind lucratori culturali. Cei care simultan se auto-identifica si pe care i-am
clasificat noi pe baza ocupatiei ca fiind lucratori, reprezinta 4,8%.

. Analiza noastra a lucratorilor culturali din ZMC foloseste intervale de confidenta de
95% (reprezentate in figuri prin segmentele din jurul mediilor) pentru a realiza inferente
statistice, ilustrand volumele persoanelor ocupate pe aceste pozitii. Metoda Auto-identificdrii,
care se bazeaza pe perceptia individuald, a relevat o cifrd mai mare, de 36,412 de persoane care
se considera active in domeniul cultural. Pe de alta parte, Metoda Hetero-identificarii, bazata pe
reclasificarea ocupatiilor declarate in chestionar, conform nomenclatorului ocupatiilor din
Romania, a identificat 26,571 de persoane ca lucratori culturali, reprezentati in Figura 9.
Interesant, 13,777 de persoane au fost identificate ca lucrdtori culturali prin ambele metode,
indicand o suprapunere intre auto-identificare si clasificarea profesionala (Figura 9).

— Lucratorii culturali dar pe care nu i-am hetero-identificat ca lucratori
culturali locuiesc predominant in Cluj-Napoca, avand o medie de educatie de aproximativ 13.74
ani, mai mare decat cea a populatiei. Procentajul femeilor este de 51%, iar varsta medie este de
45.05 ani. Ocupatiile si statuturile acestui grup sunt diverse, incluzand directori generali, ingineri
tehnologi, specialisti in finante, agenti de recrutare, muncitori cu pregatire elementard, avocati,
educatori in invatamantul prescolar si secretari, arhitecti, designeri. Acest spectru larg de ocupatii
indica o perceptie extinsa a ceea ce constituie munca culturala, incluzand roluri care nu sunt
traditional asociate cu acest sector, dar si cele din sectoarele aferente (cercul patru).

—— Lucratorii culturali , dar care nu se auto-identifica ca atare, sunt
caracterizati de o concentrare mai mare a ocupatiilor traditional asociate cu sectorul cultural.
Respondentii sunt, de asemenea, in majoritate din Cluj-Napoca si au o medie de educatie de
14.57 ani, cu o varsta medie de 43.91 ani. Proportia femeilor este mai mica, de 48.57%. Profilul
profesional include roluri precum profesori in fnvatamantul secundar si universitar, muzicieni,
cantdreti, compozitori, fotografi.

— Lucrdtori culturali care se si

locuiesc in Cluj-Napoca si au o educatie medie de aproximativ 14.55 ani, cu o varsta medie de
42.62 ani, in medie mai tineri decit categoriile precedente. In aceastd categorie, femeile
reprezintd o proportie mult mai mare, 62% din total. Profilul profesional si ocupational al acestor
indivizi combina elemente din ambele categorii de ,auto” si ,hetero”, ilustrand o varietate de
roluri si activitati culturale. Predomind ocupatiile de specialisti asociati in mod obisnuit cu
lucratorii culturali precum muzicieni, cantdreti, compozitori si specialisti in publicitate si un
numar semnificativ de profesori in fnvatdmantul secundar, universitar. De asemenea, sunt
prezente roluri mai diverse, cum ar fi arhivari, curatori, autori, bibliotecari, dansatori, coregrafi,
jurnalisti si chiar coafori si tamplari.
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COMPARATII INTRE CATEGORIILE DE LUCRATORI CULTURALI

Tn analiza diferitelor categorii de lucratori culturali din ZMC, identificam caracteristici distinctive
intre ,auto-identificati”, ,hetero-identificati” si cei care se incadreaza simultan in ambele
categorii, comparativ cu cei care nu sunt considerati lucratori culturali.

— cuprinde un spectru larg de profesii, unele dintre acestea
nefiind traditional asociate cu sectorul cultural, ceea ce reflecta o interpretare extinsa si
personalizata a muncii culturale.

— Prin contrast, se concentreaza pe ocupatii traditional
recunoscute ca fiind culturale, bazandu-se pe clasificari externe si obiective. Jumatate din aceasta
categorie lucreaza in sectorul privat, explicand in parte de ce nu se auto-percep ca lucratori
culturali, ci mai degraba specialisti.

— reprezinta indivizii care se auto-identifica ca lucratori culturali
si care sunt, de asemenea, recunoscuti de metode externe ca apartinand sectorului cultural.
Aceasta suprapunere sugereaza o aliniere intre perceptia personala si clasificarea obiectiva,
indicand o coerenta intre identitatea profesionala auto-atribuitd si recunoasterea institutionala.
Interesant, aceasta categorie include lucratori din sectorul asociativa (ONG), sau independenta
(ca persoana fizica PFA), ardtand ca aceastd categorie contine lucratorii culturali independenti.

, observam variatii semnificative intre aceste categorii. Lucratorii ,auto-
identificati” au in general venituri medii superioare mediei nationale, sugerand o stabilitate
financiara si un numar semnificativ de persoane in pozitii de conducere care, desi nu se
fncadreaza strict tn sectorul cultural, se considera parte a acestuia. Pe de alta parte, cei ,hetero-
identificati” prezinta cele mai ridicate venituri medii.

—— (ategoria ,auto si hetero” indica venituri moderate, care nu sunt semnificative statistic
diferite de restul angajatilor. Studiile anterioare sugereaza cd lucratorii culturali independenti
din ZMC se confrunta cu venituri sub media nationala (Pop et al. 2023) similar celor din alte
contexte nationale (Machado et al. 2014), ceea ce contrasteazd cu prestigiul social si
recunoasterea profesionald larga de care se bucurd in randul populatiei. Acest contrast intre venit
si prestigiu subliniaza complexitatea evaludrii contributiei culturale in termeni pur economici.
Distributia geografica a lucratorilor culturali in Cluj si zonele metropolitane adiacente reflecta o
distributie demografica similara cu cea a populatiei generale, sugerand o integrare profunda a
sectorului cultural Tn tesutul social si economic al regiunii.

— Aplicand modelul cercurilor concentrice al lui Throsby (2008) la contextul ZMC, putem
intelege mai bine dinamica dintre diferitele categorii de lucratori culturali. Acest model
evidentiaza cum continutul cultural se diminueaza pe masura ce ne indepdrtam de nucleul
central al artelor catre industriile culturale, ceea ce poate oferi o perspectiva asupra modului in
care lucratorii ,auto-identificati” isi extind definitia muncii culturale pentru a include o varietate
de roluri profesionale. Tn acelasi timp, categoria ,hetero-identificati” reflectd o concentrare pe
ocupatii asociate cu specialistii din culturd, iar cei auto si hetero-identificati sunt in stransa
legdtura cu producerea si prezentarea actului cultural, demonstrand o aderenta la perceptii

traditionale asupra muncii culturale.
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ZMC IN CONTEXT EUROPEAN

Tn contextul pietei unice europene, ecosistemul industriilor culturale si creative, conform
definitiei lui Throsby (2008), excluzand sectoarele inrudite (design, arhitecturd), reprezintd un
contribuitor semnificativ, angajand aproximativ 8 milioane de persoane. Tn 2022,
a angajat 7,7 milioane de persoane, ceea ce reprezinta
. Comparativ cu 2021, aceasta indica o crestere de 4,5%, de la 7,4 milioane de angajati.

— Exista diferente geografice notabile intre tarile europene, comparativ cu media pe piata
unica. Tntre 2013 si 2023, cu variatii de 0.1% in jurul
acestei valori (Eurostat, Tabelul cult_emp_sex). Acest procent este cel mai scazut din UE, dar
magnitudinea devine mai clara la compararea cu Bulgaria, penultima tara, unde 2,7% din forta
de munca este ocupata in sectorul cultural, aproape dublu procentual. Tn termeni absoluti, in
Romania, numarul de angajati in sectorul cultural a crescut de la 117 mii in 2013 la 140 mii in
2018, pentru a scddea din nou la 117 mii dupa pandemie, in 2022. Conform Zbranca (2020), acest
procent cel mai probabil nu reflecta dimensiunea reala a grupului de lucratori culturali, dat fiind
faptul ca un numdr mare de actori culturali independenti, artisti, manageri culturali, etc nu au
forme contractuale care sa permita identificarea lor de sistemele de raportare.

—— Geografia economica evidentiaza faptul ca, la nivel regional si nu doar national sau
european, orasele tind sa concentreze procente mai mari de lucratori in cultura si industriile
creative (Cacciatore and Panozzo 2022; Escalona-Orcao et al. 2020). Conform

(Voicu and Dragomir 2016) care mdsoara profitul total, cifra de afaceri si
numadrul de angajati din industriile creative raportate la populatia oraselor din Romania, Cluj-
Napoca se claseaza pe primul loc, dupa Bucuresti, considerata o categorie separata. Aceasta
pozitie indica o densitate ridicata a lucratorilor culturali in Cluj-Napoca, un fenomen comun si in
alte tdri europene (Gutierrez-Posada et al. 2023).

—— Sa luam exemplul Spaniei unde procentul lucratorilor culturali este similar cu media
europeand de 3,6%. In primele 30 de orase procentele variaza intre 3-5%. Dar in randul acestor
30 de orase variatiile sunt enorme, cu Santiago de Compostela in frunte, avand 35% din populatia
sa angajata in sectorul artelor, culturii si divertismentului (Escalona-Orcao et al. 2020). Rivas-
Vaciamadrid, o suburbie a Madridului, urmeaza cu o concentrare semnificativa in media si
comunicatii, aproape 20%. Orase ca Girona, San Sebastian de los Reyes si Granollers au un
echilibru intre arte, cultura si divertisment si media si comunicatii, cu un total de angajati in
aceste domenii intre 5% si 10% (Escalona-Orcao et al. 2020).

— Folosind datele UNESCO (2023), si aplicand definitia lui Throsby (2008) intr-o forma mai
restrictiva, care include doar primele doud ,cercuri”, Cluj-Napoca a inregistrat 12.341 de ocupatii

culturale in unitati culturale si neculturale, o valoare similara cu cea obtinuta prin
chestionar pentru lucratorii auto- si hetero-identificati de 13.777. Introducand si al treilea cerc,
numadrul creste la 33.935, reprezentand . Includerea si a celui de-al patrulea cerc ridica
procentul la cu 39.428 de angajati in 2022, o cifra apropiata de cea estimata prin

chestionar de 40.036 de lucratori hetero-identificati. Sumarizand, in contextul romanesc, cu
exceptia capitalei, ZMC are un numdr de lucratori culturali proportional din populatia angajata
mult peste media nationald si cea europeand, dar similar oraselor europene aflate in topurile
nationale ale celor mai creative si vitale cultural asezari urbane.
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Capitolul examineaza modelele de consum cultural in Zona
Metropolitana Cluj. Se apleaca asupra modului in care locuitorii
relationeazd cu diverse forme culturale, cum ar fi artele, media si
divertismentul. Capitolul subliniaza diversitatea obiceiurilor si
preferintelor culturale, analizand influenta factorilor precum varsta,
genul si statutul socio-economic asupra acestor. De asemenea, discuta
despre schimbarile tiparelor de consum cultural, in special fn contextul
cresterii prezentei mediilor digitale. Acest capitol prezinta tipurile si
frecventa participarii in activitati culturale, oferind perspective asupra
dinamicii culturale a ZMC.
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EVALUAREA CONSUMULUI CULTURAL

este un concept care se referd la procesul de obtinere si utilizare a produselor,
serviciilor si experientelor legate de arte, cum ar fi muzica, literatura si citirea cartilor, vizionare
de filme, spectacole si arte performative (Feder 2022; Katz-Gerro 2010). O definitie mai larga
cuprinde modul de petrecere a timpului liber prin utilizarea oricarui bun sau serviciu produs de
altcineva sau co-creat si care are inscris in el semnificatii culturale (Feder 2022; Rossel and
Weingartner 2016). Intr-o astfel de definitie plimbarea in peisaje culturale, sportul fac parte din
consumul cultural, definitie folosita aici.

Tn evaluarea consumului cultural in Zona Metropolitand Cluj am
folosit doua strategii. Prima a fost sa evaluam practicile de consum cultural asociat petrecerii
timpului liber. A doua a fost sa evaluam serviciile si bunurile culturale folosite.

n evaluarea profilului practicilor de consum cultural in ZMC, am
utilizat 18 practici culturale distincte. Acestea variaza in functie de trei caracteristici polare, cum
ar fi tipul de implicare (activ sau receptiv), tipul de specializare culturala (populara vs. artistica)
si tipul de mediere a actiunii (cu un grad ridicat de sociabilitate fatd in fatd vs. online).

— Selectia practicilor culturale evaluate in Barometrul Consumului Cultural (Becut-
Marinescu 2019:8) urmareste explicit acoperirea intregului spectru de functii pe care acestea le
pot indeplini in cadrul unei culturi, din perspectiva antropologica.

—— Acesta este sensul dat consumului cultural in cercetdrile anterioare in contextul
Romaniei. De aceea bateriile utilizate in aceasta anchetd a urmarit categoriile din Barometrul de
Consum Cultural (Croitoru si Becut-Marinescu 2019) pentru a evidentia practicile culturale locale
si a le compara cu contextul national.

— Pachetul de intrebari utilizat in evaluarea consumului cultural este similar cu cel din
Barometrul National. Cu toate acestea, pentru a reduce timpul mediu al aplicdrii interviului
telefonic, unele intrebari au fost abreviate sau eliminate. Aceasta decizie a fost luata ca urmare
a realizarii unui studiu pilot, care a permis eliminarea intrebarilor redundante din perspectiva
consistentei interne (evaluand a Cronbach si w McDonald).

— In comparatie cu cercetarea nationald, in aceastd anchetd am inclus un numar crescut de
practici legate de participarea culturald activa, cum ar fi activitatile creative manuale, practica
unei activitati artistice, activismul social si voluntariatul. Tn acelasi timp nu am inclus in aceasta
cercetare mersul la biserica ca o categorie relevanta pentru consumul cultural in mediul urban si
metropolitan.

din gospodariile din Zona Metropolitana Cluj tn anul
2021 a fost evaluat prin intermediul a trei componente: abonamente culturale, dispozitive
folosite pentru producerea sau redarea de continuturi culturale (cum ar fi sisteme de sunet si
instrumente muzicale) si servicii culturale platite (cum ar fi arhitectura, designul si fotografia).
Acest tip de evaluare a consumului cultural a fost realizata tot de catre Institutul National pentru
Cercetare si Formare Culturald, institutul care realizeaza Barometrul de Consum Cultural, insa
cercetarile anterioare au urmarit conturarea sectorului de industrii culturale. Sursa clasificarii
utlizate este nomenclatorul EuroStat al consumului cultural (Eurostat 2018).
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Tabel 1.

Caracteristicile practicilor de consum cultural cotidian

Eticheta Popular Artistic Activ Receptiv | Socialitate Online
Jocuri Online X X
Cinema X X

Spectacol de divertisment X X

Festival X

Concert in spatii Tnchise X X X

Teatru X X

Muzeu, Galerie, Expozitie X X

Opera X X

Sport sau miscare X X

Plimbare in parcuri sau natura X X

Activitati sociale si de voluntariat X X

Cursuri sau ateliere online X X X

Activitati creative manuale

. ; X X
(bricolaj, cusut etc)
Practicat o activitate artistica X X
(scris, desenat, cantat etc.)
Cursuri sau ateliere creative X X
Citit carti electronice sau audio X X
Citit carti tiparite X
Activitdti culturale online X
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TIPOLOGIA PRACTICILOR DE CONSUM CULTURAL

Sistemele de productie culturala din cadrul municipiilor sau
din zonele metropolitane sunt sprijinite de institutiile publice locale, nationale sau
internationale, precum si prin intermediul finantdrii din partea capitalului domestic sau
transnational. Acest lucru duce la formarea de audiente locale si scene artistice care reusesc sa-si
extinda teritorial standardele estetice in grade variabile. Volumul ofertei culturale si diversitatea
produselor culturale disponibile pe piata locala contribuie, la randul lor, la formarea unei
audiente locale mai mult sau mai putin receptive.

— Potrivit argumentelor prezentate de Sandu si Oand (2019:15), in Romania exista o
diversitate de practici culturale in diferitele comunitati locale in functie de gradul de coagulare
a unei identitati spatiale si a similaritatii caracteristicilor socio-economice regionale. Judetul Cluj,
in ceea ce priveste practicile de consum cultural, se aseamana cu judetele Timis, Brasov si Sibiu
- zone cu un nivel ridicat de urbanizare si cu o retea culturala dominata de resedintele de judet
(Sandu and Oana 2019:21).

— Sandu si Oana (2019: 15) subliniaza faptul practicile culturale prezinta grade variabile de
asemadnare, care le grupeaza in categorii cu compozitie variabild, pe care autorii le sistematizeaza
pe baza afinitatilor, sub forma unui arbore al distantelor asociative (analiza cluster). Profilul
consumului cultural din ZMC trebuie plasat in contextul national in categoria practicilor de
consum specifice zonelor cu o populatie educata si cu o economie dinamicd.

— Analiza non-lineara a componentelor principale indica faptul ca practicile culturale din
ZMC pot fi clasificate in diverse tipologii. Rezultatele obtinute prin aceasta analiza prezentate in
Tabelul 2, au variatii semnificative in cazul in care se exclude una din cele 18 practici culturale.
Altfel spus, rezultatele nu sunt robuste, nu avem o singura clasificare posibila, ci mai multe. Acest
aspect nu este surprinzator, Tntrucat practicile culturale pot fi grupate, la nivel teoretic precum
se vede si in Tabelul 1, dupa mai multe criterii (gradul de implicare, specializarea culturala si
medierea actiunii).

De aceea, ne concentram mai departe pe practicile
culturale in sensul restrans, excluzand activitatile fizice, activismul social sau socializarea cu
prietenii. De obicei, locurile destinate activitatilor sportive si de plimbare din ZMC sunt utilizate
si pentru evenimente culturale, ceea ce face ca activitdtile de petrecere a timpului liber sa fie
asociate cu practicile culturale. Tn analiza componentelor principale, aceste activitati pot fi
clasificate ca facand parte din aceeasi categorie. Cu toate acestea, din perspectiva analizei
asociative, aceste activitati nu sunt considerate nucleul dur al practicilor culturale. Astfel, vom
evalua distributia procentuala a acestor categorii fara a le include in nucleul dur.

— Activitatile culturale receptive cum ar fi vizitarea galeriilor online sau vizionarea de
spectacole live, au o asociere relativ mica cu celelalte activitati receptive. Acest tip de activitate
a aparut in timpul pandemiei COVID-19. Participarea la cursuri de dans sau ateliere creative are,
de asemenea, 0 asociere redusd cu celelalte activitati culturale active. Acest fenomen poate fi
explicat prin transformarea acestor activitati fn practici online in timpul pandemiei. Aceste
activitati sunt adesea asociate cu producatorii culturali, nu cu publicul general.
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Tabel 2.

Gruparea practicilor de consum cultural: analiza non-lineara a componentelor principale

Item Medie (Ab.std.) Corelatie Comunalitate

Consum cultural receptiv

A fost la operd 0,064(0,245) 0.849 0.662
A fost la teatru 0,131(0,337) 0.791 0.655
A fost la muzeu, galerie, expozitie 0,302(0,459) 0.552 0.502

A participa la activitati culturale online
(galerii de arta, spectacole online)

Consum cultural activ

A citit dintr-o carte tiparita 0,796(0,404) 0.672 0.495
A facut activitdti creative manuale (bricolaj, cusut, etc) 0,535(0,499) 0.648 0.39
A citit carti electronice sau a ascultat carti audio 0,395(0,489) 0.63 0.442
A practicat o activitate artistica (scris, desenat, cantat, etc.) 0,341(0,475) 0.613 0.372
A participa la cursuri sau ateliere online, in timpul liber 0,291(0,455) 0.595 0.425

A participat activ la cursuri de dans sau ateliere creative

Consum cultural popular

A fost la spectacole de divertisment 0,113(0,317) 0.679 0.442
A fost la Festival 0,190(0,393) 0.592 0.443
S-a jucat online 0,282(0,450) 0.59 0.36
A fost la cinema 0,234(0,424) 0.553 0.45
A fost la concert in spatii inchise 0,113(0,317) 0.446 0.34
Interpretare ;’;l::i ::;:iacn:; w McDonald KMO X* (g p
Consum cultural receptiv 2,468 35,3% 0,792 0,771 1749 (14) <0,001
Consum cultural activ 1,918 27,4% 0,731 0,720 112,7 (14) <0,001
Consum cultural online 1,759 44,0% 0,751 0,660 131,5 (2) <0,001
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VARIATIA PRACTICILOR DE CONSUMUL CULTURAL

pot fi analizate, asadar, prin intermediul celor trei categorii distincte
de consum: consum receptiv, consum activ si consum popular/de divertisment. Aceasta clasificare
este larg raspandita in literatura de specialitate si permite compararea practicilor de consum
cultural in diferite populatii (Cheetham and McEachern 2013; Holt 1995; Rossel and Weingartner
2016).

— Tn cazul orasului Cluj-Napoca, practicile de consum cultural reprezinta un aspect esential
al vietii cotidiene, cu o gama diversa de forme de participare care reflectd varietatea si
preferintele diverse ale populatiei. Intelegerea acestor forme de consum cultural este crucial3
pentru politicile publice, servind pentru a informa si influenta strategiile de crestere a accesului
si participarii culturale (Hanquinet 2017; Holt 1998).

reflecta o tendinta catre forme mai pasive, unde spectatorul este cel
care se bucurd de experienta culturala fara a se implica activ. Presupune un grad de cunoastere,
un gust cultivat, si un capital educational mai ridicat din partea publicului.

— Acest tip de consum poate fi ilustrat prin activitati precum vizitarea muzeelor,
participarea la concerte sau la spectacole de teatru comunitar. Consumul receptiv este asociat
adesea cu stimularea intelectuald si imbogatirea culturala (Holt, 1997).

— Un sfert dintre persoanele din ZMC s-au angajat de-a lungul anului 2021 in forme de
participare culturala receptive, cum ar fi teatrul (14%), muzeele, galeriile de arta si expozitiile
(33%), opera (7%) sau activitatile culturale online (42%). Aceste tipuri de consum au fost evident
mult restranse datorita restrictiilor in organizarea de evenimente publice si a celor de mobilitate
datorite pandemiei COVID-19.

, Sau co-crearea, se refera la utilizarea produselor si serviciilor culturale
prin intermediul unei participari active la crearea sau modificarea acestora. Alegerea acestui tip
de practica de consum cultural reflectd dorinta persoanelor de a se implica activ si adesea
presupune si o dorinta de dobandi noi abilitati sau de a-si cultiva talentele.

— Acest tip de consum poate fi exemplificat prin activitdti precum crearea sau partajarea
fan-fiction-ului, remixarea muzicii sau participarea la forumuri online. Consumul participativ este
vazut ca un mod prin care indivizii isi pot exprima creativitatea si se pot conecta cu altii care au
interese similare (Hanquinet 2017; Rossel and Weingartner 2016; Sheppard and Broughton
2020).

— In medie, jumatate dintre adultii din ZMC au practicat o formd de consum cultural
participativ, cum ar fi activitatile creative manuale (54%), activitatile artistice (38%), lectura de
carti electronice sau audio (42%), sau inscrierea la cursuri sau ateliere creative (6%).

—— Un caz aparte il reprezintd categoria de lectura de carti tiparite, 82% din clujeni au
raportat ca au citit de-a lungul anului anterior o carte.
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Figura 14

Consum cultural receptiv

Tn ce masurd ati frecventat in ultimele 12 luni urmatoarele evenimente/locuri?
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Figura 15

Consum cultural activ si activitati recreationale

Care a fost timpul acordat in ultimele 12 luni pentru urmatoarele activitati?
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Curs de dans, ateliere creative[—- :
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se refera la utilizarea produselor si serviciilor culturale cu un grad
redus de implicare activa sau participare, orientate n principal cdtre divertisment (Holt 1998;
Katz-Gerro 2010).

— Acest tip de consum poate fi exemplificat prin activitdti precum vizionarea programelor
TV, ascultarea muzicii sau citirea cartilor pentru recreere. Acesta este cel mai des intalnit tip de
consum cultural si este asociat, in general, cu relaxarea si evadarea din rutina zilnica (Holt 1998).

— Studiul statistic arata ca una din cinci persoane din ZMC a consumat acest tip de cultura
fn 2021, cum ar fi jocurile online (32%), cinema (28%), spectacolele de divertisment (13%),
festivalurile (21%) sau concertele in spatii inchise (12%).

. Asa cum argumentam, nu clasificam toate practicile din timpul liber ca
forme de consum cultural, in ciuda faptului c3, indiscutabil, acestea sunt structurate de categorii
de perceptie si intelegere mediate cultural. Notam aici insa ca aproape fintreaga populatie
intervievata a raportat forme de practici cu un grad ridicat de socialitate, cum ar fi intalnirile cu
prietenii sau rudele (98,2%), activitatile sportive sau de miscare (86%), plimbarile (90%),
activitatile sociale si de voluntariat (28%). Aceasta alegere reflecta o tendinta catre forme de
consum cultural cu o componenta sociala puternica, unde interactiunea cu altii si participarea la
activitati comune sunt importante.

Conform rezultatelor Barometrului de consum cultural
(Croitoru si Becut-Marinescu 2019), practicile de consum cultural pot varia semnificativ intre
diferite regiuni geografice. In ianuarie 2022, respondentii din Zona Metropolitand Cluj si-au
reluat in mare parte activitatile culturale obisnuite pre-pandemice, in timp ce valorile la nivel
national finregistrate fn 2021 sunt inca influentate de pandemia COVID-19. Valorile din
Barometrele de consum cultural din 2019 au surprins nivelul de consum cultural la nivel national
(Sandu and Oana 2019:47), iar in acest context, s-au comparat valorile din ianuarie 2022 din ZMC
cu cele din 2019 la nivel national. Asemadndrile si deosebirile dintre practicile de consum cultural
in Zona Metropolitand Cluj si Romania in general pot fi identificate in functie de frecventa de
participare la diferite activitati culturale si de petrecere a timpului liber.

— La ambele valori de scard geografica, majoritatea respondentilor nu au participat la
evenimente culturale precum spectacole de divertisment, teatru sau festivaluri decat o data sau
de cateva ori pe an, iar participarea la spectacole de muzic3 a fost redusa. In schimb, se remarca
faptul ca majoritatea respondentilor au citit o carte tiparita.

—— n ceea ce priveste variatiile, se constatd cd respondentii din ZMC au participat mai
frecvent la proiectii de film si dans in oras decat respondentii din Romania in general. De
asemenea, participarea la vizitarea muzeelor, expozitiilor sau galeriilor de arta a fost mai mare
in ZMC decat in Romania in general. in plus, respondentii din ZMC au petrecut mai mult timp in
aer liber, prin plimbari prin parcuri si activitati sportive, in comparatie cu respondentii la nivel
national. Aceste diferente pot fi explicate prin mai multi factori, inclusiv disponibilitatea si
accesibilitatea diverselor activitati culturale si de agrement, caracterul marcat urban al acestor
practici, precum si diferentele de preferinta in functie de compozitia ocupationald si
educationala.
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Figura 16

Utilizarea internetului

Cat de des ati utilizat internetul in ultimele 12 luni?

Zilnic 83%

= |

Figura 17

Consum cultural online

Cat de des apreciati ca ati utilizat internetul fn ultimele 12 luni pentru urmdtoarele activitati?
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BUNURI SI SERVICII CULTURALE

Am evaluat consumul de bunuri si servicii culturale prin intermediul a trei componente distincte:
abonamentele culturale, dispozitivele folosite pentru producerea sau redarea de continuturi
culturale si serviciile culturale platite. Miza este de a incadra practicile de consum cultural in
materialitatea pe care acestea o presupun si in rutinele pe care o implica.

—— Teoriile practicii, care reprezinta o paradigma in sociologie (Bourdieu 1984, 1989; Warde
2014), au relevanta in ceea ce priveste interesul pentru bunurile si serviciile culturale. Aceasta
paradigma sugereaza ca consumul cultural nu este doar o chestiune de alegere individuala, ci
mai degraba o practicd sociala si materiald care este modelatd de contexte culturale, traditii
istorice si institutii sociale. Spre deosebire de teoriile culturale care se concentreaza pe
semnificatiile si simbolurile atasate bunurilor de consum, teoriile practicilor se concentreaza pe
aspectele sociale si materiale ale consumului ca parte a practicilor culturale mai largi (Warde
2014). De aceea, rutinele si resursele materiale sunt centrale in aceastd intelegere.

—— Structura achizitiilor efectuate de respondenti si bugetul alocat pentru acestea
evidentiaza o opozitie intre formele de culturd populard, care sunt accesate frecvent in
gospodariile respondentilor, si formele de cultura fnalta (asa cum sunt descrise de Bourdieu,
1989), care presupun o cunoastere specializatd. In acest context, formele de culturd populara,
datorita accesibilitatii lor mai largi, reusesc sa obtind o cota mai importanta din veniturile
gospodariilor decat alte forme de consum cultural specializat.

ocupa un loc important in preferintele populatiei studiate, cele
mai populare fiind abonamentele pentru platformele de filme, urmate de cele pentru muzica.

— Aceastd tendintd poate fi atribuita complexitatii culturale si simbolice a filmelor si
muzicii, care pot satisface atat preferintele mainstream, cat si pe cele ale publicului cu gusturi
mai rafinate. De asemenea, evolutia tehnologica recenta a facilitat oferirea de continut
personalizat prin metrici predictive, ceea ce a influentat disponibilitatea si consumul acestor
tipuri de continut cultural (Beer 2013). Astfel, cheltuielile pentru abonamentele la filme si muzica
sunt mai ridicate comparativ cu alte categorii de abonamente culturale.

—— Pe locurile urmdtoare ca popularitate se situeaza abonamentele pentru ziare si reviste,
fie ele digitale sau tiparite, si pentru carti audio, precum Audible sau Scribd. Acestea sunt
considerate forme de cultura mai specializate, adresandu-se unui segment de public cu un nivel
educational mediu sau superior, majoritar persoane active din punct de vedere profesional (intre
25 si 64 de ani), cu ocupatii precum specialisti, tehnicieni sau functionari. Prezenta acestor
abonamente subliniaza un nivel Tnalt de capital cultural si, de asemenea, un nivel semnificativ
de capital economic, conform teoriei lui (Bourdieu 1989). Cheltuielile pentru aceste categorii de
abonamente se plaseaza imediat dupa cele pentru filme si muzica.
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Tabel 3.

Caracteristicile serviciilor si bunurilor culturale folosite in consumul cultural cotidian

Bunuri culturale Servicii culturale Activ Receptiv

Abonamente pentru filme

(Netflix, Amazon Prime, etc.) 2

Abonamente pentru muzica
(Spotify, Itunes, Youtube Premium etc.)

Abonamente pentru jocuri online
(Geforce Now, Playstation Now Etc.)

Abonamente pentru carti audio
(Audible, Scribd, etc.)

Abonamente la un ziar sau revista
tipdrita
Abonamente la un ziar sau revista
digitala

Achizitie de instrumente muzicale X
Achizitie de sisteme de redare a muzicii X
Achizitie de televizoare X
Achizitie de calculatoare X
Achizitie de telefoane mobile X
Achizitie de aparate foto X
Servicii pldtite de arhitectura X
Servicii platite de design X
Servicii pldtite de fotografie X
Servicii platite artistice X

Servicii platite de mestesugdrie X
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Tabel 4.

Gruparea bunurilor si serviciilor culturale: analiza non-lineara a componentelor principale

Item

Abonamente media online

Abonament pentru filme

(Netflix, Amazon Prime, etc.)
Abonament pentru muzica

(Spotify, iTunes, YouTube Premium etc.)
Abonament pentru jocuri online
(GeForce Now, Playstation Now etc.)

Abonamente servicii culturale

Abonament pentru carti audio
(Audible, Scribd etc.)

Abonament la un ziar sau revista tiparita
Abonamente la un ziar sau revista digitala
Achizitii bunuri culturale
Achizitionat instrumente muzicale
Achizitionat Sisteme de redare a muzicii
Achizitionat Televizoare
Achizitionat Calculatoare
Achizitionat Telefoane mobile
Achizitionat Aparate foto
Contracte servicii culturale
Contractat serviciile unui arhitect
Contractat serviciile unui designer
Contractat serviciile unui fotograf
Contractat serviciile unui artist

Contractat serviciile unui mestesugar

Medie (Ab.std.)

0.535(0.499)
0.282(0.450)

0.084(0.278)

0.116(0.320)
0.127(0.333)

0.124(0.330)

0.078(0.268)
0.197(0.398)
0.348(0.477)
0.253(0.435)
0.494(0.500)

0.041(0.198)

0.042(0.201)
0.022(0.146)
0.079(0.270)
0.024(0.155)

0.188(0.391)

Corelatie

0.829

0.703

0.625

0.463

0.841

0.771

0.410

0.539

0.638

0.607

0.622

0.386

0.610

0.590

0.514

0.576

0.430

Comunitate

0.605

0.568

0.383

0.434

0.615

0.641

0.168

0.291

0.407

0.368

0.387

0.149

0.373

0.348

0.264

0.332

0.185

Valori Varianta
.. . w McDonald

proprii explicata
Abonamente media online 2.141 35,7% 0.763
Abonamente servicii 1105 18,4% 0.767
culturale
Achizitii bunuri culturale 1,770 29,5% 0.708
Contracte servicii culturale 1,502 30,0% 0.679

0,687

0,591

117,0(9)

150.5(5)

<0,001

<0,001

<0,001

<0,001
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— Tn ceea ce privesc abonamentele la platforme de jocuri in ZMC, acestea sunt cele mai
putin populare si au un volum redus de cheltuieli. Desi sectorul jocurilor online si al eGames a
cunoscut o crestere importanta in contextul pandemiei Covid-19 (Amin et al. 2022; Lépez-
Cabarcos et al. 2020), acest tip de consum cultural presupune de obicei dispozitive costisitoare,
cum ar fi consola PlayStation, pentru accesarea unui abonament. Publicul tinta pentru acest tip
de abonamente este format in principal din barbati cu educatie universitard, in varsta de 25-64
ani, cu pozitii ocupationale de specialisti.

. Consumul cultural a fost influentat in ultimul an
de achizitionarea unei game variate de dispozitive de catre respondenti, telefoanele mobile fiind
cele mai frecvente achizitii, urmate de televizoare si echipamente pentru redarea muzicii. Aceasta
tendinta poate fi explicata prin trei factori interdependenti.

— n primul rand, preferintele de achizitie sunt strans legate de tipul dominant de consum
cultural, care este cel al continuturilor cu o amplitudine mare a complexitatii culturale. Toate
aceste dispozitive sunt versatile si permit accesul la 0 gamd larga de continut cultural, inclusiv
la opere de arta, filme, muzica si alte produse culturale.

—— 1Tn al doilea rand, pandemia Covid-19 a creat un context global care a impus izolarea si a
determinat o redirectionare a economiilor individuale si familiale, precum si a cheltuielilor care
in mod normal ar fi fost alocate pentru calatorii sau vacante, catre achizitia de produse
electrocasnice. Astfel, achizitionarea acestor dispozitive a devenit o modalitate de a obtine acces
la experiente culturale si de a invinge izolarea sociala impusa de pandemie. Dispozitivele
tehnologice au devenit un mijloc prin care oamenii au putut accesa si experimenta culturile din
intreaga lume, in timp ce isi petreceau timpul in siguranta in propria locuinta. Tn concluzie,
consumul cultural a devenit mai accesibil si mai usor datoritd dezvoltarii tehnologiei si
contextului global creat de pandemia Covid-19.

—— Tnal treilea rand, pentru a face fata noilor realitati ale muncii si invatarii de acasd, a fost
necesard achizitionarea prompta a unor dispozitive specifice, iar bugetele alocate pentru aceste
produse au crescut, mai ales in cazul telefoanelor mobile si al calculatoarelor, care au avut preturi
mai ridicate din cauza crizei din lanturile de aprovizionare cu cipuri.

. Desi dispozitivele specializate pentru creatie artistica, cum ar
fi instrumentele muzicale sau aparatele de fotografiat, pot fi valoroase pentru unii consumatori
culturali, acestea sunt achizitionate mai rar decat dispozitivele populare, precum telefoanele
mobile sau televizoarele, care sunt mult mai versatile.

— Achizitionarea acestor dispozitive specializate necesita nu numai resurse financiare, ci si
cunostinte artistice specifice pentru a le utiliza si aprecia pe deplin. Astfel, desi sunt utilizate de
unii consumatori culturali, aceste dispozitive sunt achizitionate intr-o masurda mai mica si cu
bugete mai reduse decat alte tipuri de dispozitive, deoarece nu sunt considerate la fel de
necesare in cadrul practicilor lor culturale.

—— 1Tns3, tocmai de aceea, dispozitivele specializate sunt achizitionate mai des de persoane
cu resurse financiare si educationale mai ridicate. Tn aceasta privinta, lucritorii din domeniul
serviciilor si specialistii au achizitionat cel mai frecvent aparate de fotografiat, in timp ce
specialistii au cumpadrat cele mai multe instrumente muzicale.
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Figura 18

Abonamente contractate fn ultimele 12 luni de gospodariile din ZMC

Audible, Scribd r}}% 77777777777777777777777777777777777777777

Ziar sau revista tiparita r 12%

GeForce Now 7277
Playstation Plus 71707‘%3 7777777777777777777777777777777777777777777

e [

Figura 19
Sume (lei) cheltuite pe diverse abonamente raportate la totalul veniturilor gospodariei
Netflix, Amazon Prime ‘ - 172 (0.2%)
Spotify, iTunes, Youtube Premium ‘4. 93 (0.1%)
Ziar sau revistd digitald ‘ ' 52 (0.1%)
Audible, Scribt | |60(0.1%)
Ziar sau revist3 tiparita ‘ ' 46 (0.1%)
GeForce Now, Playstation Plus ‘ ' 26 (0.0%)
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Figura 20
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Distributia gospodariilor din ZMC dupa tipurile de dispozitive achizitionate in ultimele 12 luni
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Sume (lei) cheltuite pe diverse dispozitive raportate la totalul veniturilor gospodariei
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Exista o mare varietate de servicii culturale disponibile, dar exista
diferente semnificative in ceea ce priveste remunerarea si gradul de prestigiu ale diferitelor tipuri
de servicii. Serviciile culturale pot fi impadrtite in trei categorii distincte, fiecare avand propriile
caracteristici si particularitati: servicii mestesugaresti si fotografie, servicii oferite de arhitecti,
artisti si designeri, si servicii si produse artistice.

— Serviciile mestesugdresti si fotografice sunt cele mai contractate servicii culturale in ZMC,
din cauza importantei lor in cultura populara. in timp ce serviciile de arhitectura si design sunt
mai bine remunerate decat cele ale fotografilor si ale artistilor, datorita mai bunei organizari de
breasld si institutionalizarii meseriei lor, care le face mai prestigioase. Tn schimb, serviciile
artistice se afla intr-o pozitie precard, artistii fiind in medie mai prost platiti, daca sunt comparate
serviciile acestora cu a celorlalte meserii.

Exista mai multe explicatii posibile pentru ierarhia bugetarii serviciilor culturale din Cluj-Napoca.
Una dintre acestea este tendinta sociald mai larga de a transforma creativitatea intr-o cheie a
concurentei si a productiei individuale a produselor culturale, fapt care nu a ajutat la dezvoltarea
sectorului cultural din oras - asa cum argumenteaza Braniste (2021).

—— Pe langa aceasta tendinta sociald, precaritatea sectorului cultural din ZMC a fost
accentuatd de absenta unei organizdri eficiente in acest domeniu, care sa includa oportunitati
ocupationale adecvate pentru activitatile artistice. In plus, efectele pandemiei Covid-19 au
contribuit la cresterea precaritatii din sectorul cultural local. Aceste observatii sunt facute de Pop,
Rosu si Zbranca (2023) intr-un studiu recent.

Literatura de specialitate aratd cd exista o relatie semnificativa intre tipurile de servicii culturale
si nivelul de remuneratie pentru aceste servicii. Exista o tendintd cdtre o polarizare a veniturilor
in sectorul cultural, cu unii profesionisti care castiga salarii mari, in timp ce altii sunt platiti mai
putin decat media. Serviciile culturale care implica mai multa expertiza si competente tehnice,
si 0 componentd utilitard mai clar definitd, cum ar fi cele oferite de arhitecti, designeri si alte
profesii reglementate, sunt mai bine platite decat cele oferite de artisti si alti creatori care nu au
o reglementare stricta a profesiei lor.

— Aceasta situatie poate fi explicata de numerosi factori, inclusiv de gradul de
institutionalizare a profesiei, de barierele legale si sociale care limiteaza accesul la locurile de
munca si de nivelul de cerere pentru serviciile culturale intr-o anumita zona geografica. Breslele,
precum cea a arhitectilor, sunt organizate eficient, retelele de lucratori in domeniul artistic sunt
organizate mai lax.

— De asemenea, exista si o ierarhie in ceea ce priveste gradul de prestigiu al diferitelor
profesii culturale, care poate influenta si nivelul de remuneratie. Astfel, serviciile oferite de
arhitecti, designeri si alte profesii reglementate sunt, in general, considerate mai prestigioase
decat cele oferite de artisti si creatori (Brook et al. 2020; Menger 2003).

— De asemenea, in functie de zona geograficd, exista diferente semnificative in ceea ce
priveste remuneratia pentru serviciile culturale, in functie de cerere si de nivelul de dezvoltare a
pietei locale a serviciilor culturale. Maturitatea pietelor joaca un rol important in a intelege
variatiile in remuneratia serviciilor culturale (Florida 2002, 2018).
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Figura 22

Distributia gospodariilor din ZMC dupa tipurile de servicii contractate in ultimele 12 luni
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Figura 23

Sume (lei) cheltuite pe diverse servicii raportate la totalul veniturilor gospodariei

Mestesugar
£} 1424 (1.5%) 94,852
Fotograf
102 (0.1%) 94,852
Arhitect 210 (02%) 94,852
Artist 40 (0.0%) 94,852
Designer 156 (0.2%) 94,852
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PIETELE CULTURALE

reprezintd totalul veniturilor din vanzarea de bunuri si servicii oferite
de companiile dintr-o anumita regiune, intr-un anumit an. Tn 2021, cifra de afaceri a judetului
Cluj a fost de 75,0 miliarde de lei (15,4 miliarde de euro), iar cea a zonei metropolitane a fost de
63,9 miliarde de lei (13,1 miliarde de euro). Cifra de afaceri agregata a zonei metropolitane a
reprezentat 85,2%. Aceste date sunt calculate in baza bilantului contabil al companiilor.

reprezintd valoarea tuturor bunurilor si serviciilor produse intr-o
anumita regiune intr-un an si reprezintd una dintre cele mai utilizate masuri pentru a estima
dimensiunea unei economii. Conform INS (TEMPO, tabelul CON103l), PIB-ul judetului Cluj in
2021 a fost de 61,8 miliarde de lei (12,7 miliarde de euro). Putem estima marimea PIB-ului zonei
metropolitane folosind proportia cifrei de afaceri metropolitane din cea judeteana (Petrovici et
al. 2021), ceea ce ne ofera un PIB estimat de 54,5 miliarde de lei (11,2 miliarde de euro).

Pornind de la datele de anchetad, se poate estima cad veniturile totale anuale
ale gospodariilor din Zona Metropolitana Cluj se ridica la 12,9 miliarde lei (2,6 miliarde euro),
ceea ce reprezintd aproximativ 24% din PIB-ul sau 20% din cifra de afaceri a zonei metropolitane.

—— Pentru a estima veniturile totale anuale ale gospodariilor din ZMC, am calculat pe
esantion mdrimea medie a gospodadriei de 3,29 persoane. Astfel, prin impartirea populatiei
metropolitana (445,891 de persoane) la media gospodadriei, s-a obtinut un numar probabil de
135,529 de gospodarii in ZMC. Mai departe, venitul mediu anual al unei gospodadrii din esantion
(94,852 lei) a fost inmultit cu numarul estimat de gospodarii din populatie, permitand astfel
obtinerea unei estimari a veniturilor totale anuale ale gospodariilor din ZMC, in valoare de 12,9
miliarde lei.

—— Tn comparatie cu alte regiuni (Petrovici et al. 2021), acest sectorul de consum al
gospodariilor pare sa fie destul de mare, reflectand o economie relativ dezvoltata si o populatie
cu un nivel de putere de cumparare mare. In general, raportul dintre venituri si PIB sau cifrd de
afaceri poate oferi o perspectiva asupra dimensiunii sectorului de consum dintr-o regiune si a
impactului sdu asupra economiei locale. Tn cazul ZMC, se poate afirma c3 existd un sector de
consum relativ important, care contribuie semnificativ la activitatea economica a regiunii.

Procentul din venitul anual al gospodariilor alocat pentru
fiecare categorie de bunuri sau servicii culturale a fost estimat pe baza valorilor raportate de
subiecti in cadrul anchetei.

— Tn cazul abonamentelor media online, cheltuielile au fost estimate pe baza costurilor
abonamentelor raportate in ianuarie 2021, iar in cazul festivalurilor, estimarea a fost facuta in
functie de costul oficial al biletului.

— Conform rezultatelor obtinute, bunurile culturale reprezintd 4,36% din cheltuielile totale
ale gospodariilor din ZMC, in timp ce serviciile culturale reprezinta 2,67 % din cheltuielile totale
ale gospodairiilor.
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—— Tnrandul serviciilor culturale, subcategoria serviciilor arhitecturale reprezinta o proportie
relativ redusa, respectiv 0,22%, in timp ce serviciile de design au o pondere de 0,16%, serviciile
fotografice de 0,11%, serviciile artistice de 0,04%, iar biletele de festivaluri de 0,17%. Tn schimb,
abonamentele la media online sunt serviciul cultural cu cea mai mare pondere in cheltuielile
gospodadriilor, ajungand la 0,47 %, iar produsele mestesugdresti si artizanale la 1,50%.

—— Tn cazul bunurilor culturale, telefoanele mobile reprezintd cea mai mare parte din
cheltuielile totale ale gospodariilor, cu 1,24%, urmate de calculatoare la 1,40%, televizoare la
0,97 %, sisteme de redare a muzicii la 0,42%, instrumente muzicale la 0,23% si aparate fotografice
la 0,12%.

— Este important de mentionat ca existd variatii semnificative intre gospodarii in ceea ce
priveste proportiile alocate acestor bunuri si servicii culturale. Totusi, aceste proportii sunt
relevante pentru a oferi o imagine generala a preferintelor culturale si prioritatilor gospodariilor
din Zona Metropolitana Cluj. De asemenea, aceste date ne permit sa estimam volumul pietelor
de consum din aceasta regiune.

reprezintd o masura a valorii totale a tranzactiilor comerciale care au loc intr-o
anumitd categorie de produse sau servicii intr-o anumitd regiune sau piata. In aceasta cercetare,
ne-am concentrat asupra estimdrii volumului pietei pentru bunurile si serviciile culturale din
ZMC, atat in lei, cat si in euro, si am prezentat valoarea totala a tranzactiilor comerciale realizate
de gospodariile inregistrate in aceasta zond pentru fiecare categorie de bunuri si servicii
culturale. Aceste valori au fost raportate si la PIB ZMC pentru a permite intelegerea volumului
acestor piete in raport cu marimea economiei locale.

— Astfel, volumul total al pietei de bunuri culturale din ZMC este de RON 892,9 milioane
(aproximativ 183,2 milioane de euro), ceea ce reprezinta 1,64% din PIB-ul regiunii. Tn ceea ce
priveste bunurile culturale, cele mai mari volume de cheltuieli sunt alocate pentru telefoanele
mobile, cu 20,2% din totalul pietei culturale din ZMC, urmate de calculatoare cu 14,0%,
televizoare cu 6,1%, sisteme de redare a muzicii cu 3,3%, instrumente muzicale cu 1,7%, si
aparate fotografice cu 1,3%.

—— Tn ceea ce privesc serviciile culturale, pietele pentru produse mestesugaresti si artizanale
sunt cele mai mari, cu un volum de RON 193,0 milioane (aproximativ 39,6 milioane de euro),
reprezentdnd 0,35% din PIB-ul regiunii. Tn plus, datele relevd faptul cd piata serviciilor
arhitecturale pentru gospodarii este de 28,4 milioane de lei (5,84 milioane de euro), urmata de
serviciile de design la 21,1 milioane de lei (4,32 milioane de euro), serviciile fotografice la 13,8
milioane de lei (2,82 milioane de euro), produsele artistice la 5,4 milioane de lei (1,10 milioane
de euro) si festivalurile la 22,1 milioane de lei (4,54 milioane de euro). Este important de subliniat
ca aceste date estimeaza cheltuielile gospodariilor si nu si volumele pietelor generate de catre
afaceri. De asemenea, abonamentele la media online reprezinta a doua categorie ca marime, cu
un volum de RON 61,0 milioane (aproximativ 12,5 milioane de euro), reprezentand 0,11% din
PIB-ul regiunii.

— Aceste date ne ofera o intelegere a dimensiunii si structurii pietelor culturale din ZMC si
pot fi utilizate de catre decidentii politici, antreprenori si alti factori de decizie pentru a evalua
oportunitdtile de afaceri si dezvoltarea culturala in regiune.
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Figura 24

Volumul pietelor pe baza cheltuitelor gospodadriilor culturale din ZMC in milioane de euro, fn 2021
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Tabel 5.

Volumul pietelor culturale pe baza cheltuitelor gospodariilor la nivelul ZMC, in lei, euro si proportie din PIB ZMC

Lei (mil.) Euro (mil.) %PIB ZMC
Piata de arhitectura 28.4 lei 584 € 0.05%
Piata de design 21.1 lei 432 € 0.04%
Piata de fotografie 13.8 lei 282€ 0.03%
Piata produselor si serviciilor artistice 5.4 lei 1.10 € 0.01%
Piata produselor mestesugdresti si artizanale 193.0 lei 39.60 € 0.35%
Piata festivaluri 221 lei 454 € 0.04%
Piata abonamente culturale 61.0 lei 12.51 € 0.11%
Piata sistemelor de redare a muzicii 29.7 lei 6.10 € 0.05%
Piata televizoarelor 54.0 lei 11.09 € 0.10%
Piata calculatoarelor 125.2 lei 25.68 € 0.23%
Piata telefoanelor mobile 180.2 lei 36.98 € 0.33%
Piata aparatelor fotografice 159.0 lei 32.63 € 0.29%
Total 892.9 lei 183.2 € 1.64%
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INFRASTRUCTURA CULTURALA

Rezultatele studiului indica faptul ca subiectii sondajului manifesta o preocupare semnificativa
pentru activitati culturale, mai ales pentru cele care au loc in spatii in aer liber. Analiza
componentelor principale a evidentiat un singur factor general care influenteaza optiunile de
petrecere a timpului liber in ZMC, si anume nevoia de infrastructura culturald, acesta explicand
63,1% din variatia totala a preferintelor de petrecere a timpului liber si fiind puternic corelat cu
toate optiunile de petrecere a timpului liber incluse fn analiza.

— Studiul a relevat ca exista o nevoie semnificativa pentru infrastructura de recreere in aer
liber, precum parcuri sau zone verzi, dar si pentru spatii in aer liber destinate activitatilor
culturale. Conform datelor, 60% dintre respondenti considera ca autoritatile ar trebui sa puna la
dispozitie astfel de spatii, iar 63% sunt de acord ca parcurile sau zonele verzi ar trebui sa fie
disponibile pentru petrecerea timpului liber.

— Cutoate acestea, exista si alte facilitati culturale care au primit un nivel semnificativ de
sprijin din partea respondentilor. Bibliotecile publice au fost mentionate ca o prioritate pentru
autoritati de cdtre 48% dintre respondenti, iar muzeele sau galeriile de arta au primit 50% sprijin
din partea acestora.

— n ceea ce priveste optiunile de petrecere a timpului liber care nu implica cultura, numai
24% dintre respondenti considera ca ar trebui sa fie disponibile restaurantele, barurile sau
cafenelele, sugerand ca facilitatile culturale sunt mai importante pentru petrecerea timpului lor
liber decat consumul de alimente si bauturi.

Datele dezvaluie variatia socio-demograficd a nevoii de infrastructura culturald, cu o medie
generald de 47% pentru ZMC, indicand o nevoie semnificativa de investitii in aceasta sfera pentru
a satisface nevoile culturale diverse ale locuitorilor. Studentii si pensionarii care au fost muncitori
mentioneaza nevoia de infrastructura culturala in procentele cele mai mici, in timp ce lucratorii
casnici si pensionarii cu specializare tehnica sau in servicii mentioneazd cel mai mult nevoia de
infrastructura culturald.

— 1In functie de educatie, persoanele cu educatie elementara raporteaza cd au nevoie de
infrastructura culturala cel mai putin, in timp ce cele cu educatie medie mentioneaza o nevoie
mai mare, iar cele cu educatie superioara o nevoie si mai mare.

—— 1In ceea ce priveste varsta, persoanele sub 30 de ani si cei peste 61 de ani mentioneaza
nevoia de infrastructura culturala mai putin decat cele cu varste intre 31 si 60 de ani, in timp ce
nu exista diferente semnificative intre barbati si femei in ceea ce priveste nevoia de infrastructura
culturala.

—— Tn general, dupa profesiei, nu dupa educatie, nevoia de infrastructura culturala este mai
mare la lucratorii casnici si pensionari si muncitori, in timp ce studentii si pensionarii din
grupurile de conducere si specialistii au o nevoie mai micd. Grupurile sociale care au resurse
financiare mai reduse sunt mai susceptibile sa fie dependente de resursele publice si comune
pentru a beneficia de experiente culturale.
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Figura 25

Necesar infrastructura culturala
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Tabel 6.

Infrastructura culturald, analiza componentelor principale: indecsi si itemi constitutivi

Item Medie (Ab.std.) Corelatie Comunitate

Parcuri sau zone verzi
0.612(0.488) 0.86 0.739

Spatii in aer liber pentru activitati culturale
0.590(0.492) 0.88 0.775

Centre de artda contemporana
0.418(0.494) 0.751 0.564

Biblioteci publice
0.475(0.500) 0.836 0.698

Muzee sau galerii de arta
0.490(0.500) 0.851 0.724

Restaurante, baruri sau cafenele
0.234(0.424) 0.539 0.291

Valori Varianta

w McDonald

proprii explicata

Nevoie de infrastructura 3,788 63,1% 0.910 0,883 127,409) <0,001
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Tabel 7.

Variatia socio-demografica a nevoii de infrastructura culturala

Student -8%
Conducere -1%
Specialisti & functionari 0%
Tehnicieni & lucratori servicii -2%
Muncitori -2%
Lucrdtor casnic 3%
Pensionar (muncitori) 7%
Pensionar (tehnicieni & lucratori in servicii) 1%
Pensionar (conducere si specialisti) -6%
Media generala 47%

Elementara -10%
Medie 6%
Superioara 4%
Media generald 42%

30 sub 3%
31-60 0%
61 peste -3%
Media generala 48%
Sex Nevoie de infrastructura
Feminin -1%
Masculin 1%
Media generala 47%






6. PREDICTORI Al CONSUMULUI CULTURAL

Capitolul investigheaza principalii factori predictivi ai consumului
cultural Tn Zona Metropolitana Cluj. Analizeaza cum factori precum
realizarile educationale, statutul ocupational si nivelurile de venit
afecteaza participarea culturala. Capitolul exploreaza si disparitatile in
capitalul cultural, luand in considerare cum aceste disparitati modeleaza
accesul si participarea la activitatile culturale. Tn plus, examineaza cat
din bugetele gospodadriilor este alocat pentru consumul cultural, oferind
perspective asupra aspectelor economice ale participarii culturale. Acest
capitol ofera o intelegere nuantata a variabilelor care influenteaza
modelele de consum cultural in ZMC.
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STRATIFICAREA CONSUMULUI CULTURAL

Analizam in aceastd sectiune modul in care se asociaza cu resursele sociale
ale consumatorilor din ZMC. Miza acestei analize este de a reprezenta distributia neuniformad a
consumului cultural si modul in care acesta este influentat de variabile socio-demografice
precum educatia, ocupatia, varsta si genul. , teza centrala al lui Pierre Bourdieu
(1984, 1989), adesea mostenit si acumulat prin educatie formala si experiente culturale,
constituie atat un mijloc prin care se reflecta clasificdrile si privilegiile sociale, cat si un mod prin
care ele sunt perpetuate. Capitalul cultural este distribuit inegal in cadrul societatii, generand si
legitimand stratificarea sociald. Prin urmare, examinarea consumului cultural prin prisma teoriei
lui Bourdieu dezvaluie in ce fel pozitiile sociale configureaza si sunt configurate de practicile de
consum cultural.

Capitalul cultural, impreund cu capitalul economic si social, argumenteaza Bourdieu (1989),
functioneaza ca un predictor semnificativ al consumului cultural, influentand tipurile si volumele
de activitati culturale pe care indivizii sunt predispusi sa le valorizeze si sa le urmdreasca. Sunt
multe dovezi empirice care indica o corelatie directa intre nivelul de educatie si ocuparea unor
pozitii profesionale prestigioase (Katz-Gerro 2010; Rossel and Weingartner 2016). Aceasta relatie
o probam si in cazul ZMC. Bourdieu introduce conceptul de ,habitus”, care se referd la modurile
internalizate, adesea inconstiente, de perceptie si apreciere, care ghideaza preferintele si
alegerea activitdtilor culturale. Astfel, habitusul, ca produs al conditiilor de viata specifice unei
clase sociale, modeleaza gusturile culturale, favorizand anumite forme de consum cultural in
detrimentul altora si contribuie la reproducerea structurilor sociale existente. In sectiunile
urmatoare vom reexamina acest concept, contribuind la noi forme de teoretizare ale acestuia
discutand bazele sale cognitiviste si aplicandu-L in cazul ZMC.

Bourdieu (1984, 1989) exploreaza dilema , interogand rolul culturii ca
efect sau cauzd a inegalitdtilor sociale. Tn acest sens, el propune conceptul de ,structurd
structuranta” pentru a descrie cum capitalul cultural emerge nu doar ca un produs al structurii
sociale, ci si ca un agent activ in configurarea si reconfigurarea acelei structuri. Aceasta sugereaza
cd, In timp ce capitalul cultural este modelat de conditiile sociale si economice ale unui individ,
el, la rdndul sdu, influenteaza pozitia sociald prin acumularea de capital economic si simbolic. Tn
aceasta maniera, cultura devine un teren de lupta pentru recunoastere si legitimitate, unde
resursele culturale sunt strategic utilizate pentru a negocia si consolida pozitii sociale,

perpetuand astfel inegalitatile existente.

Rezultatele anchetei confirma

Tn lumina analizei teoretice a lui Bourdieu, este evident3 necesitatea unor
politici culturale care sa abordeze decalajul de capital cultural si sa promoveze o participare
culturald mai echitabila si diversificatd. Prin recunoasterea modului in care structurile sociale
influenteaza practicile culturale, politicile culturale pot incerca sa reduca obstacolele structurale,
pentru a face posibila incluziunea in participarea culturald, si sa recunoasca valoarea capitalului
cultural in consolidarea coeziunii sociale si culturale.
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Tabel 8.

Practici de consum cultural: variatii socio-demografice

Statut Consum receptiv. Consum cultural activ | Consum popular

Student

Conducere 12% 4% 13%
Specialisti & functionari 6% 7% 12%
Tehnicieni & lucratori servicii 0% 0% 2%
Muncitori -7% -7% -8%
Lucrator casnic -13% -5% -10%
Pensionar (muncitori) -11% -9% -21%
Pensionar (tehnicieni & lucrdtori n servicii) -3% -5% -19%
Pensionar (conducere si specialisti) -1% -1% -3%

Media generala 16% 53% 34%
Educatie Consum receptiv. Consum cultural activ
Elementard -9% -10% -17%

Medie -1% 0% 0%
Superioara 10% 11% -
Media generala 13% 49% 27%

Varsta Consum receptiv. Consum cultural activ | Consum popular

30 sub 13% 9%

31-60 -3% -1% -2%

61 peste -10% -8% -18%

Media generala 21% 56% 40%

Sex Consum receptiv. Consum cultural activ
Feminin -3% 2% -1%
Masculin 3% -2% 1%

Media generala 16% 53% 34%
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OCUPATIA SI EDUCATIA

Exista trei categorii principale de practici de consum cultural: receptiv, activ si de divertisment.
Acestea sunt influentate de diferite niveluri si de pozitia sociala si economica
a individului. Persoanele cu educatie universitara tind sa aiba un consum cultural mai ridicat
comparativ cu cele care au doar educatie elementara (pand in clasa a opta). De asemenea,
consumul cultural si utilizarea internetului sunt predominant mai crescute printre tinerii sub 30
de ani, in timp ce persoanele de peste 61 de ani prezinta un consum cultural limitat. Tabelul 8
indica diferente minore intre barbati si femei in ceea ce priveste tipurile de consum cultural
preferate. Barbatii sunt mai inclinati spre consumul cultural receptiv si de divertisment, in timp
ce femeile se orienteaza mai mult spre participare activa in cultura, avand o preferinta pentru
forme participative.

Peterson si Kern (1996) propun conceptul de pentru a descrie o tendinta
observata incepand cu anii 1990, unde o gama mai larga de activitati culturale este apreciata de
persoane din diverse clase sociale. Cu toate acestea, acestia subliniaza cd, desi consumul cultural
a devenit mai divers, aceasta diversitate este mai caracteristica claselor superioare, care
demonstreaza o capacitate de a accesa o varietate larga de produse culturale.

—— Contrar acestei teorii, alti cercetatori precum Garcia-Alvarez et al. (2007) si Warde et al.
(2016) si-au exprimat scepticismul in legatura cu ,democratizarea” gusturilor culturale, indicand
persistenta unei specializdri in preferintele claselor de mijloc si cele manageriale. Peterson
(2005), argumenteaza ca tendinta diversitatii ostentative a fost mai pronuntata in anii 1990 in
SUA, sugerand o limitare temporala a acestei teze.

—— 0Oana (2015) argumenteaza ca in cadrul societatii romanesti, demarcatia dintre consumul
cultural perceput ca fiind ,elitist” si cel ,popular” nu poate fi net definita, data fiind lipsa
omogenitatii in cadrul acelorasi straturi sociale. Persoanele aflate in elite nu se limiteazd la
consumul de cultura elitistd, fn timp ce publicul larg nu exclude in mod automat cultura de elita.
Acest fenomen se explica prin complexitatea consumului cultural ca mijloc de exprimare a
identitatii individuale si sociale, care nu este guvernat exclusiv de factori socio-demografici, ci
este influentat si de preferinte personale, experiente precedente si perceptii personale.
Rezultatele cercetdrii sugereaza cd, desi exista o structurare a consumului cultural bazatd pe
variabile socio-demografice, tendinta generala este spre o diversificare a acestui consum.

Studentii constituie segmentul demografic care se angajeaza cel mai activ in consumul cultural
si atribuie o importanta semnificativa tuturor formelor de consum cultural: cultura erudita, pop
si de masad. Aceasta inclinatie spre un consum cultural diversificat se aliniaza cu caracterizarea
lor ca ,omnivori culturali” (Warde et al. 2016). Caracterizati de gusturi eclectice, studentii se
orienteaza atat spre elemente culturale traditionale si de inalta calitate, cat si spre cele mai
accesibile si orientate comercial. De asemenea, se observa cd studentii recurg intr-o masura
considerabila la internet pentru accesul la resurse culturale, cu o frecventa zilnica in anul
precedent sondajului. Aceastd tendinta este catalizatda de accesul facil la resursele culturale
online si de recomandadrile pe care le primesc in cadrul educatiei formale. Spatiul virtual ofera o
diversitate larga de optiuni culturale si flexibilitate sporita in selectia de continuturi culturale.
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Tabel 9.

Consumul de bunuri si servicii culturale: variatii socio-demografice

SEatit Abonamente Abonamente Achizitii bunuri  Contracte servicii
media online servicii culturale culturale culturale

Student 16% -5% 12% 8%
Conducere - 8% 6% 13%
Specialisti & functionari 12% 4% 4% 2%
Tehnicieni & lucratori servicii 1% 1% 0% -1%
Muncitori -1% -2% 0% -3%
Lucrator casnic -16% -5% -5% -9%
Pensionar (muncitori) -23% -7% -9% -7%
Fensm.nzir (tehnicieni & lucratori 23% 4% 7% 2%

in servicii)

Pensllor.war. (conducere si 10% 2% 1% 2%
specialisti)

Media generald 30% 12% 24% 9%

Abonamente Abonamente Achizitii bunuri  Contracte servicii
media online servicii culturale culturale culturale
Elementard -15% -6% -11% -4%
Medie -1% -1% 3% -1%
Superioara 7% 8% 6%
Media generala 24% 10% 19% 7%

Abonamente Abonamente Achizitii bunuri
media online servicii culturale culturale

Contracte servicii
culturale

30 sub 2% 8% 3%
31-60 2% 1% 0% 0%
61 peste -20% -4% -8% -3%
Media generald 34% 12% 26% 10%

Abonamente Abonamente Achizitii bunuri  Contracte servicii

media online servicii culturale culturale culturale
Feminin -3% -2% -3% -2%
Media generala 30% 12% 24% 9%
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—— Persoanele ocupand functii de lideri si specialisti au un consum cultural mai ridicat, cu o
predispozitie pentru formele receptive sau active de consum. Aceastd categorie demonstreaza
versatilitate Tn abordarea tuturor formelor de consum cultural. O adaptabilitate similard se
remarcad si in randul pensionarilor cu educatie universitara. Aceste constatdri sunt in concordantd
cu analizele efectuate de Feder (2022) si Warde si Gayo-Cal (2009), care indica predilectia
omnivora drept caracteristica a capitalului cultural al clasei de mijloc, incluzand atat segmentul
managerial, cat si pe cel al specialistilor.

— Referitor la cele trei tipuri de consum cultural, tehnicienii, functionarii publici, angajatii
din servicii, lucratorii casnici si pensionarii cu antecedente profesionale similare inregistreaza
niveluri de implicare scdzute. Aceasta sugereazd cd bariere structurale precum restrictiile
financiare si lipsa de cunostinte pot limita accesul indivizilor din aceste categorii socio-
economice la resurse culturale si la experiente de consum cultural.

este strans legat de caracteristici socio-demografice.
Indivizii sub 40 de ani, care ocupa pozitii de specialisti, de conducere sau sunt studenti, manifestd
un interes sporit pentru serviciile fotografice. Pe de alta parte, persoanele cu educatie
universitara, specialistii si pensionarii cu niveluri similare de educatie sunt mai fnclinati sa
utilizeze serviciile artizanale. Totusi, cheltuielile destinate acestor tipuri de servicii reprezinta
doar o fractiune minora din venitul gospodariilor.

—— Analiza arata ca managerii constituie segmentul principal al consumatorilor de servicii de
arhitectura si design, in timp ce specialistii preferd in mod particular serviciile de design.
Importanta culturala a produselor rezultate, cum ar fi cladirile si obiectele de design, reflecta
norme si valori culturale. Arhitectii si designerii trebuie sa fie atenti la aceste valori culturale si
la modul in care produsele lor sunt percepute de diversele straturi sociale. Prestigiul social
asociat cu obiectele de design de calitate este in special relevant pentru pozitiile manageriale si
de specialisti.

— Lucratorii casnici si pensionarii achizitioneaza abonamente media online si bunuri sau
servicii culturale sub nivelul mediu, cu 12-16% respectiv 5-9% mai putin decat media populatiei.
Aceste categorii, avand in general niveluri de educatie si venituri mai scazute, au un acces i
interes limitat pentru consumul cultural.

— Din perspectiva varstei, tinerii sub 30 de ani se disting ca fiind cei mai activi consumatori
culturali, 19% dintre ei fiind abonati la servicii media online si 8% achizitionand bunuri culturale.
Persoanele de peste 61 de ani sunt cele mai putin implicate in consumul cultural, observandu-
se o scadere importantd in achizitiile culturale. Tn ceea ce priveste genul, diferentele de consum
cultural intre barbati si femei sunt minime, observandu-se o diferenta in favoarea barbatilor de
doar 3% pentru achizitii culturale si de 2% pentru abonamente la servicii culturale.

Diversificarea practicilor culturale, in special in randul tinerilor si al persoanelor cu un nivel inalt
de educatie, reflecta o schimbare potentiala fn habitusul cultural. Acest lucru poate indica o
evolutie in modul in care capitalul cultural este acumulat si exprimat, sugerand o flexibilitate
crescuta a gusturilor. Astfel, in timp ce tendintele spre diversificarea gusturilor pot sugera o
erodare a granitelor stricte, structurile de clasa continuda sa modeleze in mod semnificativ
practicile de consum cultural, reflectand transformari ale insesi structurii de clasa a orasului.
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BUGET ALOCAT CONSUMULUI CULTURAL

. Am colectat date care permit mdsurarea bugetelor alocate pentru consumul
cultural, folosind doua modalitati complementare si comparabile. Pe de o parte, folosim
procentul de cheltuieli estimat de persoanele chestionate ca fiind pentru arta si cultura. Pe de
alta parte, folosim sumele efectiv cheltuite pentru bunuri culturale (descrise in sectiunea
anterioara: abonamente, dispozitive si servicii), la care se adauga preturile medii ale biletelor
pentru diversele festivaluri la care au participat respondentii.

—_— . Pornind de la procentul estimat de cheltuieli (a) din veniturile
gospodariei (c) am estimat valoarea totala cheltuitd pe experiente, bunuri si servicii culturale.
Aceasta este o masurd estimativa, generica, in care subiectul intervievat face o evaluare
estimativa proprie.

—_— . Cea de-a doua masura se bazeaza pe valorile efective declarate
pentru toate cheltuielile culturale fnsumate (c), raportate la venitul net total al gospodariei (a),
pentru a afla ce procent din bugetul gospodariei a fost folosit pentru artd si cultura.

Tn ceea ce priveste validitatea si fidelitatea generald a masurilor,
rezultatul obtinut a demonstrat ca indiferent de tipul de masurare folosita, in Zona Metropolitana
Cluj, procentul mediu din venitul total pe gospodarie alocat anual pentru cultura si arta este de

Acest procent reprezinta in medie

—— Ambele masuri, atat cea estimatd cat si cea declarata, prezintd un grad de subiectivitate
individuald, deoarece se bazeaza pe calculele auto-rapoarte ale respondentilor. Diferenta dintre
cele doua masuri consta in faptul ca masura estimatd este una generica, in timp ce masura
declarata solicita respondentilor sa furnizeze calcule mai precise pentru sumele efectiv cheltuite
pentru fiecare categorie de evenimente sau bunuri culturale.

—— Masura estimata reprezinta un procent din venitul total raportat la toate categoriile
posibile de cheltuieli culturale luate Tmpreuna. Prin contrast, masura declarata este mai robusta
fn asocierea cu alte variabile, deoarece se bazeaza pe finregistrarea sumelor efectiv cheltuite
pentru fiecare categorie de evenimente sau bunuri culturale.

Daca analizam bugetul dedicat culturii, atat estimarea cat si masurarea
declaratd, putem observa diferente semnificative intre cele doua metode in functie de ocupatie
sau statut profesional.

— Grupurile pentru care estimarea bugetului este mai mica decat cea declarata sunt
studentii, persoanele cu pozitii de conducere si muncitorii. Tn schimb, grupurile pentru care
estimarea bugetului este mai mare decat cea declarata sunt pensionarii cu studii superioare si
specialistii. Celelalte categorii ocupationale, tehnicienii, functionarii administrativi si lucratorii in
servicii, au raportat estimadri similare ale bugetelor.

— Aceste diferente ar putea fi cauzate, pe de o parte, de efecte de dezirabilitate sociala
asociata prestigiului ocupational pentru persoanele cu educatie superioara, care estimeaza
cheltuieli mai mari pentru cultura decat cele efective. Pe de alta parte, pentru studenti, estimarea
unui buget mai mic pentru cultura poate fi influentata de dependenta financiara de familie.
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Figura 26
Cheltuielile estimate pe persoana pentru bunuri si servicii culturale din totalul venitului anual al
gospodariei

Cheltuieli pe bunuri si servicii culturale estimate ~Venit mediu anual gosp (lei)
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Figura 27

6. PREDICTORI Al CONSUMULUI CULTURAL

Cheltuielile realizate de o persoana pe bunuri si servicii culturale din totalul venitului anual al

gospodariei

# Cheltuieli pe bunuri si servicii culturale declarate ! Venit mediu anual gosp (lei)

Venitul gospodadriei 7% ‘ 94852
Studenti 'y//é 45% 154637
Pozitii de conducere HW 10% 3156107
Specialisti ) 7% 130483
Tehnicieni si functionari 'ﬁ 59 195130
Lucratori in servicii T‘ 6% ‘ 69170
Muncitori ? 7% 67136
Lucr&tori casnici b 7 4% 777777 499
Pensionari cu studii elementare b 2% 52
Pensionari cu studii medii '= 4% 48229
Pensionari cu studii superioare ) 4% 107602

71






7. IMPORTANTA ARTEI SI A CULTURII

Capitolul se apleaca asupra importantei perceputd a artei si a culturii in
Zona Metropolitana Cluj, explorand tema aceasta atat printr-o intrebare
directa, cat si prin intrebdri specifice. Examineaza masura in care
locuitorii percep si valorizeaza arta si cultura, evaluand rolul pe care
aceste elemente il joaca in viata lor de zi cu zi si in comunitatea mai
larga. Capitolul analizeaza si modurile prin care aprecierea artei si
culturii contribuie la identitatea si vitalitatea ZMC. Tn plus, considera
contextele sociale si factorii geografici care influenteaza aprecierea
culturala.
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IMPORTANTA SUBIECTIVA A ARTEI

Am folosit doua metode de a evalua
importanta artei si a culturii pentru o persoana. Initial, am folosit o intrebare generald pentru a
capta perceptia globala a importantei artei. Aceastd intrebare avea scopul de a oferi o perspectiva
larga asupra rolului artei in viata respondentului. Complementar acestei metode, am aplicat un
set diferit de intrebari, proiectate pentru a analiza in detaliu importanta artei pe componente
specifice pentru fiecare subiect intervievat. Amandoud metodele sunt bazate pe auto-raportare,
ceea ce inseamna cad ele captureaza perspectiva subiectiva individuala a participantilor la studiu.

Acest tip de analiza se aventureaza intr-un teritoriu
unde psihologia cognitiva se intalneste cu sociologia culturii, bazandu-se pe fundamentele
stabilite de teoria normelor culturale si cea a bunastdrii individuale. Inspirandu-ne din adaptarea
sociologica in cadrul conceptului de habitus a lui Bourdieu (1984) a elementelor conceptuale si
experimentale dezvoltate de Piaget, asa cum arata Lahire (2003) si Lizardo (2004), aducem in
prim-plan extensia cognitiva a lui Silvia (2005b, 2005a) privind aprecierea artei. Aceasta fuziune
ne permite sa examindm cum modeleaza contextele culturale perceptiile si pldcerea derivata din
experientele artistice si culturale.

—— Tn centrul acestei exploriri se afl3 teoria evaludrii artei, cu un accent deosebit pe lucrarile
lui Silvia (2005a, 2005b), care dezvolta cadrul lui Berlyne (1974) si subliniaza rolul esential al
proceselor de evaluare in raspunsurile estetice. Aceastd abordare teoretica se impleteste cu
initiativele lui Leder si colaboratorii sai (2004) de a integra o perspectiva cognitiva in analiza
esteticd empirica a artei. Modelul lui Silvia, incluzand concepte ca 'verificarea noutatii’ si
'potentialul de coping’, dezvaluie cum factori precum unicitatea, interesul si intelegerea artei,
precum si sentimentul de control al spectatorului, influenteaza experienta estetica. Aceste idei
sunt ulterior aprofundate in studiile lui Silvia si colaboratorii sai (2015) si Silvia si Nusbaum
(2011), punand in lumina rolul esential al evaludrilor in formarea raspunsurilor emotionale fata
de arta si subliniind importanta proceselor cognitive fn experienta artistica. Mastandrea (2020)
completeaza aceasta perspectiva, evidentiind importanta contextului perceput si rolul pe care
dispozitia, motivatia si asteptarile le joaca in modelarea experientelor estetice (vezi de asemenea
Arai si Kawabata 2016; Leder 2013).

—— Am dezvoltat pe baza cadrului teoretic avansat de Silvia (2005a) de evaluare psihologica
a artei o noud baterie de intrebari care masoara perceptiile si evaludrile indivizilor asupra artei
si experientelor culturale. Distinct prin accentul sau fata de cadrele psihologice, indicele propus
de noi se concentreazd pe valorile si preferintele culturale legate de arta si experientele
culturale. Aceasta abordare structurata ii fndeamna pe respondenti sa reflecteze asupra
elementelor pe care le asociaza cu experientele culturale si artistice. Scopul principal al indicelui
este de a identifica fatetele culturii si artei care rezoneaza cu indivizii, oferind o masura nuantata
a modului n care valorile si beneficiile culturale sunt percepute si interiorizate. Testam
eficacitatea si semnificatia acestui indice al importantei artei si culturii pentru o persoana prin
intersectarea acestuia cu valorile unei intrebari directe despre importanta artei si culturii pe o
scala cu patru trepte.
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IMPORTANTA ARTEI SI CULTURII IN-MOD-SPECIFIC

Pentru evaluarea perceperii artei si culturii de catre respondenti, am folosit o baterie de opt
intrebari cu raspunsuri binare, de tip da/nu. Am intrebat participantii: ,Cu care dintre urmatoarele
aspecte asociati arta si experientele culturale?”

— Aceasta a inclus evaluarea a opt aspecte distincte legate de apreciere a experientelor
asociate cu arta si cultura: interactiunea sociala, formarea de noi prietenii, experientele
emotionale, scdparea de rutind, acumularea de cunostinte noi, aprecierea esteticd, distractia,
valorile traditionale si diversitatea. Indicele a fost dezvoltat de unul dintre autori, cu experienta
in domeniul managementului cultural, si a fost supus testdrii preliminare si validarii pentru a
asigura fiabilitatea in timpul colectdrii datelor.

—— Am optat pentru o scala binard de tip da/nu pentru a masura daca o caracteristica apartine
experientei de consum cultural. Pornind de la analizele care descriu reprezentarile mobilizate de
cei care se angajeaza in consumul cultural, scala evalueaza daca arta este asociata cu: timp
petrecut cu alte persoane, formarea de prietenii noi, trairi emotionale, evadare din cotidian,
cunostinte noi, frumusete, divertisment, traditie, diversitate.

— Asocierile facute cu arta variaza intre respondenti destul de mult. Intervalul este dat intre
77% dintre respondenti care asociaza arta si experienta culturala cu diversitate, pana la 56% in
care arta este asociata cu timpul petrecut cu alte persoane. Totusi, cel putin jumatate din
persoane asociaza cu una din reprezentdrile propuse arta si experienta culturald. Unii respondenti
fac mai multe asocieri decat altii, iar aceste asocieri cresc odata cu nivelul de educatie si cu
statutul socio-economic. Lucratorii culturali au in medie cele mai multe asocieri.

—— Am testat daca aceste forme de evaluare a Importanta artei si culturii fn-mod-specific pe
anumite componente poate fi considerata din punct de vedere matematic un singur indicator, in
care valorile mai mici Tnseamna mai putine experiente asociate importantei artei si culturii, iar
valori mai mari fnseamnd mai multe experiente asociate importantei artei si culturii. Matematic,
putem sd reducem aceste opt raspunsuri la un singur indice, cu pierderi relativ mici de informatii,
prin utilizarea metodei analizei componentelor principale.

—— Analiza componentelor principale a relevat o singura componenta si lipsa unor surse
multiple de variatie. Validitatea analizei a fost confirmata prin valorile proprii si varianta
explicatd, iar KMO si x* sugereaza o adecvare bund a modelului. Desi exista variatii in alegerile
facute de indivizi cu privire la caracteristicile asociate cu arta, acestea sunt consecvente: cine
face o asociere cu o caracteristica, asociaza si celelalte caracteristici. Corelatiile inter-item sunt
puternice (w McDonald este 0,891). Pentru a fi mai usor de interpretat, am exprimat valorile
indexului pe o scala intre 0 si 100. Indicatorul specific se poate interpreta ca fiind procentual.
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Figura 28.

Importanta artei fn-mod-specific

Cu care dintre urmatoarele aspecte asociati arta si experientele culturale?

Figura 29.
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7. IMPORTANTA ARTEI SI' A CULTURII

Tabel 10.

Importanta artei fn mod specific: analiza categoriald a componentelor principale

csi si itemi constitutivi Medie (Ab.std.) ~ Corelatie ~ Comunalitate
Asociaza arta cu timp petrecut cu alte persoane, prieteni noi 0.535(0.499) 0.601 0.361
Asociazad arta cu trdiri emotionale 0.678(0.468) 0.68 0.463
Asociaza arta cu evadare din cotidian 0.615(0.487) 0.719 0.518
Asociaza arta cu cunostinte noi 0.664(0.473) 0.737 0.543
Asociazd arta cu frumusete 0.728(0.445) 0.775 0.600
Asociaza arta cu divertisment 0.718(0.450) 0.744 0.553
Asociaza arta cu traditie 0.722(0.448) 0.605 0.367
Asociaza arta cu diversitate 0,756(0,430) 0.799 0.638

Varianta

. w McDonald
explicata

est de validitate  Valori proprii

Aprecierea artei 3,473 49,6% 0.873 0,871 150,8(14) <0,001

Figura 30.

Relatia dintre importanta artei-in-general si a artei-in-mod-specific
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IMPORTANTA ARTEI SI A CULTURII IN-MOD-GENERAL

Din totalul respondentilor nostri, 16% au evidentiat cd arta este de o importanta majora pentru
ei. Este esential sa remarcam ca, desi intrebadrile generale pot furniza o viziune ampla, ele pot
genera raspunsuri influentate de normele si asteptadrile sociale, ceea ce sugereaza necesitatea
unei interpretari atente. Interesant este ca aproape jumatate din populatia studiata (54%) a
semnalat ca arta detine un rol semnificativ in vietile lor. Observam, de asemenea, ca majoritatea
celor care au atribuit o mare importanta artei sunt absolventi de studii universitare, constituind
66% din acest segment.

— Studiul nostru faciliteaza distinctia intre persoanele pentru care experienta artistica
constituie un element esential al identitatii personale, conform studiului realizat de Ayala et al.
(2019), si cele pentru care arta este mai putin importanta. In aceasta directie, Fundel si colegii
sai (2013) au utilizat categoria 'foarte important’ ca un indicator rapid pentru identificarea
expertilor in cunoastere culturala printre consumatorii de arta.

— Mai mult, folosind categoria ‘foarte important’, am putut diferentia respondentii pentru
care arta este un pilon central al identitdtii lor sociale. Am descoperit cd persoanele care clasifica
arta ca fiind de o importanta capitala sunt de 2,5 ori mai inclinate sa activeze in domeniul culturii.
Tn contrast, este de 4,7 ori mai putin probabil ca un profesionist din domeniul culturii s3 considere
arta ca avand o importantd minora in viata sa.

Tn urma analizei relatiei dintre cele doud modalitati de a m3sura
importanta atribuita de participanti artei si culturii, rezultatele indicd o coerenta considerabild
intre evaludrile generale si cele specifice, confirmand astfel ipotezele initiale. Aceasta corelare
sugereaza cd, desi cele doua metode evalueaza aspecte distincte ale importantei artei pentru
indivizi, ele se completeaza reciproc, oferind o imagine holistica a valorii pe care respondentii o
acorda artei si culturii.

— Din punct de vedere statistic, exista o corelatie solida intre scorurile unei componente
principale unice din indicele specific si raspunsurile la o intrebare de tip Likert pe o scara de 4
puncte, referitoare la importanta artei in viata celor intervievati. Am observat o tendinta aproape
liniara in raspunsurile participantilor.

—— Mediile scorurilor standardizate cresc de la categoria 'deloc important’ (-1.386, 0=1.048)
pana la ‘foarte important’ (0.355, 0=0.723). Pe scala specifica de la 0 la 100, media indicelui creste
fn mod proportional cu perceptia importantei artei si culturii, variind de la un scor mediu de 56
pentru 'deloc importanta’ pana la 80 pentru 'foarte importantd’. Aceste constatari sugereaza ca
scorurile reflecta cu precizie nivelul de apreciere al experientelor culturale si artistice de catre
respondenti.

—— n plus, diferentele medii intre scorurile de importanta specifica in diferitele categorii ale
importantei generale au fost semnificative din punct de vedere statistic (F730=43, p<0.001).
Acest fapt subliniaza validitatea indicelui specific ca un instrument eficient pentru evaluarea
importantei artei si a experientelor culturale in viata respondentilor.
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CONTEXTELE SOCIALE ALE IMPORTANTEI ARTEI SI A CULTURII

Rezultatele sondajului indica faptul cd ocupatia, educatia, varsta si sexul sunt factori care
influenteazd importanta general si specificd acordata artei. in general, 67% dintre oameni considerd
arta importantad, iar atunci cand este folosita 0 masura specifica, procentul creste la 71%.

— Cu privire la , studentii au prezentat o tendinta de supra-evaluare a
importantei artei in raspunsurile lor, cu o valoare de 18% peste media populatiei atunci cand
sunt intrebati generic si cu doar 1% atunci cand sunt intrebati specific. Acest comportament este
observat si in randul personalului de conducere si al specialistilor, care au valori similare cu restul
populatiei atunci cand sunt intrebati in mod specific. In schimb, muncitorii si lucratorii casnici
acorda o importanta generala artei sub media populatiei cu -7% si -12%, respectiv, o importanta
specifica a artei sub media populatiei cu -8% si -6%, respectiv.

acorda o importanta generald scazutd artei, cu valori sub media populatiei de
-10% si -26%, dar in cazul pensionarilor cu educatie medie si universitard, acestia acorda o
importanta specificd a artei peste media populatiei, cu 2%, respectiv, 7%.

— n ceea ce priveste , 0amenii cu educatie elementara acorda o importanta artei
sub media populatiei, in timp ce oamenii cu educatie superioara acorda valori peste medie (22%
in general si 19% specific).

—— Tn cazul , tinerii sub 30 de ani si persoanele peste 61 de ani acorda o importanta
scdzuta artei, cu valori sub media populatiei, in timp ce persoanele cu varsta cuprinsa intre 31 si
60 de ani acorda importantd artei cu 2% peste medie.

—— Tnceea ce priveste , Nu exista o diferenta semnificativa intre barbati si femei in ceea
ce priveste importanta generald a artei, dar femeile atunci cand este folosita o masura specifica
acorda cu 3% peste medie.

Aceste descoperiri au relevanta in contextul discutiilor despre importanta artei si subiectivitatea
evaludrii artistice.

— Potrivit studiului realizat de Leder et al. (2014), nivelul de pregatire in arta poate influenta
evaluarea si aprecierea unei opere de arta. Rezultatele indica faptul cd, in cadrul anchetei,
importanta specificd acordatd artei este mai mare pentru specialisti, care utilizeaza adesea
simboluri si sensuri complexe in activitatea lor, decat pentru cei din alte domenii. Acest lucru
sugereaza ca acesti indivizi sunt mai bine pregatiti sa perceapa si sa aprecieze valorile estetice
si emotionale ale operei de artd.

—— Van Paasschen et al. (2015) au analizat influenta nivelului de pregdtire si a expertizei in
arta asupra preferintelor si emotiilor experimentate in fata operelor de artd. Conform datelor
anchetei, nivelul de educatie influenteaza importanta generald acordata artei, fiind mai
importanta pentru cei cu studii superioare. Acest lucru poate indica faptul ca cei cu o educatie
mai ridicata sunt mai predispusi sa aprecieze si sa inteleaga valorile artistice si culturale.

—— n restul textului, vom face referire la importanta specifica a artei si culturii folosind fie
termenul ,aprecierea artei si a culturii”’, fie, simplu, cel de ,aprecierea culturii”.
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Tabel 11.

Importanta subiectiva a artei, mdsurata in-general si fn-mod specific: variatii socio-demografice

Statut Importanta artei Importanta artei
in-general in-mod-specific

Student 18% 1%
Conducere 7% 0%
Specialisti & functionari 12% 5%
Tehnicieni & lucratori servicii 7% -1%
Muncitori -7% -8%
Lucrdtor casnic -12% -6%
Pensionar (muncitori) -26% -7%
Pensionar (tehnicieni & lucrdtori in servicii) -10% 2%
Pensionar (conducere si specialisti) -1% 7%
Media generald 67% 71%

. Importanta artei Importanta artei
Educatie N ’ n T

’ in-general in-mod-specific
Elementard -25% -21%
Medie 2% 2%
Media generald 67% 71%

P Importanta artei Importanta artei
Varsta = ; " v ar
in-general in-mod-specific
31-60 2% 0%
61 peste -14% 4%
Media generala 67% 71%
Importanta artei Importanta artei
Sex A " .
in-general in-mod-specific
Masculin -1% -3%
Media generala 67% 71%




7. IMPORTANTA ARTEI SI' A CULTURII

GEOGRAFIA IMPORTANTEI ARTEI SI A CULTURII

Reflectand asupra informatiilor geografice, putem argumenta cd aprecierea artei si a culturii se
manifesta intr-o ierarhie geografica distincta in Zona Metropolitana Cluj. Studiul nostru a relevat
ca locuitorii din Cluj-Napoca acorda o importanta mai mare artei in viata lor cotidiana comparativ
cu cei din restul zonei metropolitane. S-a observat un gradient distinct: valori maxime de
apreciere a artei in centrul zonei metropolitane si valori minime in coroana a doua.

— Indicele specific al importantei artei evidentiaza

, Cluj-Napoca inregistrand o medie de 78, scdzand la 62 in prima coroana si la
42 in a doua coroand. Aceasta tendinta este coerentd cu datele care reprezintd imaginea generald a
importantei a artei si a culturii, care arata ca 80% dintre respondentii din Cluj-Napoca considerd arta
importantd sau foarte importantd, comparativ cu 55% in prima coroana si 45% in a doua.

— In , care include localitati precum Floresti, Baciu si Apahida,
importanta atribuita artei este mai mare decat in zonele Chinteni si Ciurila. Tn cea de-

, cuprinzand Bontida, Caianu, Cojocna si Petrestii de Jos, valorile sunt superioare
comparativ cu celelalte comune fnvecinate. Trebuie mentionat ca aceste valori sunt raportate pe
coroane din cauza structurii esantionului si a reprezentativitatii sale, insa nu indica neaparat
uniformitate in cadrul fiecarei coroane, iar diferentele nu pot fi confirmate ca fiind statistic
semnificative.

—— Datele ne permit sa intelegem nu doar modul in care importanta artei este perceputa la
nivelul indivizilor, ci si cum este distribuita aceasta perceptie in cadrul structurii spatiale si
sociale a zonei metropolitane. Variatia geografica reflecta inclinatia catre consumul cultural si
valoarea atribuita artei, care sunt profund influentate de concentrarea resurselor culturale si
socio-economice in inima urbana a Clujului.

n plus, distributia valorii acordate artei, fie cd este vorba de o apreciere generala sau de una mai
specifica, pare sa fie aliniata cu . Aceasta din urma se masoara prin
variabile precum prestigiul profesional, nivelul de educatie universitara si veniturile, fiind
asociata cu o corelatie de 34%. Interesant, existd de asemenea o corelatie inversa de 37% intre
varsta respondentilor si importanta pe care acestia o atribuie artei.

— Reazultatele indica variatii notabile legate de cat de mult pretuiesc indivizii arta in functie
de statutul lor social. Desi cercetarile indica faptul cd persoanele care se angajeaza mai frecvent
fn consumul cultural tind sa valorizeze mai mult arta (McManus and Furnham 2006), acesta nu
este un principiu universal. Exista cazuri in care persoane cu un consum cultural redus atribuie
totusi o valoare subiectiva mare artei (J. L. Brown et al. 2015).

— Explicatia pentru aceste diferente in aprecierea artei poate fi gasita, cel putin partial, in oferta
variatd de consum cultural, aceasta fiind cea mai diversa in Cluj-Napoca si scazand odata cu distanta
de centru. O nota distinctd in acest peisaj o constituie Bontida, gazda Festivalului Electric Castle, care
se desprinde ca un punct cultural vibrant pe harta. Centrul orasului Cluj-Napoca, inima culturald a
regiunii, se remarca prin concentrarea principalelor centre culturale, sporind astfel gama de activitati
si evenimente culturale accesibile rezidentilor si vizitatorilor deopotriva.
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Figura 31
Importanta artei in-mod-specific // Index cu valori intre 0 si 100, cu media in Cluj-Napoca: 78, in Coroana
1:62 ,1n Coroana 2: 42.
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Figura 32

Importanta artei fn general. Proportia raspunsurilor ,importanta” si ,foarte importanta” in Cluj-Napoca:
80%, in Coroana 1:55%, in Coroana 2: 45%
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CONSUMUL CULTURAL SI APRECIEREA ARTEI

au o importanta primordiald in evaluarea experientelor artistice si culturale.
Aceasta variatie contextuald este vizibild in analiza de mai sus a modului in care ocupatia,
educatia, varsta, geografia structureaza aprecierea culturii. Aprecierea culturald, adicd importanta
specifica pe care individul o acorda artei si culturii, este determinata nu doar de aspectele
personale, ci si de contextul larg.

— Altfel zis, contextul include starea emotionald, sentimentele, bundstarea, mediul social si
apartenenta la diverse grupuri. Acesta este esential in atribuirea de semnificatii obiectelor de
arta si elementelor culturale, conform lui Pelowski si Specker (2020). Artei ii este conferit un
impact si o rezonanta particulara prin modul in care este integrata ca obiect cultural intr-un
context social si cultural specific, fdcand din ea un element de experienta estetica psihologica si
un fenomen socio-cultural, conform perspectivelor lui Bourdieu (1984).

— Lucrdrile lui Bourdieu (1984; 1989) subliniaza corelatia dintre practicile culturale, statutul
socio-economic, contextele culturale si varsta. Astfel, practicile culturale sunt vazute ca procese
si rutine comune invatate in cadrul grupurilor sociale. Studiile contemporane confirma aceste
dependente. De exemplu, van Eijck (2015) demonstreaza o legdtura intre un nivel mai ridicat de
educatie si venit si o implicare mai intensa in activitati culturale. DeNora (2000) si Wu si
colaboratorii sdi (2015) indica influenta mediului cultural asupra tipurilor de activitati culturale
si diferente de varsta in implicarea in acestea. Aceste perspective sugereaza cd intelegerea
consumului cultural depdseste sfera gusturilor, cuprinzand semnificatiile si valorile asociate
diferitelor practici culturale.

Analiza mai detaliata de mai jos include indicele de statut socio-economic discutat fn sectiunile
anterioare, pentru a analiza variatii specifice de context determinate de stratificarea sociala,
permitand o explorare mai aprofundata a experientelor artistice si culturale in cadrul diferitelor
grupuri demografice.

— Teoriile despre practici simbolice ne ofera o perspectiva esentiala in intelegerea acestor
experiente, tratandu-le ca procese si obiceiuri invatate in comunitatile sociale. Analiza noastra
investigheazad diversitatea practicilor de consum cultural, folosind categorii distincte descrise mai
sus, precum consumul receptiv, activ si ceea ce denumim consum 'de divertisment’, bazandu-se
pe clasificarea consumului popular propusa de Holt (1995, 1997, 1998). Aceasta ne permite sa
intelegem mai bine dinamica si complexitatea experientelor culturale in contexte sociale diferite.

—— Am efectuat o analiza folosind regresia liniara multipla (OLS), avand ca variabila
dependentd aprecierea culturala si variabile independente precum bundstarea subiectivd,
consumul cultural si statutul socio-economic. Ipoteza noastra a fost cd evaluarea culturala este
influentata atat de starea emotionald a individului, cat si de practicile sale de participare
culturala, care sunt modelate de pozitia sa sociald. Analiza faciliteaza o intelegere aprofundata a
contextului n care se desfasoara experientele artistice si culturale, accentuand modul in care
implicarea in culturd a indivizilor influenteaza si este simultan afectata de mediul lor social.
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FACTORII DETERMINANTI Al APRECIERII ARTEI IN ZMC

Tabelul 12 ilustreaza coeficientii regresiilor, analizand legdtura dintre aprecierea culturii si diversi
factori. Sunt puse in paralel: Modelul 1 se axeaza exclusiv pe bundstarea subiectiva ca
variabila independenta; Modelul 2 integreaza cele trei categorii de consum cultural; Modelul 3
adauga statutul socio-economic; iar Modelul 4 include variabile de control demografice suplimentare,
precum profesia de lucrdtor cultural, apartenenta la minoritati, genul si varsta.

Rezultatele aratd o corelatie constant pozitiva si semnificativa intre aprecierea culturald si

fn toate modelele. Totusi, se observa ca influenta bunastarii subiective
asupra aprecierii culturii scade odat3 ce sunt addugate variabile suplimentare. In Modelul 4, care
cuprinde factori demografici si socio-economici, efectul este mai mic (B = 0.141, p < 0.001)
comparativ cu Modelul 1 initial (R =0.228, p < 0.001). Aceasta scadere a coeficientului in Modelul
4 este statistic semnificativa, spre deosebire de Modelul 2, care nu include impactul direct al
consumului cultural asupra bunastarii subiective.

Studiul nostru evidentiaza o corelatie clara si pozitiva intre activ si de
divertisment si aprecierea culturii in toate cele trei modele. Interesant, consumul cultural
receptiv nu are un impact semnificativ asupra aprecierii culturii fn niciunul dintre modele.

—— Impactul consumului cultural activ asupra aprecierii culturii scade de la Modelul 2 ( =
0.391, p < 0.001) la Modelul 3 (8 =0.322, p < 0.001) si apoi la Modelul 4 (B = 0.282, p < 0.001),
cu scaderi semnificative intre Modelul 2 si Modelul 3 (Wald = 10.35, p < 0.01) si intre Modelul 3
si Modelul 4 (Wald = 10.27, p < 0.01).

— Lafel, impactul consumului de divertisment asupra aprecierii culturii scade de la Modelul
2 (13 =0.187, p < 0.001) la Modelul 3 (R = 0.161, p < 0.001) si apoi la Modelul 4 (3 = 0.136, p <
0.001), cu reduceri semnificative de la Modelul 2 la Modelul 3 (Wald = 6.56, p < 0.05) si de la
Modelul 3 la Modelul 4 (Wald = 8.84, p < 0.01).

— Aceste rezultate indica faptul ca efectul consumului cultural asupra aprecierii culturii
variaza in functie de tipul de consum. Consumul cultural activ are un efect pozitiv si semnificativ
constant asupra aprecierii culturii, n timp ce impactul consumului de divertisment scade odata
cu includerea mai multor predictori in model.

se dovedeste a fi un predictor puternic si consistent al aprecierii culturii
in toate modelele, pastrandu-si semnificatia chiar si dupa controlarea pentru bundstarea
subiectiva, practicile de consum cultural si variabilele socio-demografice (Modelul 3: 3 = 0.223,
p < 0.001; Modelul 4: 3 = 0.217, p < 0.001). Acest lucru subliniaza rolul important al statutului
socio-economic in influentarea aprecierii culturii.

In ceea ce priveste , apartenenta la un grup minoritar si varsta peste 65 de
ani au un impact negativ asupra aprecierii culturii. Pe de alta parte, a fi lucrator cultural sau genul
nu arata o legatura pozitiva semnificativa cu aprecierea culturii.

indica faptul ca Modelul 4, care include bunastarea
subiectiva, tipurile de consum cultural si controalele demografice, explica cea mai mare varianta
fn aprecierea culturii (30,3%).
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Tabel 12. Factori care influenteaza aprecierea artei si a culturii, modele de regresie (OLS)

Factori Model 1 Model 2 Model 3 Model 4

Factori emotionali

Bunsstare subiectivs 0.228%** 0.181%** 0.163*** 0.141%**
(0.036) (0.033) (0.032) (0.032)
Practici culturale
Consum cultural: activ 0.391%** 0.322% 0.282%*
: (0.032) 0.033 (0.034)
Consum cultural: receptiv 0.046 0.040 0.014
srecep (0.032) (0.032) (0.032)
Consum cultural: divertisment 0.187%** 0.161% 0.136™**
’ (0.032) (0.032) (0.032)
Resurse sociale
Status socio-economic 0.223% 0.217%**
(0.034) (0.034)
Variabile de control
M . - 0.013
Lucrator cultural (dihotomica 1/0) (0.122)
-0.235%*
L . i1
Group etnic minoritar (dihotomica 1/0) (0.089)
. . . 0.114
Femeie (dihotomica 1/0) (0.063)
i (di ic -0.383%**
Peste 65 de ani (dihotomica 1/0) (0.081)
Intercept-ul 0.000 0.000 0.000 0.055
P (0.036) (0.032) (0.031) (0.049)
Masuri de adecvare
R? - ajustat la variabile multiple 0.051 0.236 0.276 0.303
R? - schimbarea intre modele 0.051%** 0.185%** 0.040*** 0.067***
RMSE 0.974 0.874 0.851 0.835

*%% p<0.001, ** p< 0.010, * p<0.050

85



Consum si practici culturale la nivelul Zonei Metropolitane Cluj

MECANISMELE FORMARII APRECIERII CULTURALE

Analiza noastra releva ca factori precum consumul cultural, bunastarea subiectiva, statutul socio-
economic si anumite caracteristici demografice (cum ar fi apartenenta la un grup minoritar si
varsta peste 65 de ani) influenteaza in mod semnificativ aprecierea culturala. Aliniindu-ne
descoperirile cu literatura de specialitate, discutam prin care aceste procese de
dependentad functioneaza in ZMC.

Studiul de fatd, inspirat de lucrarile lui Pelowski et al. (2016), demonstreaza ca un nivel crescut
de stimuleaza deschiderea spre noi experiente culturale, amplificand
aprecierea pentru diverse forme de arta.

— Acest fenomen poate fi explicat prin teoria lui Fredrickson (2000), care postuleaza ca
emotiile pozitive largesc orizonturile cognitive, facilitand interactiunea cu forme de arta
provocatoare si unice. In acelasi timp, Lomas et al. (2015) au aratat cd o bun3stare subiectivd mai
mare poate intensifica perceptiile senzoriale, crescand astfel aprecierea pentru finetea artistica.

—— Prin integrarea perspectivelor psihologice ale lui Silvia (2005a, 2005b) cu teoriile
sociologice ale lui Bourdieu (1984; 1989), aceste rezultate subliniaza legdtura dintre participarea
culturala si bundstarea subiectivd, sugerand cd acestea se influenteaza reciproc. Aceasta relatie
complexa releva cd, desi bunastarea subiectivd afecteaza aprecierea culturald, implicarea in
practici de consum cultural poate, la randul sdu, influenta aceasta apreciere, de vreme ce
impactul bundstarii scade atunci cand se ia in considerare consumul cultural. Capitolul urmator
va explora mai detaliat aceastd interactiune.

De asemenea, rezultatele indica importanta , conectand teoriile
practicilor simbolice cu cele ale aprecierii emotionale a culturii.

— Am observat ca diverse forme de , cum ar fi participarea la
evenimente si activitati artistice, imbunatatesc semnificativ aprecierea culturald. Aceasta sustine
si extinde teoriile lui Mastandrea (2020) si Pelowski & Specker (2020) despre implicarea
cognitiva si emotionala in artd, evidentiind ca participarea activa nu doar creste aprecierea artei,
ci si imbogateste experienta culturala.

— Desi nu a fost semnificativ statistic, acest lucru nu sugereaza
ca este lipsit de importanta. O interpretare mai adecvata a acestui rezultat, in lumina literaturii
de specialitate (Evans 2020), este ca persoanele care participa fn activitati culturale care implica
un consum receptiv pot valoriza arta mai mult pentru meritele ei intrinseci, decat pentru
experientele contextuale asociate, indicand o apreciere mai profunda a artei in acest grup.

—— Evidentiind rolul , rezultatul indica aspectele comunitare si sociale din
contextul mai larg al consumului cultural. Am descoperit cd activitati precum jocurile, filmele,
concertele si festivalurile sunt integrale vietii culturale, devenind parte a identitatii comunitare
si sociale. Aceasta constatare extinde teoriile implicarii comunitare aratand ca astfel de forme de
divertisment sunt forme de participare culturala active care modeleazd identitatile de grup.
Rezultatele noastre rezoneaza cu teoriile privind capitalul social (Reyes-Martinez 2022a)
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indicand ca divertismentul actioneaza ca un mediu pentru interactiune sociala si legdturi
comunitare, crescand astfel bundstarea comunitara si identitatea culturald colectivd. Acest aspect
al consumului cultural subliniaza necesitatea de a considera contextele sociale si dinamica
comunitara in politicile de crestere a accesului la culturd, pledand pentru promovarea aspectelor
comunitare si sociale ale culturii.

—— Aceste rezultate ofera perspective valoroase pentru institutiile culturale si factorii de
decizie, sugerand ca promovarea participarii culturale active poate intensifica experienta si
aprecierea culturald. Strategii cum ar fi proiectele de artd comunitara, expozitiile interactive si
evenimentele participative ar putea fi esentiale pentru stimularea participarii publice tn cultura.
Tn plus, rezultatele noastre indica faptul cd politici care favorizeaz3 participarea culturald activa
pot avea un impact mai mare si mai durabil asupra aprecierii culturale, comparativ cu cele care
sustin doar consumul receptiv.

Explorand impactul , studiul nostru dezvaluie complexitatea rolului sau
in modelarea dinamicilor culturale si a gradului de apreciere. Factori precum nivelul de educatie,
veniturile si statutul profesional se dovedesc a fi predictori semnificativi ai aprecierii culturale,
in concordantd cu teoriile lui Bourdieu (1984; 1989) despre capitalul cultural, precum si cu
analizele lui Holt (1997) si Warde et al. (2016). Aceasta descoperire imbogateste discursul
existent, indicand ca statutul socio-economic influenteaza nu numai nivelul de participare
culturala, ci si adancimea si calitatea acestei aprecieri. Studiul nostru arata o relatie mai nuantata
intre factorii socio-economici si participarea culturala decat s-a recunoscut anterior.

Analizand precum varsta, etnia si preferintele culturale, studiul nostru
dezvaluie diferente in modul de participare si apreciere culturala.

—— Am constatat ca adultii mai fn varstd si minoritatile etnice prezinta modele unice de
consum si apreciere culturald, in concordanta cu (Reyes-Martinez 2022a; Reyes-Martinez et al.
2021). Aceasta diversitate demografica indica o interactiune mai complexa intre identitate si
participarea culturald decat a fost teoretizat anterior de Tov si Diener (Tov and Diener 2009) si
Sheppard si Broughton (2020).

—— Cercetarea noastra ofera o perspectiva unica asupra dinamicilor culturale din Cluj-
Napoca, subliniind rolul important al factorilor socio-demografici locali, cum ar fi grupul
minoritar si persoanele de peste 65 de ani, in configurarea aprecierii culturale.

— In contextul studiilor urbane culturale, inclusiv Petrovici si Bejinariu (2023), punem
accent pe impactul compozitiei demografice a orasului, caracterizata prin prezenta
profesionistilor din sectorul serviciilor si o populatie mare de studenti, asupra consumului
cultural.

— Observam, de asemenea, o diferentiere spatiala marcanta in distributia activitatilor
culturale, cu zonele centrale ale orasului contrastand puternic cu cartierele rezidentiale mai
indepartate, locuite de persoane in varsta, evidentiind o segregare spatiald care influenteaza
accesul la cultura. Aceste perspective locale se imbind cu tendintele culturale mai largi
identificate de Warde et al. (2016), oferind o viziune detaliata asupra modului in care planificarea
urbana si distributia demografica influenteaza specific peisajul cultural din Cluj-Napoca.
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Tn acest capitol, accentul este pus pe relatia dintre bun3starea subiectiva
si participarea culturald in Zona Metropolitana Cluj. Explordm modul in
care implicarea culturald influenteaza bunastarea personala si a
comunitatii. Capitolul discutd metodele de masurare a bunastarii
subiective si examineaza cum sunt aceste mdsuri afectate de activitatile
culturale, luand in calcul variatiile structurale precum ocupatia, educatia
si demografia. n plus, capitolul discutd despre rolul bunurilor comune
culturale si al intimitatii urbane in modelarea bundstdrii subiective,
subliniind rolul esential al culturii in tesatura sociald si emotionala a
comunitatii.
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MASURAREA BUNASTARII SUBIECTIVE

se referd la starea generala de confort, sanatate si fericire
a unei persoane sau a unei comunitati (Diener and Suh 1997). Acest termen este folosit pentru a
descrie o gama larga de domenii, inclusiv sanatatea fizica, mentala si emotionala, nivelul de
satisfactie cu viata si cu munca, relatiile interpersonale si implicarea sociala. BS se refera la o
stare de echilibru si deplindtate a vietii, in care o persoana se simte fmplinita si fncurajata sa-si
atinga potentialul maxim.

Cercetarile sugereaza ca participarea la activitati
culturale poate fi asociatd cu o mai mare satisfactie cu viata, o mai mare calitate a vietii, 0 mai
mare rezilienta si o mai bund sanatate mentala (Oakley et al. 2013). De asemenea, s-a constatat
ca aceste beneficii sunt observate in diferite contexte culturale (Bond 2013), la toate categoriile
de varstd (Nakamura et al. 2022) si in toate grupurile socio-economice (Reyes-Martinez et al.
2021), iar efectele pozitive sunt mai mari in cazul participdrii frecvente si regulate la activitati
culturale (Grossi et al. 2012). Participarea la evenimente culturale, inclusiv vizitarea muzeelor,
galeriilor de arta si a teatrelor, este asociata pozitiv cu nivelul de bunastare subiectiva raportat
de respondenti (Briguglio et al. 2020). De asemenea, implicarea in activitati culturale, cum ar fi
vizionarea de filme, cititul de carti si ascultarea de muzicd, poate imbunatdti starea de spirit si
bunastarea subiectiva (Sheppard and Broughton 2020).

. Mai mult, cercetdrile sustin faptul ca participarea la evenimente
culturale are o influenta semnificativa asupra BS, independent de venit si alte variabile socio-
economice (Ng and Diener 2019).

Totusi, unele studii sugereaza ca
aceste beneficii nu sunt intotdeauna direct proportionale cu nivelul de consum cultural, ci sunt
influentate si de factori precum mediul social si economic, adesea venitul si resursele jucand rolul de
mediatori sau moderatori (Ng and Diener 2019), accesul la resurse si intelegerea culturala. Limite ale
acestor cercetari sunt dificultatea de a masura cu precizie consumul cultural sau de a separa efectele
culturale de cele ale altor factori, precum educatia si venitul (Grossi et al. 2012).

Tn literatura academic3, se utilizeaza diverse cadre teoretice
pentru a masura conceptul de BS, care reflecta modul in care oamenii isi evalueaza subiectiv
experientele de viata in functie de circumstantele lor (Tay et al. 2014). Desi BS poate fi privit ca
un concept unidimensional, multi autori considera ca el este alcatuit din mai multe dimensiuni
distincte, care trebuie evaluate separat, deoarece acestea sunt legate diferit de factorii
determinanti ai stdrii de bine. Un model cu douda componente distincte include bunastarea
cognitiva si afectiva (Luhmann et al. 2012), sau, alternativ, satisfactia cu propria viata si fericirea
(Martinez-Martinez et al. 2018). Modelul cu trei componente include satisfactia cu viata, afectul
pozitiv si afectul negativ (Diener and Suh 1997; Geerling and Diener 2020).

Cu toate acestea, atunci cand se urmdreste sa se modifice comportamentul
social al unei persoane pentru a imbunadtati bunastarea subiectiva, conceptul poate fi considerat
unidimensional (Benson et al. 2019). Pentru ca obiectivul nostru este sa evaluam relatia dintre
consum cultural, o practica sociald, si bundstarea subiectivda am folosit o intelegere
unidimensionala a conceptului de bunastare subiectiva.
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Figura 33.
Bunastare subiectiva: raspunsurile ,acord total” la intrebari

n ce masura sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii?
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Tabel 13.

Bunastare subiectiva: raspunsurile la intrebari

in ce masura sunteti de acord

cu urmtoarele afirmatii? Acord total Acord partial Dezacord partial Dezacord total

Sunt satisfacut(3) de viata mea 58% 36% 3% 2% 100%
Ce fac cu viata mea are sens 71% 24% 2% 2% 100%
leri am fost fericit(d) 58% 32% 5% 5% 100%
leri nu am fost anxios(d) 57% 22% 10% 10% 100%
Tabel 14.

Bunastare subiectiva: analiza categoriala a componentelor principale

Indecsi si itemi constitutivi Medie (Ab.std.) Corelatie Comunalitate
Sunt satisfacut(d) de viata mea. 0.950(0.219) 0.753 0.572
Ce fac cu viata mea are sens. 0.959(0.198) 0.763 0.579
leri am fost fericit(a). 0.903(0.296) 0.609 0.373
leri nu am fost anxios(oasa). 0.792(0.406) 0.467 0.253
Bunastarea subiectiva personala (PWS) 0.824(0.179) 1,000 0.536

Valori Varianta

est de validitate w McDonald

proprii explicata

Bunastarea subiectiva 2.143 0.536 0.820 0.674 606.5 (6) p<0.001
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Benson et al. (2019) au propus o versiune unidimensionala si
condensatad a instrumentului de masurare a BS, pentru a putea fi folosit in cercetari pentru politici
publice. Studiul lor a aratat ca aceasta versiune scurta pastreaza validitatea si fiabilitatea internd
(Allin and Hand 2017), avand avantajul de a reduce timpul necesar pentru completare si de a
simplifica procesul de administrare.

— Instrumentul dezvoltat de Benson et al. (2019) cuprinde un set de patru intrebari, fiecare
formulatd pentru a evalua concordanta sau discrepanta unui individ fata de declaratii particulare
care reflecta satisfactia cu propria viata, semnificatia atribuita existentei, precum si nivelurile de
fericire si anxietate resimtite recent. Primele doua intrebdri se refera la starea curenta a
respondentilor, in timp ce ultimele doud se orienteaza cdtre experientele din ziua precedenta.

Pentru a determina scorul total de bunastare subiectiva,
raspunsurile individuale la fiecare dintre cele patru intrebari sunt adunate. Participantii
evalueaza cat de mult sunt de acord cu fiecare afirmatie pe o scala de la 1 la 4. O valoare de 1
reprezinta un ,acord total” si o valoare de 4 indica un ,dezacord total”, in timp ce valorile 2 si 3
reflecta niveluri intermediare de acord sau dezacord.

— n consecintd, scorul posibil pentru un individ variaza de la 0, care ar indica dezacord
complet pe toate fronturile, la 12, care semnifica un acord complet. Benson si colegii sai (2019)
au propus utilizarea unei metode de calcul ponderat pentru aceste scoruri intre 0 si 100. Aceasta
metoda faciliteaza comparatia ZMC cu alte regiuni unde indicele a fost de asemenea aplicat si
oferind o perspectiva asupra variatiei in cadrul populatiei.

—— Am adoptat si 0 a doua metoda de calcul care utilizeaza analiza componentei principale,
care are o corelatie foarte stransa (r = 0.991) cu scala aditiva ponderata. Acest scor a fost selectat
pentru avantajele sale in termeni de standardizare (0=1, X = 0), facand interpretarea rezultatelor
mai directa in analize statistice predictive.

— Analiza categoriala a componentelor principale a indicilor de bunastare subiectiva, care
include cele patru fntrebari, a revelat ca acestea masoard un concept unificat. Componenta
principald explica 53.6% din varianta totala observata in raspunsuri.

— Coeficientul de consistenta interna (w al lui McDonald, a fost de 0.820) indicand o
fiabilitate solida a instrumentului. Masura de adecvare a esantionului (KMO = 0.674) sugereaza
ca mdrimea esantionului a fost suficienta pentru analizd, iar corelatiile sunt suficient de mari
pentru a le putea sintetiza cu aceasta metoda (xe’= 0,605, p,0.001).

Conform datelor colectate, o proportie semnificativa a
respondentilor din ZMC se simt multumiti de viata lor, cu 58% exprimand un acord total cu
aceasta stare de fapt. O majoritate covarsitoare, 71%, au simtit ca viata lor are un sens profund,
in timp ce 58% au declarat ca au fost fericiti ieri si 57% au negat sentimentele de anxietate in
ziua precedentd. O minoritate, reprezentand intre 2% si 5%, a semnalat un dezacord, partial sau
total, cu aceste afirmatii, cu exceptia sentimentului de anxietate de ieri, unde 10% au raportat
un dezacord partial si inca 10% un dezacord total.
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BUNASTAREA SUBIECTIVA SI INCREDEREA GENERALIZATA

Scorul BS in ZMC are o valoare medie de 82,4 (SD*17,93). O comparatie cu alte studii similare
ofera o perspectiva mai larga asupra acestor rezultate. Indicatorul este potrivit pentru studii
predictive, de aceea studiul original al lui Benson et al. (2019) nu ofera valori medii. Cu toate
acestea, literatura derivata raporteaza valorile medii pe care le vom folosi pentru a contextualiza
datele. Tn comparatie cu alte populatii, ,
comparativ cu alte populatii generale, cat si in cele din populatii specifice.

a Indiei, conform datelor din studiul Mcintyre et al. (2020), a
fnregistrat scoruri medii globale ale indexului mai scazute, respectiv 74. Pe de alta parte,
adolescentii si tinerii din India, conform studiului Ratra si Singh (2022), au prezentat un scor de
80.06, reflectand niveluri mai inalte de bunastare subiectiva, comparabile, dar usor inferioare,
celor din ZMC - o populatie urbana semnificativ mai tandra decat media Romaniei. Nu avem inca
medii pentru Europa, dar in general populatia Indiei are valori de BS sub cele europene.

e , Cu experiente profesionale stresante, cele marginalizate, sau cele
confruntate cu probleme serioase de dependentd, prezinta, fn mod previzibil, scoruri inferioare
ale BS comparativ cu populatia generala. Acest lucru este conform asteptadrilor date fiind testele
de validitate ale indicatorului BS.

— De pilda, populatiile minoritare, precum coreenii etnici din China, conform studiului
Nielsen et al. (2012), au obtinut un scor de 70.3. Scorul este similar populatiei generale din
India, insa este sub nivelul fnregistrat in ZMC.

— Mai mult, asistentii medicali, care se confrunta constant cu presiune profesionala
(Dimunova et al. 2021), au raportat un scor BSP de 60.85 (SD+12.47), indicand o bunastare
subiectiva semnificativ mai scdzuta decat media populatiei din ZMC.

— Aceasta tendinta este chiar mai pronuntata in randul studentilor de la colegii
comunitare din SUA (Ranney et al. 2018), cu un scor PWI-A de doar 48.57.

Datele europene privind cele ale BS permit plasarea ZMC intr-un context
comparativ european. Comparativ, ZMC pe cele mai multe componente are un nivel de BS inferior
mediei europene.

—— Referitor la 58% dintre respondenti din ZMC au exprimat un acord total,
iar 36% un acord partial. Cu toate acestea, valoarea medie la acest item este 1.47, sub media
europeand de 2.05, dar similara cu media Europei de Est (1.78). Datele, initial pe o scara Likert
de la 1 la 10 (Lee 2021), au fost recalibrate pe o scala de la 1 la 4, indicand o perceptie a
satisfactiei vietii in ZMC asemanatoare cu cea regionald.

—— Pentru , 71% din populatia ZMC au indicat un acord total,
depasind media europeana (Steger et al. 2006). Acest procentaj contrastant cu studiul lui Benson
et al. (2019) din Wessex, Anglia, unde doar 24% au raportat un acord total cu afirmatia ,Ce fac cu
viata mea are sens”, sugereazd o perceptie subiectiva diferita a sensului vietii la nivelul ZMC,
posibil influentatd de factori culturali sau regionali.
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—— Referitor la , 58% din populatia ZMC raporteaza o stare emotionald
pozitiva, cu o medie pe scala de 1.57. Aceasta cifra este in concordantd cu tendintele regionale
(1.8 conform Lee 2021), dar sub media europeana (2.1 conform Lee 2021), evidentiind o
consistentd regionala in nivelul de fericire perceput.

— Pelanga acestea, 43% din respondenti indica prezenta , semnaland o bunastare
emotionala moderatd. Aceasta cifra este semnificativd, mai ales avand in vedere ca datele au fost
colectate in ianuarie 2022, in timpul pandemiei, depasind nivelul european de 27,3% din aceeasi
perioada (Pashazadeh Kan et al. 2021). Nivelurile ridicate de anxietate pot fi considerate un
indicator al starii de sanatate mintala a populatiei, subliniind importanta abordarii acestui aspect
in politici publice si programe de sandtate mintala.

Diferentd notabild de mai sus ar putea reflecta variatii culturale sau regionale la nivel de ZMC in
perceptia subiectiva a sensului vietii, insa legat de satisfactia vietii valorile sunt in media
regionald. Aceasta indicd ca este necesar sa exploram faptul ca locuitorii ZMC gdsesc un sens
profund in existenta lor, aspect esential pentru perceptia bunastarii subiective.

Rezultatele din ZMC releva pe componente un nivel de bunastare subiectiva comparabil cu
nivelul regional, in ceea ce priveste satisfactia vietii, cu un impact pozitiv asupra calitatii vietii
locuitorilor. Diferente notabile care ar putea reflecta variatii culturale sau socio-economice
regionale la nivel de ZMC sunt legate atat de perceptia subiectivd a sensului vietii, cat si de nivele
de anxietate peste media europeana.

Noi argumentam cd aceste efecte sunt legate de un nivel in crestere a bundstarii materiale in
care identitatea profesionala intdreste sensul perceput al vietii, dar anxietatea este legatd de
. Vom discuta cele doua aspecte separat.

Mai intai, sa pornim de la observatia cd, intr-adevar, in ZMC exista diferente marcante intre
bunastarea subiectiva si nivelul de incredere sociala. Persoanele cu o pozitie prudenta in privinta
increderii in relatiile sociale tind sa aiba un indice de bunastare subiectiva mai redus, inregistrand
82%, pe cand cei ce prezuma ca majoritatea oamenilor sunt de incredere evidentiaza un indice
mai ridicat, de 86%. Aceasta discrepanta este semnificativa statistic (tp.7) =-2,787, p = 0.006).

Literatura stiintifica evidentiaza o corelatie robusta intre

. Helliwell si Putnam (2011), intr-un text deja clasic pe aceasta temd, au constatat
ca persoanele care prezinta un nivel ridicat de incredere in semenii lor manifesta, de asemenea,
un grad sporit de fericire si satisfactie personald. Acest fenomen rdamane consecvent intr-o
diversitate de culturi si cadre nationale, desi intensitatea acestei asocieri difera in raport cu
variabile socio-economice si demografice, asa cum a observat Bjornskov (2008). Interdependenta
dintre bunastarea subiectiva si increderea sociald poate fi atribuita diverselor procese sociale.

— Un astfel de proces implicd retelele de socializare, unde indivizii cu un grad inalt de
incredere participa frecvent in comunitati sociale ce ofera suport afectiv si resurse, contribuind
pozitiv la starea lor de bine (Uslaner 2002).

—— TIncrederea generalizatd stimuleazd colaborarea dincolo de cercul imediat de
apartenentd, permitand indivizilor sd depaseasca costurile de oportunitate ale iesirii din grupul
imediat si sa infrunte inertia psihologica necesara pentru mentinerea relatiilor preexistente, o
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dinamica ce poate influenta favorabil bundstarea psihologica a individului (Yamagishi and
Yamagishi 1994).

Pe langa acestea, increderea poate atenua sentimentele de incertitudine si vulnerabilitate,
ceea ce duce la scaderea nivelului de stres si anxietate si, implicit, la imbunatatiri in sandtate
(Kawachi et al. 1999).

Pornind de la teoriile lui Uslaner (2003), am analizat a respondentilor,
definita ca sentimentul ca majoritatea oamenilor sunt parte a unei comunitati morale comune si
se sprijina pe o perspectiva optimista asupra lumii si a capacitatii individului de a face diferenta.
Tn timp ce increderea strategicd se formeaza din experiente personale anterioare si evaludri ale
riscului, increderea morald se bazeaza pe o obligatie morala de a-i vedea pe ceilalti ca fiind demni
de incredere, presupunand ca oamenii impdrtasesc valori morale esentiale.

acest concept, am folosit intrebarea din World Value Survey (WVS) (Haerpfer et
al. 2022), chestionarul concentrandu-se pe ,majoritatea oamenilor” si nu pe indivizi cunoscuti
sau situatii specifice. Alegerea raspunsului ,Se poate avea incredere in cei mai multi oameni”
denotd o atitudine general optimistd fata de societate si semeni, pe cand optiunea ,E mai bine
sa fiu atent/a in relatiile cu oamenii” sugereaza o postura mai precauta si, eventual, o reticenta
fata de conceptul de incredere generalizata.

In comparatie cu alte regiuni europene (Glatz and Eder 2020),

. Contrastul este si mai evident atunci cand privim cdtre tarile
nordice, cu rate care depasesc deseori 60%, sau chiar spre alte tdri din Europa de Vest cu procente
intre 30% si 50%. Spre deosebire, regiunile din Europa de Sud si de Est aratd nivele comparabile
sau usor mai inalte decat cele din ZM(, insa in ZMC observam o incredere mai mare decat media
nationald (ty34=792, p<0,000).

— Nivelul scazut de incredere generalizata in ZMC indica o pozitie mai rezervata pe scara
increderii sociale Tn comparatie cu alte regiuni europene. Aceasta sugereazd o oportunitate
pentru , cu potentialul de a fimbunatati colectiv
bunastarea subiectiva. Totusi, aceasta cale de interventie necesita prudenta, datorita barierelor
socio-economice regionale specifice, contextului istoric si traditiilor culturale care pot limita
dezvoltarea unei increderi sociale mai mari (Uslaner and Badescu 2004).

— Totusi, intensitatea relatiei dintre bundstarea subiectiva si incredere poate varia intr-o
regiune, (Bjornskov 2008; Glatz and Eder
2020). Variatiile in increderea generalizata observate in ZMC, pe care le vom explora in sectiunea
urmdtoare, sugereaza ca factorii structurali regionali pot fi valorificati in dezvoltarea de politici
publice eficiente. In sectiunea urmatoare aratam cd BS si increderea generalizatd sunt influentate
de statutul profesional, nivelul de educatie, varsta si genul. Chiar daca in ZMC nivelurile de
fncredere si impactul acesteia asupra bundstdrii subiective sunt mai scazute decat in alte regiuni
europene, din cauza nivelului redus de incredere generalizata, co-variatia dintre acestea este
statistic semnificativa. Aceasta constatare permite construirea ulterioara a unor modele mai
complexe pentru a intelege cum participarea culturala contribuie la formarea bunurilor comune.
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VARIATII STRUCTURALE: OCUPATIE, EDUCATIE, DEMOGRAFICE

Datele din Tabelul 15 sunt prezentate sub forma unor variatii ale bundstdrii subiective si
increderii generalizate in raport cu media generala din populatie, respectiv 86% pentru bunastare
subiectiva si 17% pentru increderea generalizata. Valorile pentru educatie, varstd si gen sunt
reprezentate ca abateri de la aceste medii, fie pozitive, fie negative.

Din moment ce scorurile aditive pentru bundstarea subiectiva oscileaza intre O si 100, ele sunt
interpretate ca procente. Similar, valorile pentru fincrederea generalizata, care reflecta
procentajul persoanelor ce exprima incredere in altii, sunt prezentate ca abateri procentuale fata
de media generala. Aceasta metoda de prezentare a datelor faciliteazd comparatii clare si directe,
oferind o perspectiva mai ampla asupra impactului factorilor socio-demografici asupra bunastarii
subiective si a increderii.

Persoanele in functii de conducere raporteazd o bundstare subiectiva cu 3% mai mare
si o fncredere cu 5% mai mare decat media generald a populatiei, in timp ce specialistii si
functionarii inregistreaza cea mai mare incredere generalizata, cu 25% peste medie, echivaland
cu nivelurile observate in tdri din Europa de Vest. Acest lucru confirmd importanta identitatii
profesionale. Tehnicienii si lucrdtorii in servicii nu prezinta diferente semnificative fata de medie,
atat in ceea ce priveste bundstarea subiectiva, cat si increderea.

are un impact pozitiv remarcabil asupra ambelor variabile. Cei cu educatie elementara
raporteaza cele mai scazute niveluri de bunastare si incredere, in timp ce persoanele cu educatie
superioara ating cele mai inalte scoruri, cu diferente notabile, de la 5% pentru cei cu educatie
elementara panad la 30% pentru cei cu educatie superioard. Aceste discrepante sunt influentate
nu numai de nivelul de educatie, ci si de oportunitdtile structurate social, care sunt determinate
de resursele accesibile. Tn cazul ZMC, valorile ridicate referitoare la sensul vietii pot fi corelate
cu procentul semnificativ de persoane cu educatie universitara din regiune si cu perspectivele
profesionale largi oferite de o economie in expansiune.

Tn ceea ce priveste , se constata o tendinta generala de scddere a bundstdrii subiective si a
increderii odatd cu naintarea in varstd, mai ales dupd 60 de ani. In ceea ce priveste , hu
exista diferente semnificative in bundstarea subiectiva, insa barbatii par sa manifeste un nivel
usor mai inalt de incredere generalizata decat femeile.

Aceste constatari accentueaza rolul in configurarea
perceptiilor individuale legate de bundstarea subiectiva si incredere. Variabilitatea in functie de
statutul profesional poate reflecta diferitele conditii de lucru, nivelul de stres si gradul de
satisfactie fTn munca. Educatia, ca un factor cheie, sugereaza cd accesul la resurse educationale
de calitate si oportunitatile de dezvoltare personald si profesionald au un impact semnificativ
asupra perceptiei individuale asupra starii de bine si a increderii. Efectul varstei indica provocarile
asociate cu imbatranirea, precum problemele de sanatate si scdderea integrarii sociale, care pot
influenta negativ aceste dimensiuni psihologice. Diferentele bazate pe gen ar putea reflecta
complexitatile sociale si profesionale si impactul acestora asupra perceptiilor individuale.
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Tabel 15.

Bunastare subiectiva si incredere generalizata: distributii socio-demografice

Statut Bunastare subiectiva Tncredere generalizatd

Student 0% 6%
Conducere 3% 5%
Specialisti & functionari 2% 9%
Tehnicieni & lucratori servicii 0% -2%
Muncitori 1% -8%
Lucrator casnic -2% -8%
Pensionar (muncitori) -5% -12%
Pensionar (tehnicieni & lucratori in servicii) -4% -2%
Pensionar (conducere si specialisti) -1% 1%

Media generala 86% 17%
Educatie Bunastare subiectiva Incredere generalizat
Elementard -6% -12%

Medie 2% -1%
Superioara 4% _
Media generala 86% 17%

Varsta Bunastare subiectiva Tncredere generalizati
30 sub 0% 9%

31-60 3% -2%

61 peste -3% -7%

Media generala 86% 17%

Sex Bunastare subiectiva Tncredere generalizati
Feminin 0% -3%
Masculin 0% 3%

Media generala 86% 17%
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BUNURI COMUNE CULTURALE SI INTIMITATE URBANA

Tn ultimele decenii, cercetirile academice au stabilit in mod consistent o legaturd intre
bunastarea subiectiva (BS) si activitatile culturale, in special in contexte urbane si regionale
(Briguglio et al. 2020; Reyes-Martinez et al. 2021; R. Zbranca et al. 2022). Activitatile culturale
sunt recunoscute pentru abordarea lor multimodald, implicand emotii, perceptii senzoriale,
cognitie, actiuni fizice si contexte sociale (Fancourt and Finn 2019). Bunastarea perceputd a unui
individ este influentata de emotiile sale, relatii, sanatate si intelegerea generala a vietii, toate
acestea putand fi afectate de implicarea in activitati culturale (Diener and Suh 2000; Sheppard
and Broughton 2020; Sirgy 2021).

Cu toate acestea, ramane un decalaj in intelegerea mecanismelor exacte prin care activitdtile
culturale contribuie la bunastarea subiectiva.

sau, in termenii analizei de pand acum, importanta subiectivd a artei, un
concept bazat pe atitudini si valori comune dezvoltate prin implicarea culturala. Participarea
culturala ofera indivizilor un spatiu pentru a codifica, contesta si redefini valori, strans legate de
cautarea sensului, un proces intrinsec proceselor culturale. Interactiunea cu arta cultiva empatia,
intelegerea si dezvoltarea unui sistem de valori complex. Cei care valorizeaza artele adesea
contestd normele sociale, ceea ce duce la o perspectiva nuantata asupra vietii si o bundstare
crescuta, fenomen relevant pentru mediul urban.

In particular, rolul increderii in contextul urban anonim este esential. Insd, argumentdm c&
amandoua formele de incredere sunt necesare, atat cea strategicd, cat si cea generala. Cea
strategica, asa cum argumentam pe urmele lui Uslaner (2003), se formeaza din experiente
personale anterioare si evaludri ale riscului, in timp ce increderea generalizata se bazeaza pe o
obligatie morala de a-i vedea pe ceilalti ca fiind demni de incredere.

— Conform Lui Lijster, et al. (2022), valorile si preferintele joaca un rol crucial. Acesti autori
sugereaza ca

, unde cultura este generata prin activitati de colaborare, cum ar fi daruirea,
remixarea si reinterpretarea. Bunurile comune culturale (cultural commons) presupun partajarea
resurselor, experientelor si practicilor, cultivand un sentiment de unitate si intelegere reciproca,
atat in productia artistica, cat si in mediul cultural in general. Aceasta se distinge de crearea de
marfuri in industriile culturale si creative si implica reflectie critica si chestionarea convingerilor

proprii.

— Blum (2001) argumenteaza ca este rezultatul principal al formarii
bunurilor comune cultural in orase, creand un sentiment de apropiere si conexiune prin
experiente comune. Cercetarile lui Okulicz-Kozaryn si Valente (2019) sprijind aceasta idee,
aratand ca orasele mai mici tind sa aiba scoruri mai mari in ceea ce priveste cat de locuibile sunt
si bunastarea subiectivd, sustinand teza ,intimitatii urbane” a lui Blum (2001). Comunitatea
morala a increderii generalizate este, de fapt, un produs al procesului de generare de bunuri
comune prin transformarea contextului urban anonim in intimitate urbana, iar activitatile
culturale si participarea in cultivarea bunastarii si a coeziunii sociale sunt astfel de mecanisme.
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Lijster, et al. (2022), influentati de Caffentzis si Federici (2014), investigheaza procesul complex
de formare de bunuri comune prin practici culturale, care implica atat activarea culturala, cat si
evitarea transformarii artei doar intr-o marfa. Acest ultim aspect este important, de vreme ce
implicarea artistilor si a organizatiilor culturale poate duce atat la formarea de

, cati si la gentrificare prin diferite forme de ingradire si producere de bunuri individuale,
cu efecte de excludere sociala (Zukin et al. 2016). Pentru a evita acest lucru, formarea de bunuri
comune cultural necesitd crearea si mentinerea accesului deschis la culturd prin finantare publica
a artei si culturii, si un accent mai redus pe productia de "marfuri” culturale prin industriile
culturale si creative.

Desi numeroase cercetari au explorat raportul dintre consumul cultural si bunastarea subiectiva,
Zbranca si colab. (2022:126) subliniaza lipsa de studii care sa discute impactul culturii asupra
starii de bine la nivelul comunitatii. Blessi et al. (2016) argumenteaza, pe baza unei analize
comparative urbane,

. Ne propunem sa exploram
mai departe aceastd ipotezd si sa examinam potentialul participdrii la activitati culturale si
artistice in generarea practicilor colective de interpretare ca o parghie de formare de bunuri
comune in context urban.

Cu toate acestea, in cadrul studiilor de bundstare subiectiva si cultura nu exista instrumentele
tehnice in acest sens. Totusi, in studiile organizationale, neconcordanta fintre perceptiile
individuale si cultura mai largd este bine documentata (Demanet and van Houtte 2012; Van
Houtte 2005). Transformarea preferintelor individuale in preferintele comune la nivelul unei
organizatii necesita testarea ipotezei formarii ,culturii comune”. De aceea, in acest camp
disciplinar au fost dezvoltate instrumente precum ,, ” pentru a
evalua gradul in care atitudini, credinte si valori individuale converg pentru a sustine o cultura
comund (Huyge et al. 2014; Shrout and Fleiss 1979). Vom imprumuta acest instrument din studiile
organizationale pentru a testa daca practicile culturale creeaza bunuri comune.

, cladite pe contributiile lui Bourdieu (1984, 1989), reprezinta un
punct de plecare adecvat pentru analiza culturii, deoarece acestea includ activitati de rutina
fnvatate prin procesul de socializare. Aceste activitdti acopera practici simbolice, cum ar fi
limbajul (Ozalpman 2023) si arta (Belfiore 2022), dar si activitati practice, precum gatitul
(Grosglik and Lerner 2021) si curatenia (Boccagni and Nieto 2022). Prin urmare, aceste teorii pot
ilustra modul in care practicile de daruire a cadourilor (Evans 2012) creeaza legaturi sociale,
exprima recunostinta si semnaleaza statutul, influentand astfel normele si valorile in cadrul
culturii materiale.

Cu toate acestea, spre deosebire de accentele structuraliste ale lui Bourdieu (1984, 1989), care
subliniaza aspectele colective si de pozitionare reciproca, teoriile actuale acordd importanta si
alegerii individuale (Xu & Ng, 2023), fara a reduce semnificatiile culturale la simple preferinte
sau a generaliza excesiv practicile. Aceastd perspectiva noua permite o intelegere mai nuantata
a culturii, recunoscand atat influenta structurilor sociale, cat si practicile individuale.

Pentru a lua in considerare

factorii structurali care afecteaza participarea culturald, cum ar fi venitul, educatia si ocupatia,
analiza include variabile de control in sectiunea de modelare.
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MECANISMELE FORMARII BUNASTARII SUBIECTIVE

este o procedurd statistica care ne permite sa evaluam modul fn care
implicarea fn activitati culturale afecteaza bundstarea subiectivd, punand accent pe rolul esential
pe care aprecierea culturii il joaca ca element intermediar.

—— Pentru a demara aceastd analizd, am utilizat pachetul ‘lavaan’ in R (Rosseel, Jorgensen, &
Rockwood, 2023), care ne-a permis sa estimam modelul nostru de mediere. Aceasta metodologie
statistica ne ajuta sa examinam atat efectele directe, cat si pe cele indirecte ale participarii
culturale asupra bunastarii subiective, prin intermediul aprecierii culturii, oferindu-ne o
perspectiva detaliata asupra mecanismelor subiacente.

—— Valorile R? obtinute din analiza de mediere dezvaluie cd 7.1% din variatia in bunastarea
subiectiva a fost explicata. Tn mod distinct, intr-o alta regresie efectuata in cadrul analizei de
mediere, s-a constatat ca 29.3% din variatia in aprecierea culturii, 16.9% din variatia in practicile
de participare culturald activa, 5.9% din variatia in participarea culturala receptiva, si 8.1% din
variatia in participarea legata de activitati de divertisment au fost explicate.

Tabelul 16 detaliaza rezultatele analizei medierii, in timp ce graficul ofera o

reprezentare vizuala a modelului integral. S-a constatat ca ale implicarii in
activitati culturale asupra bundstarii subiective nu sunt statistic semnificative pentru niciuna
dintre cele trei tipuri de participare culturald analizate. Cu toate acestea, ale

implicarii culturale asupra bunastdrii subiective, mediate prin aprecierea culturii, sunt
semnificative atat pentru participarea activd in cultura, cat si pentru cea asociatd
divertismentului.

— Mai precis, efectul indirect standardizat al participarii active in culturd asupra bunastarii
subiective, prin prisma aprecierii culturii, a fost de 0.050 (SE=0.013), cu o valoare p sub 0.001.

—— Tn mod asemanator, efectul indirect standardizat al implicarii in activitati culturale legate
de divertisment asupra bunastarii subiective, mediat prin aprecierea culturii, a fost de 0.025
(SE=0.008), cu o valoare p sub 0.010.

variabile demografice si socio-economice, am observat efecte semnificative asociate
varstei, statutului de etnic minoritar, nivelului socio-economic si statutului profesional de
lucrator tn domeniul culturii.

——— Varsta, in cazul persoanelor peste 65 de ani, a avut un impact negativ asupra bunastarii
subiective, aprecierii culturii, participarii culturii active si celei legate de divertisment.

—— Apartenenta la un grup minoritar etnic a influentat negativ aprecierea culturala si a avut
un impact pozitiv asupra participarii receptive in cultura.

— Nivelul socio-economic a avut un impact pozitiv asupra tuturor celor trei tipuri de
participare culturala si a aprecierii culturii.

De asemenea, statutul de lucrator in domeniul culturii a avut un efect pozitiv asupra
participarii culturale active si receptive.

—— Tn plus, a fi femeie a inregistrat un impact pozitiv asupra implicarii active in cultura, dar
un impact negativ asupra participarii culturale legate de divertisment.
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Impactul ,participarii culturale” asupra ,bundstdrii subiective”, prin medierea realizata de
,aprecierea artei si a culturii” (*** p<0.001, ** p<0.010, * p<0.050)

Calea

Efect (ES)

Efecte Directe

Aprecierea artei si culturii - Bunastare Subiectiva

Participare Culturala:
Participare Culturala:

Participare Culturala:

Efecte Indirecte

Participare Culturala:
Participare Culturala:

Participare Culturala:

Efecte Totale

Participare Culturala:
Participare Culturala:

Participare Culturala:

Activa - Bunastare Subiectiva
Receptivda - Bunastare Subiectiva

Divertisment - Bunastare Subiectiva

Activa - Aprecierea artei si culturii - Bundstare Subiectiva

Receptivda = Aprecierea artei si culturii &> Bunastare Subiectiva

Divertisment = Aprecierea artei si culturii = Bundastare Subiectiva

Activa - Bundstare Subiectiva
Receptivd - Bunastare Subiectiva

Divertisment = Bundstare Subiectiva

Variabile de Control cu Efect Semnificativ

Varsta 65+ - Bunastare Subiectiva

Varstd 65+ -> Aprecierea artei si culturii

Minoritate - Aprecierea artei si culturii

Statut Socio-Economic -> Aprecierea artei si culturii

Varsta 65+ - Participare Culturala: Activa

Lucrator Cultural = Participare Culturala: Activa

Femeie - Participare Culturala: Activa

Statut Socio-Economic - Participare Culturala: Activa

Varsta 65+ - Participare Culturala: Divertisment

Femeie - Participare Culturala: Divertisment

Statut Socio-Economic = Participare Culturala: Divertisment

Lucrator Cultural = Participare Culturala: Receptiva

Minoritate -> Participare Culturala: Receptiva

Statut Socio-Economic - Participare Culturald: Receptiva

Calitatea modelului: R?

- Bunastare Subiectiva

-> Aprecierea artei si culturii

-> Participare Culturala: Activa

-> Participare Culturala: Receptiva

-> Participare Culturala: Divertisment

0.177** (0.042)
0.013 (0.041)
0.040 (0.037)
0.027 (0.038)

0.050%** (0.013)
0.001 (0.006)
0.025** (0.008)

0.063 (0.04)
0.042 (0.038)
0.051 (0.038)

-0.291** (0.091)
-0.322*+(0.079)
-0.282**+(0.093)
0.229%*(0.035)
-0.369*+(0.082)
0.392**(0.133)
0.305*** (0.067)
0.303*** (0.034)
-0.420%* (0.086)
-0.325**+ (0.071)
0.113** (0.036)
0.536%** (0.141)
0.325%** (0.104)
0.196*** (0.036)

0.071
0.293
0.169
0.059
0.081
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Figura. 34
Diagrama analizei caii de determinare pentru modelul de mediere

3 Variabile 3 Variabile 3 Mediator 3 Variabila
3 de control 3 care explica j j explicata
: ‘/X "4 socio-economic [ ‘/’A \

RN Status % ‘ ‘

Cultural Practices:

Active

oL Cultural N k < i

PN Worker 0.22\9***\\ g

3 ‘;va,{é i

3 Cultural Practices: Cultural Subjective
' Ethnic Receptive Appraisal : Well-being
3 ‘x\“ Minority f V- ¥ s ‘ v V‘
3 -0.322%* -/ o !

! {/ 9 Female e ‘

NG | Cultural Practices: ;

Entertainment

3 ¥ ¥ } 3

N Age ‘ |

P Above 65

102



8. BUNASTAREA SUBIECTIVA SI CULTURA

. Am investigat daca oamenii implicati in trei modele de consum
cultural Tmpartasesc dispozitii si valori similare in aprecierea artei, si daca aceste tendinte
reflectd alegeri individuale unice (Hofstede et al., 1990).

—— Pentru aceasta, am aplicat metoda "fiabilitatii medii a evaluatorului” (Huyge et al. 2014,
Shrout and Fleiss 1979) folosind o corelatie intra-clasa (ICC) in cadrul unei ANCOVA
unidirectionale (Demanet and van Houtte 2012; Van Houtte 2005). Aprecierile culturale au fost
analizate ca variabila dependentsd, iar tipurile de participare culturala ca factor principal, avand
in vedere si factorii socio-economici si socio-demografici.

—— Am clasificat scorurile fiecarui tip de participare culturala peste un prag minim pentru a
identifica angajarea individului in una sau mai multe dintre aceste forme. Au fost formate patru
grupuri pentru a analiza gradul de implicare in cel putin o categorie de activitati culturale. ICC
pentru atitudini si valori comune in aprecierea culturii a fost de 0.94, sugerand ca participantii
cu practici culturale similare fmpartasesc in mod semnificativ statistic aceste atitudini si valori.

—— Diferentele medii in aprecierea culturii intre participanti (F(3,726) = 18.553; p<0.001) au
confirmat coerenta atitudinilor si valorilor legate de arta in cadrul grupurilor cu practici culturale
comune.

rezultatele analizei de mediere indica faptul ca practicile de participare culturala activa
si cele legate de divertisment au un impact pozitiv indirect asupra bunastdrii subiective prin
intermediul aprecierii culturii. Aceasta relatie persistd chiar si dupa controlul factorilor
demografici si socio-economici. Tn plus, rezultatele evidentiazd rolul de mediator al aprecierii
artei si a culturii. Acest rol de mediator este important prin faptul ca persoanele cu practici
similare de participare culturala, cultivda o intelegere colectiva a artei si culturii in cadrul
comunitatii (fapt relevat de analiza fiabilitatii medii a evaluatorului).

, studiul nostru subliniaza
relevanta categoriilor de consum cultural stabilite de Holt (1995) - receptive, active si populare
- si importanta lor ca unelte analitice fn explorarea relatiei dintre participarea culturala si
bunastarea subiectiva. Cu toate acestea, impactul participarii culturale asupra bunastarii
subiective, asa cum a fost confirmat in alte studii, variaza considerabil in functie de metodologia
de masurare aplicata.

—— Descoperirile noastre evidentiaza rolul de mediere al aprecierii culturii n relatia dintre
participarea culturald si bundstarea subiectiva. Chiar dacd participarea culturald per se poate sd
nu aiba un impact semnificativ asupra bunastarii percepute, medierea prin prisma aprecierii artei
si culturii este esentiald. Blessi et al. (2016) sustin ca bundstarea psihologica se intensificd fn
orasele cu o participare culturalda ampld, sugerand ca un mediu cultural bogat cultiva atitudini
mai deschise, influentand astfel starea de bine. Cu toate acestea, argumentam cd acest efect
depinde de aprecierea si interpretarea complexitatii simbolice ca fiind experiente de valoare. In
acest context, se pune intrebarea daca valorile individuale emergente prin participarea culturala
se transforma in valori colective, in bunuri comune care genereaza efecte comunitare prin cultura
impartasitd. Datele noastre sustin ipoteza formdrii bunurilor comune cultural in cadrul Zonei
Metropolitane Clujene (ZMC), unde valorile si atitudinile comune apar printre cei implicati in
practici similare. Intimitatea urband este facilitata si prin bunurile comune cultural, aducand
bunastare subiectiva atat pentru lucratorii culturali implicati in productia de bunuri simbolice,
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cat si pentru publicul larg. Aceste descoperiri se aliniaza cu teoriile capitalului social (Reyes-
Martinez 2022b) si ale increderii generalizate (Glatz and Eder 2020; Uslaner 2003). Implicarea
persoanelor din mediul metropolitan fn practici culturale contribuie la crearea de sensuri
simbolice colective, imbunatatind bunastarea psihologica si remodeland rolul culturii ca liant
social.

Participarea activa si cea bazatd pe divertisment influenteaza in mod semnificativ
bunastarea subiectiva, intr-un mod indirect si mediat de aprecierea artei si culturii. Angajamentul
activ consolideaza legaturile sociale si sentimentul de apartenenta, facilitand co-creatia si co-
productia in contextul dinamic al divertismentului (Humphreys and Grayson 2008; Sugihartati
2020). Transformarea strategiilor de consum fn aborddri de tip ,prosumator”, cum ar fi
colaborarea cu companiile pentru crearea de bunuri personalizate in parteneriat cu consumatorii,
evidentiaza folosirea divertismentului ca mijloc de a genera produse cu semnificatii sociale mai
ample, precum si puterea bunastadrii subiective care rezulta din aceasta colaborare (Rossel and
Weingartner 2016; Sheppard and Broughton 2020).

—— Cu toate ca participarea receptiva la activitati culturale, precum vizitarea muzeelor sau a
merge la opera, a fost deseori asociata cu stimularea intelectuald (Holt 1997), cercetarile
anterioare indica efecte inconsistente asupra bunastarii subiective (Michalos 2005; Michalos and
Kahlke 2008; Reyes-Martinez 2022b; Reyes-Martinez et al. 2023). Studiul nostru sugereaza ca
practicile receptive nu exercita un impact semnificativ asupra bunastarii, fie direct, fie indirect
prin aprecierea culturala. Este important de tinut cont de faptul ca datele despre participarea
culturala se referd la anul 2021, an in care mare parte din activitatile culturale clasice au fost
inaccesibile datorita restrictiondrii organizarii de evenimente in pandemia Covid-19. Aceasta
lipsa de impact poate fi atribuita unor factori precum natura solitara a acestor activitati, mai putin
bazatd pe experiente impartdsite, reprezentarea inadecvata a unor forme artistice si norme
culturale care nu fncurajeaza participarea. Chiar daca institutiile culturale la nivel mondial au
depus eforturi semnificative pentru a se fndeparta de aceste modele, experimentand cu forme
mai angajate si participative, analiza noastra reflecta situatia din ZMC la momentul colectdrii
datelor, nu neaparat o tendinta generala. Preferinta pentru acest tip de cultura, mai pronuntata
in randul persoanelor de peste 65 de ani, ar putea de asemenea sa sugereze cad diferitele generatii
opereaza cu paradigme diferite despre culturd; cat timp persoanele mai tinere percep cultura ca
pe un camp dinamic si interactiv, cei mai in varsta pastreaza o perspectiva traditionald despre
arta si cultura.

— Analiza noastra de mediere a dezvaluit o capacitate explicativa de 7.1% pentru variatia
bunastdrii subiective. Studiile existente raporteaza adesea variante explicate nesemnificative sau
reduse, optand pentru teste asociative (Briguglio et al., 2020; Reyes-Martinez, 2022b; Reyes-
Martinez et al,, 2021; Wang, Mak, & Fancourt, 2020), utilizand adesea satisfactia vietii ca variabila
dependentd (Briguglio et al., 2021; Wang et al,, 2020). De aceea, putine studii au investigat
efectele acestei tehnici de modelare asupra bunastarii (Geerling & Diener, 2020). Modelul nostru
de mediere, pe de altd parte, are o performanta bund, izoland efectul practicilor culturale asupra
bunastarii subiective, dar mediat de aprecierea culturii.
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CONTRIBUTII

Aceasta lucrare contribuie la cinci arii distincte de studiu. Prima contributie este la domeniul
interdisciplinar axat pe , Cu
accent pe demografia acestora, rolurile ocupationale si statutul socio-economic. Integrand
analize din economie, sociologie si studii culturale, lucrarea utilizeaza metodologii de
identificare si clasificare, inspirate de Throsby (2008) si adaptate in cadrele metodologice ale
Eurostat, OECD si UNESCO. Analizam impactul si contributiile acestor lucratori la nivel cultural
si economic local, national si global, evidentiind rolul lor fn dezvoltarea bunurilor culturale si
cresterea economica.

—— 1n acest domeniu interdisciplinar de studiu este necesard o analizd mai integrat3 si
detaliatd a identitatii, caracteristicilor si impactului socio-economic al lucrdtorilor culturali in
contexte urbane specifice, cum ar fi ZMC, in raport cu definitii si perspective internationale. Fata
de studiile anterioare, care ofera o viziune generala la nivel global sau national, cercetarea
noastra se concentreaza pe un studiu de caz sub-national distinct.

—— Utilizam metode de auto-identificare si hetero-identificare pentru a defini lucratorii
culturali ca grup ocupational si ca o nomenclatura asumata. Studiul oferd o analiza a profilului
demografic, nivelului educational si diversitatii ocupationale ale lucratorilor culturali din ZMC.
Evaluand veniturile si alti indicatori socio-economici, am determinat impactul economic al
acestor lucratori si contributia lor la cultura si economia locald. Plasand lucratorii culturali din
ZMC in contextul pietei muncii culturale europene si comparandu-i cu alte regiuni, cercetarea
scoate in evidenta particularitatile locale. De asemenea, prin evaluarea marimii pietelor culturale
si a contributiei la formarea bunurilor comune cultural (cultural commons), studiul mdsoara
efectul direct al sectorului asupra economiei si demonstreaza relevanta pentru bundstarea
subiectiva.

In al doilea rand contribuim la dezvoltarea teoriilor in (. L
Brown et al. 2015; Cacciatore and Panozzo 2022; Caffentzis and Federici 2014; Needham and
Floréncio 2023), care exploreaza interactiunea dintre cultura, societate si economie. Acest corpus
teoretic investigheaza consumul cultural ca pe un fenomen social colectiv, concentrandu-se pe
gestionarea industriilor culturale si creative, precum si pe impactul relatiilor de putere economica
si sociala asupra consumului si productiei culturale. Studiile includ analiza privatizarii sau
comunizadrii bunurilor culturale, reflectand cum consumul cultural in mediul urban este influentat
de managementul si politicile culturale.

—— Cercetdrile actuale nu discuta suficient despre influenta factorilor economici asupra
consumului cultural si in ce mdsurda managementul resurselor culturale poate contribui la
reducerea inegalitdtilor culturale. Existd, astfel, o nevoie urgenta de cercetare care sa puna
accent pe aceste aspecte in contextele urbane.

—— Lucrarea noastra raspunde direct acestui neajuns, oferind o analiza detaliata a alocarii
bugetelor pentru bunuri si servicii culturale de catre gospodariile din Cluj-Napoca. Descoperim,
de exemplu, cd 7% din venitul anual al gospodariilor este alocat activitatilor culturale, cu o
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pondere semnificativa cheltuitda pe abonamente la platforme de streaming. Aceste constatari
ilustreaza impactul transformarilor din economia si productia culturii asupra practicilor de
consum, evidentiind importanta unor politici culturale care sd sustind retele locale de productie
si consum. Prin aceasta, studiul nostru nu numai ca cuantifica economia culturala din Cluj-
Napoca, dar contribuie si la intelegerea impactului economic al culturii in contextele urbane
contemporane.

Tn al treilea rand, contribuim si la , derivate din lucrarile lui Pierre
Bourdieu despre capitalul cultural si gusturile sociale. Examinam modul in care gusturile estetice
sunt modelate si influentate de un sistem de institutii sociale, care clasifica si legitimeaza
produsele culturale. Bond (2013) discuta variatiile culturale ale starii de bine, in timp ce Beer
(2013) exploreaza impactul algoritmilor asupra culturii. Belfiore (2022) discuta costurile ascunse
ale muncii culturale, iar Brook, O’'Brien si Taylor (2020) analizeaza inegalitatile in industriile
culturale si creative. Acest set de teorii furnizeaza o perspectiva asupra modului in care resursele
culturale sunt folosite pentru a negocia si consolida pozitiile sociale, perpetuand inegalitati
existente.

— Noi am explorat cum factorii socio-economici si tehnologici afecteaza accesul si
participarea la cultura in contexte urbane specifice, precum Cluj-Napoca. Aceasta include si
intelegerea modului in care digitalizarea din perioada pandemica a reconfigurat gusturile si
practicile culturale si impactul acestor schimbari asupra stratificarii si inegalitatilor culturale.

— Lucrarea contribuie la acest corpus teoretic prin analiza detaliata a consumului cultural
in ZMC, evidentiind distributia inegald a capitalului cultural si modul in care acesta genereaza
stratificarea sociald. De exemplu, studiul evidentiaza variatii semnificative in consumul cultural
fntre diferite grupuri sociale, demonstrand cum pozitia sociald influenteaza si este influentatd de
practicile de consum cultural. Astfel, studiul ofera date empirice care sustin si extind teoriile
practicilor culturale, analizand consumul cultural din ZMC, subliniind nevoia de politici culturale
care sa diminueze decalajul in capitalul cultural si sa promoveze un acces mai echitabil si
diversificat al populatiei metropolitane la cultura.

Literatura din se concentreaza asupra influentei
educatiei culturale fn formarea preferintelor si intereselor culturale si artistice ale indivizilor si
este al patrulea corpus de literatura la care contribuim. Diferiti cercetatori (Ayala et al. 2019; T.
M. Brown et al. 2006; Demanet and van Houtte 2012; DeNora 2000) au subliniat rolul educatiei
in dezvoltarea capitalului cultural. Aceste studii demonstreaza o corelatie intre nivelul de
educatie si diversitatea consumului cultural, aratand cd educatia contribuie la modul in care
indivizii valorizeaza si interactioneaza cu diferite forme de cultura si arta.

—— Tn aceast3 literatura, se observa un decalaj in intelegerea impactului specific al factorilor
educationali in contexte urbane contemporane asupra consumului cultural si implicdrii in viata
culturala si artistica. Este important sd intelegem cum modeleaza educatia formala si informala
consumul cultural si sa evaludam impactul acesteia asupra aprecierii si participarii la cultura in
orasele cu aspiratii globale.

— Cercetarea noastra contribuie la diminuarea decalajului din acest corpus teoretic
analizand modul in care studentii si persoanele cu educatie superioara din mediul urban, precum
Cluj-Napoca, se angajeaza intr-un consum cultural mai divers si au o apreciere mai profunda
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pentru arta. Pe de alta parte, ardtam ca un nivel mediu sau scazut de educatie cuplat cu ocupatii
manuale reduce diversitatea consumului cultural si duce la o apreciere mai superficiald a artei si
culturii.

Un al cincilea set de studii la care contribuim sunt situate la interfata dintre sociologia culturala
si psihologia culturala (Berlyne 1974; Blessi et al. 2016; Blum 2001; Boccagni and Nieto 2022;
Grossi et al. 2012; Silvia 2005a; Silvia et al. 2015) si discutd legdtura dintre participarea culturala
Si Aceste
lucrdri au reevaluat conceptul de habitus cultural in termenii cognitivisti ai ultimelor valuri
teoretice ale acestei traditii, reformuland aspectele piagetiene, care constituie fundamentul
initial al propunerii lui Bourdieu.

— Cu toate acestea, exista o lacund evidenta in intelegerea profunda a impactului
participarii culturale asupra bundstarii subiective si coeziunii sociale in contexte urbane diverse,
precum si in analiza interactiunii acestora cu variatii socio-demografice si tehnologice, pornind
exact de la reevaluarea cognitivista a conceptului de habitus.

—— Studiul nostru a raspuns acestei nevoi prin analiza consumului cultural si al aprecierii
culturii in ZMC. Descoperim diferente semnificative in practicile de participare culturala intre
diverse grupuri sociale, evidentiind influenta factorilor precum statutul profesional, ocupatia,
educatia, varsta si veniturile asupra participarii culturale. Totusi, aratam ca practicile de consum,
in ciuda decalajelor dintre grupuri, in sine, independent de procesele sociale de structurare fn
clase sociale, formeaza noi moduri de intelegere si apreciere a culturii care au efect mediator
asupra bunastarii subiective. De aceea, subliniem necesitatea unor politici care sa promoveze o
participare culturala mai extinsa si diversificatd, arta si cultura jucand rolul unei pedagogii sociale
mai largi.
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IMPLICATII PENTRU POLITICILE PUBLICE

Studiul nostru aduce la suprafata probleme si oportunitati legate de oferta culturala din Cluj-
Napoca si zona metropolitana, dimensiunea si contributia sectorului cultural la viata comunitatii
si nivelul de interes si participare culturala a populatiei. Sunt necesare politici publice si
programe strategice care sa adreseze deficientele si sa faciliteze un acces larg si democratic la
cultura, astfel fncat potentialul culturii pentru calitatea si vitalitatea vietii urbane sa poata fi
fructificat.

Digitalizarea din timpul pandemiei a remodelat fundamental peisajul cultural al Clujului, oferind
noi modalitdti prin care publicul acceseaza si interactioneaza cu continutul cultural. Aceasta
schimbare este evidentd in adoptarea larga a abonamentelor la serviciile media online, cu
aproximativ 30% din gospodariile metropolitane abonate. Aceastd tendinta indica o schimbare
majora in preferintele consumatorilor, unde accesul digital permite expunerea la un continut
cultural vast si diversificat, inclusiv filme, muzica, carti electronice si expozitii virtuale. Ca
rezultat, digitalizarea a democratizat accesul la cultura, extinzand distributia si eliminand
barierele traditionale geografice si fizice.

Cu toate acestea, tranzitia spre un consum cultural digital mai mare aduce cu sine provocari
semnificative. Cat timp accesul si abilitdtile digitale sunt esentiale pentru participarea la aceste
forme culturale, accesul inegal la tehnologie, in special printre persoanele in varsta si cele
defavorizate din punct de vedere socio-economic, este una dintre cele mai mari provocari.
Ingrijordrile legate de caracterul superficial al experientelor culturale online sunt partial
justificate, deoarece acestea pot reduce interactiunea fizica si senzoriala, contactul social si
imersiunea. Cu toate acestea, pandemia a stimulat oferta de activitati artistice si culturale online,
de la activitati creative si cursuri de artd online, la comunitatile online de interes. Prin urmare,
sustinerea pe mai departe a formatelor si platformelor culturale inovatoare, precum si a
programelor educationale care promoveaza alfabetizarea digitala este necesara.

Dezvoltarea tehnologica poate aduce beneficii prin extinderea accesului la patrimoniul cultural
prin digitalizarea colectiilor muzeale si a arhivelor, dar si prin crearea de noi forme si experiente
culturale prin arta digitald si proiectele de realitate virtuald. Este important ca politicile publice
sa sustind digitalizarea si inovatia Tn domeniul cultural si sa incurajeze colaborarea intre
organizatiile culturale, companiile de tehnologie, centrele de cercetare si institutiile
educationale.

Consumul cultural variaza semnificativ in functie de caracteristicile demografice precum varsta,
educatia si statutul profesional. Tinerii sub 30 de ani demonstreaza o propensitate crescutd
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pentru participarea culturala, probabil datoritd deschiderii lor catre formatele digitale si dorintei
de explorare si experimentare culturala. Persoanele cu niveluri mai ridicate de educatie au un
consum cultural mai diversificat, sugerand ca educatia contribuie nu doar la accesul la cultura, ci
si la capacitatea de a o aprecia si intelege. Aceste tendinte subliniaza importanta educatiei si
expunerii timpurii la cultura si arta, si necesitatea unor politici nationale si locale care sa asigure
accesul tuturor copiilor si tinerilor la educatie si experiente artistice si care sa stimuleze
participarea culturald activa si sustinuta.

Educatia joacd un rol esential in formarea gusturilor culturale si a intereselor, influentand modul
in care indivizii participa si apreciaza diferite forme de cultura. Studentii si cei cu educatie
superioard au un consum cultural mai diversificat si o apreciere mai mare pentru artd, sugerand
ca expunerea la educatie culturald si formele de arta in timpul anilor de formare contribuie la o
intelegere si apreciere crescuta a culturii. Acest lucru subliniaza importanta integrarii educatiei
culturale in curriculumul scolar si universitar, precum si promovarea initiativelor de educatie
continua care permit adultilor sa exploreze noi domenii culturale. O astfel de abordare poate
contribui nu doar la imbogdtirea experientei culturale individuale, ci si la consolidarea coeziunii
sociale.

Exista diferente notabile in ceea ce priveste accesul si participarea la cultura, reflectand
inegalitatile socio-economice mai largi. Lucrdtorii casnici si pensionarii aloca o proportie mai
mica din veniturile lor pentru consumul cultural, limitati fie de resurse financiare, fie de prioritati
diferite sau de accesul redus la informatii despre evenimente culturale. Cu toate ca digitalizarea
extinde accesul la culturd, barierele financiare si informationale limiteaza participarea culturala
pentru anumite grupuri. Recunoasterea acestor inegalitati si implementarea unor strategii tintite
pentru o participare culturala mai larga si mai diversificata este esentiala.

Veniturile au un impact semnificativ asupra consumului cultural, reprezentand o bariera
financiara in calea accesului la activitatile culturale. Tn medie, gospodariile alocd aproximativ 7%
din venitul lor pentru consumul cultural, reflectand atat preferintele individuale, cat si
constrangerile economice. Pentru grupurile cu venituri mai mici, costurile asociate participarii
culturale pot limita accesul la evenimente si institutii culturale. Prin urmare, este cruciala
dezvoltarea de politici si programe care sa faciliteze accesul mai larg la culturd, indiferent de
veniturile individuale.

Diversificarea ofertei culturale este necesara pentru a satisface cerintele si interesele variate ale
unei populatii demografic diverse. Acest lucru implica din partea institutiilor si organizatiilor
culturale atat adaptarea ofertei culturale existente pentru a facilita deschiderea spre noi
publicuri, dar si crearea de forme artistice noi. O ofertd culturala diversificatd poate atrage un
public mai numeros si mai eterogen, inclusiv pe cei care poate nu s-au simtit anterior interesati
de culturd. Clujul este un spatiu de experimentare, iar departajarea demografica si culturala a
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gusturilor este inca vizibila. Exista o diferenta intre caracterul de consumator omnivor al
populatiei cu educatie universitara si interesul specializat al celor cu educatie elementara si
medie. Promovarea si sustinerea initiativelor culturale inovatoare, in special a celor bazate pe
co-creatie si implicarea activa a publicului, pot contribui in mod semnificativ la o participare
culturala mai inclusiva si la valorificarea diversitatii culturale. Mai mult, astfel de forme asigura
auto-actualizarea practicilor artistice locale si contribuie la mentinerea unei scene culturale
dinamice si atractive, relevanta atat pentru publicul local cat si pentru ecosistemul cultural
international.

Cultura joaca un rol crucial in promovarea bunastdrii sociale si fn stimularea dezvoltarii
economice, asa cum reiese din cercetare si din impactul independent al culturii asupra populatiei,
precum si din proportia semnificativa a bugetelor de consum ale populatiei ca parte din PIB-ul
economiei metropolitane. Investitiile in sectorul cultural nu numai ca imbogatesc patrimoniul
cultural si identitatea comunitatilor locale, ci contribuie si la oportunitati profesionale in
economia creativa a orasului. Alocarea bugetelor gospodariilor pentru consumul cultural nu doar
semnifica valoarea datd culturii in viata de zi cu zi, ci are si un efect economic direct, stimuland
industriile creative si oferind oportunitati pentru artisti si profesionistii din domeniul cultural.
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INTRODUCERE

Bund ziua / bund seara,

Numele meu este ... si sunt operator/operatoare de interviu la Institutul Romdn pentru Evaluare si
Strategie - IRES. In prezent realizdm un sondaj de opinie si vd rugdm se ne acordati aproximativ zece minute
pentru a rdspunde la cdteva intrebdri simple despre activitdtile de petrecere a timpului liber. Rdspunsurile
dumneavoastrd sunt importante si ne bazdm pe sinceritatea dumneavoastrd. Mentiondm cd ati fost ales la
intdmplare si tot ceea ce veti spune aici va fi folosit numai pentru rezultatele acestui studiu.

Operator: Pentru verificarea calitatii acestui apel, va rugam sa ne permiteti inregistrarea acestei conversatii.
Sunteti de acord? *

1. Suntde acord

2. Nu sunt de acord - in acest caz vom continua discutia fara a inregistra convorbirea

OP: CITESTE: Pentru inceput, vd voi adresa cateva intrebdri in scop statistic, iar apoi vom incepe completarea
chestionarului.

SD11. Unde locuiti in prezent? (lista drop-down cu toate localitatile din ZMC) - SCREEN OUT
PENTRU ALTELE

| SD1. Genul (se identificd de operator): | 1. Feminin | 2. Masculin |

SD2. Care este varsta dumneavoastra? | | | | | (9 - pentru refuz/fdrd rdspuns)

SD3. Care este ultima scoala pe care ati absolvit-0?:

1. Fard scoald; 6. Liceu;
2. Scoald primara; 7. Scoald postliceald sau de maistri;
3. Gimnaziu terminat; 8. Studii universitare de licents;
4. Liceu, treapta | (10 clase); 9. Studii postuniversitare;
5. Scoala profesionala ori de meserii; 99. NS/NR;
SD10. Care este etnia dumneavoastra?
Romana Maghiara Roma Germana Altele NS/NR
1 2 3 4 5 9

SECTIUNEA A: CONSUM CULTURAL PUBLIC SI PRIVAT

Voi incepe prin a va adresa cateva intrebari referitoare la activitatile pe care le desfasurati in timpul
dumneavoastra liber.

A1. Tn ultimele 12 luni, cit de des ati fost la... | pe cinci sau

(indiferent daca in localitatea unde locuiti sau | maimuie | PSP | PeRel | DeA%A | 6 gags | Niciodats | Ns/NR

altundeva): ot

1. cinema? 5 4 3 2 1 0 9

2. teatru? 5 4 3 2 1 0 9

3. muzeu, galerie, expozitie? 5 4 3 2 1 0 9

4. concert in spatii inchise? 5 4 3 2 1 0 9

5. opera? 5 4 3 2 1 0 9
: ivertismen

e e s e s e [a] 0]

7. festival 5 4 3 2 1 0 9
La care? A. Festival1____; Festival 2 ; Festival 3 ;
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A2.Tn ultimele 12 luni, cit de des ati | De cincisau Depatru | De trei De doud < N
’ N . . . N 0 data Niciodata NS/NR
desfasurat urmatoarele activitati | mai multe ori or or ori j
Ati citit dintr-o carte tiparita
(chiar daca nu ati terminat-o) 5 4 3 2 1 0 9
Ati mers sa dansati in oras 5 4 3 ) 1 0 9
Atl ascultat muzica g 4 S 2 1 0 9
Ati facut activitati manuale
creative (bricolaj, cusut, etc) 5 4 3 2 1 0 9
Ati practicat o activitate artistica
(scris, desenat, cantat etc.) 5 4 3 2 1 0 9
Ati participat activ la cursuri de
dans, ateliere creative 3 4 5 2 1 0 9
Ati facut sport sau miscare 5 4 3 ) 1 0 9
V-ati plimbat prin parcuri, zone
verzi din localitate > 4 3 2 1 0 9
Ati participat la activitati sociale
si de voluntariat > 4 3 2 1 0 9
10. V-ati intalnit cu rude sau prieteni 5 4 3 ) 1 0 9

A3. DE CAND A TNCEPUT PANDEMIA DE COVID 19 (INCEPUTUL ANULUI 2020), CAT DE DES PARTICIPATI LA

ACTIVITATI CULTURALE?

Deloc Mai rar decat inainte

La fel ca Thainte

Mai des ca Tnhainte NS/NR

0 1

2

3 9

A4. CAT DE DES ATI UTILIZAT INTERNETUL TN ULTIMELE 12 LUNI?
VA RUGAM SA VA REFERITI LA TOATE ACCESARILE, INDIFERENT DE MODUL TN CARE ACESTEA AU AVUT

LOC: PE TELEFON, CALCULATOR (PERSONAL/CEL DE LA LOCUL DE MUNCA SAU DE LA
SCOALA/LICEU/FACULTATE), TABLETA, ETC.

Niciod | Mairardeodata | De 1-3 oripe O data pe De mai multe ori pe Zilnic NS/
ata pe luna luna saptamana saptamana NR
0 1 2 3 4 5 9
Dacd la A4 rdspunsul e diferit de O (niciodata)
A5. Tn ultim?le 12 luni, Cﬁt de des at:.i De. cinci sau. De pa.tru De t.rei De d(')ué 0 dats Niciodats NS/NR
accesat internetul pentru: mai multe ori orl orl orl
1. A participa la activitati culturale
online (galerii de arta, spectacole 5 4 3 2 1 0 9
online)
. Pentru carti electronice sau audio 5 4 3 ) 1 0 9
. Pentru a participa la cursuri sau
ateliere, tn timpul dvs. liber 5 4 5 2 1 0 9
. Pentru jocuri online 5 4 3 b) 1 0 9
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SECTIUNEA B: BUGETE ALOCAT CULTURII

B1. Tn ultimele 12 Luni, ati avut acces la unul dintre urmatoarele tipuri de Da | Nu | NS/NR
abonamente platite de dumneavoastra sau de cineva din gospodaria dvs.? ?
1. Pentru filme (Netflix, Amazon Prime, etc.) 1 0 9
2. Pentru muzica (Spotify, iTunes, YouTube Premium etc.) 1 0 9
3. Pentru jocuri online (GeForce Now, Playstation Now etc.) 1 0 9
4. Pentru cdrti audio (Audible, Scribd etc.) 1 0 9
5. La un ziar sau revista tiparita 1 0 9
6. Laun ziar sau revista digitala 1 0 9
B2. Ati achizitionat in gospodaria Dacd rdspunsul la B2 e 1 (Da):
dumneavoastri in ultimele 12 luni, urmitoarele | Da | Nu | NS/NR | B2.1. Care este valoarea lor
dispozitive? aproximativa?
1. Instrumente muzicale

110 9 RON 9
2. Sisteme de redare a muzicii

110 9 RON 9
3. Televizoare

110 9 RON 9
4. Calculatoare

110 9 RON 9
5. Telefoane mobile

110 9 RON 9
6. Aparate foto

P 1{0] 9 RON 9
B3. Tn ultimele 12 Luni, ati folosit serviciile Daca raspunsul la B2 e 1 (Da):
platite ale unui... Da | Nu | NS/NR | B3.1. Care este valoarea lor
aproximativa?

2. Designer? 1 0 9 RON 9
3. Fotograf? 1 0 9 RON 9
5. Mestesugar? 11 o 9 RON 9
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C1. Cu care dintre urmatoarele aspecte asociati arta si experientele culturale? Da | Nu | NS/NR
1. Timp petrecut cu alte persoane, prieteni noi 1 0 9
2. Trdiri emotionale 1 0 9
3. Evadare din cotidian 1 0 9
4. Cunostinte noi 1 0 9
5. Frumusete 1 0 9
6. Divertisment 1 0 9
7. Traditie 1 0 9
8. Diversitate 1 0 9
C2. Cat de importanta este arta in viata dvs.?
Deloc Importanta | Putin importanta Importanta Foarte importanta NS/NR
0 1 2 3 9

C3. In ce masura sunteti multumit(3) de optiunile de petrecere a timpului liber disponibile in localitatea

dumneavoastra?
Tn foarte micd masurd/ Deloc | Tn micd masurd | Tn mare masurd | Tn foarte mare masura NS/NR
0 1 2 3 9

C3.1. Dacad la C3 variantele de rdspuns alese sunt 1 sau 2: Va voi citi o lista cu facilitati culturale. Va rog sa
fmi spuneti pe care dintre ele autoritatile ar trebui sa le puna la dispozitie pentru a fi intr-o masura mai
mare multumit(a) de optiunile de petrecere a timpului liber disponibile.

Da Nu NS/NR
1. parcuri sau zone verzi 1 0 9
2. spatii in aer liber pentru activitati culturale 1 0 9
3. centre de arta contemporana 1 0 9
4. biblioteci publice 1 0 9
5. muzee sau galerii de arta 1 0 9
6. restaurante, baruri sau cafenele 1 0 9
7. alta facilitate. Care? 1 0 9

SECTIUNEA D: CULTURA - FACTOR AL COEZIUNII SOCIALE
D1.1n general, ati spune ci se poate avea incredere in cei mai multi oameni sau c3 e mai bine s fiti atent/a

in relatiile cu oamenii?

Se poate avea incredere in cei mai multi oameni | E mai bine sa fiu atent/d in relatiile cu oamenii | NS/ NR
1 0 9

D2. in ce masura sunteti de acord cu Acord Acord Dezacord Dezacord

= i . . NS/NR
urmatoarele afirmatii? total partial partial total
Sunt satisfacut(d) de viata mea. 1 2 3 4 9
Ce fac cu viata mea are sens. 1 2 3 4 9
leri am fost fericit(a). 1 2 3 4 9
leri nu am fost anxios(oasa). 1 2 3 4 9
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D3. Ati accepta sa aveti ca vecini urmatoarele grupuri de persoane? Da Nu NS/NR
1. Persoane de etnie/rasa diferita de a dumneavoastra. 1 0 9

2. Imigranti/muncitori din straindtate 1 0 9

3. Persoane care au o religie diferita de a dumneavoastra 1 0 9

4. Persoane care apartin minoritatilor sexuale (homosexuali, lesbiene, 1 0 9
transsexuali, etc.)

D4. Sunteti de acord cu urmatoarea afirmatie? - Cand exista putine locuri de munca, barbatii ar trebui sa
aiba in masura mai mare dreptul la un loc de munca decét femeile.

De acord Indiferent (raspuns spontan) Dezacord NS/NR
0 1 2 9
D5. Tn ce masura sunteti de acord Acord Acord Dezacord | Dezacord NS/NR
urmatoarele doua afirmatii? total partial partial total ’

1. Barbatii sunt, in general, lideri politici
mai buni decat femeile.

2. Urmarea studiilor universitare este mai
importanta pentru un baiat decat 1 2 3 4 9
pentru o fata.

1 2 3 4 9

DATE SOCIO-DEMOGRAFICE

SD5. in prezent, dumneavoastra sunteti:

1. Salariat/Angajat; 6. in incapacitate temporara de munca;
2. Patron/Angajator; 7. Elev;

3. Lucrator pe cont propriu; 8. Student;

4. Casnic; 9. Pensionar,

5. somer; 10.Alta situatie

99. NS/NR;

SDé. Tn ce sector lucrati in acest moment:

1.Societate | 2. Administratie 3. Asociatie sau 4. 5. PFA/Liber | 99. Nu lucrez
comerciald; | publica sau servicii | institutie non- Gospodarie profesionist
publice; profit (ONG); (a populatiei)

| SD8. Care este ocupatia dvs.?

| SD9. Munca dvs. este conectati domeniului culturii? |1.Da [ 2.Nu | 3.NS/NR
SD10. Dacd la SD9 varianta de rdspuns aleasd este 1, ocupatia dvs. este?
Artist / Cad.ru didactic / Manager Cliltural/ Tehnician | Alta | NS/NR
creator mediator cultural producator
1 2 3 4 5 9
SD13. Cate persoane locuiesc in gospodaria dumneavoastra in prezent? | | | persoane, 9.NR
SD16. Dar venitul total net pe luna din gospodaria dvs., indiferent de RON, 9.NR
sursa?
SD17. in ultimul an, in medie, ce procent estimati c3 ati cheltuit, din totalul %, 9.NR

venitului lunar pe gospodarie, pentru arta si cultura?
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